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Wie wurde untersucht? Kennzahlen Teilen von privaten Daten
Wir haben Plakate in Bussen aufgehangt, die zur LAUFZEIT (TAGE) 14 Bereitschaft private Daten preiszugeben hangt
Teilnahme an einer Umfrage fur die Verbesserung ZUGRIEFE 379 nicht vom Betreiber ab. Der GPS-Standort wird
des offentlichen Nahverkehrs aufriefen. ) beim Gewinnspiel etwas haufiger preisgegeben.
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Mit Gewinnspiel

Wenn der Standort am Anfang abgefragt wird,
geben Fahrgaste ihn etwas haufiger frei.
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Welche Daten werden als privat Das Wichtigste in Kurze
wahrgenommen?

. | ) _ Wer einer Institution Daten preisgibt, gibt

Wir haben.dle Fahrgaste Rang (Durchschnitt) auch private Daten wie den Standort an.
gebeten eine Rangfolge kleiner = privater

fur die Privatheit der
Daten anzugeben.
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¢ Startup

Das Gewinnspiel hat kaum Einfluss bei
den Stadtwerken (Betreiber der Busse).

Die Reihenfolge der Fragen hat keinen
wesentlichen Einfluss.

Die empfundene Privatheit der Daten ist
unabhangig vom Betreiber des Plakats.
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