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Abstract

The paper presents information about an official Macedonian campaign
from 2008 to preserve the “Macedonian Cyrillic script” and to foster its
use in the society and in the public space. As such, it is an example of a
top-down initiative to dominate the ‘linguistics landscape’. The main slo-
gan of the award-winning campaign was “I protect what is mine — as long
as [ write in Cyrillic, I exist!” Not only because of its biblical allusions, the
text of the campaign seems somewhat pathetic. Linguistically, its main ar-
guments are unsound. It was preceded by a corresponding Serbian cam-
paign in the years immediately before its launch.

The campaign and the accompanying promo material had a very colourful
design mainly aimed at children. The web-site of the campaign is no
longer online, but its traces are preserved and documented here, using the
original material the PR agency Idea+ Communications had created. One
intention of the campaign was to stimulate the development of fonts
which would contain all “Macedonian” characters. Such fonts were indeed
created and are still available today for download (although not longer
necessary or up-to-date).
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1. Am 22.4.2008 wurde in Makedonien eine Kampagne zur Bewahrung
der ,makedonischen Kyrillica“ gestartet, wie diverse Tageszeitungen ver-
meldeten. Urspriinglich sollte die Kampagne nur bis 10. Juni des glei-
chen Jahres laufen, wurde dann aber verlingert.! Fiir den vorliegenden
Beitrag soll das Material zusammengestellt und dokumentiert werden,
das es iiber diese und von dieser Kampagne noch gibt. Durch entspre-
chende Kontakte in Skopje kénnen wir dabei dankenswerterweise auch
auf die Originalgrafiken zuriickgreifen, die seinerzeit von der Agentur

! So der Utrinski Vesnik am 23.6.2008 (online) mit einem Beitrag von Nevena Popovska.

Siehe die Webquellen am Ende des Beitrages.
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,Idea+ Communications“ fiir die Kampagne gestaltet wurden.? Die
Kampagne, so wurde ein Jahr spiter, und zwar am 25.5.2009, stolz ver-
meldet, wurde bei einem Wettbewerb in Opatija (Kroatien) mit einem
ersten Preis ausgezeichnet.’> Kreativer Kopf hinter der Kampagne war
Ivo Laurencik, ,Legende des makedonischen Marketing“.* Wie ein auf-
merksamer Forumsbeitriger aber anmerkte, gab es auffallenderweise in
den Jahren zuvor schon in Serbien eine analoge Kampagne unter dem
Stichwort ,Pisi ¢irilicom*®, die von der Karic¢ fondacija initiiert worden
war. Unter dem genannten Stichwort findet man auch hinreichend Tref-
fer im Web, z.B. den nachfolgenden (Abb. 1°). Wir wollen uns an dieser
Stelle aber auf die makedonische Kampagne beschrinken.®

Cpnexka BHPHTHITA

Abb. 1: serbische Kyrillica-Kampagne (Beispiel)

2. Parallel zur Kampagne wurde auch eine passende Webseite gestaltet
und freigestaltet: www.mojatakirillica.com.mk. Diese Domain ist seit
langem nicht mehr online, aber die Kampagne hat einige Spuren im
Netz hinterlassen. Abb. 2 zeigt einen (von uns damals angefertigten)
Screenshot der Webseite, wie sie sich im Juli 2008 prisentierte.

An dieser Stelle mochte ich ganz herzlich Sagko Golov (Stringer fiir den Bayerischen
Rundfunk in Skopje) danken, der die Originalgraphiken von der Agentur besorgen
konnte. (Facebook: https://www.facebook.com/IDEAplusSkopje/.) Alle Urheberrechte
verbleiben selbstverstindlich bei der Agentur.

3 Utrinski Vesnik, 25.5.2009 (online, kurze Notiz von Ek.P.).

Der Utrinski Vesnik vermeldete am 14.5.2013 (online) seinen Tod ,nach langer schwerer
Krankheit und erwihnte dabei ausdriicklich die Kyrillica-Kampagne.

Quelle fiir diese und weitere dhnliche Slogans: http://forum.klix.ba/averzija-bosnjaka-
prema-cirilicnom-pismu-t127751s25.html.

Es sei nur erwihnt, dafl diese Kampagne sich gleichzeitig gegen die Kroaten richtete,
die sich angeblich der Kyrillica beméchtigt hitten.
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Abb. 2: Webseite der Kampagne »Meine Kyrillica“

Der Screenshot zeigt zugleich den Untertitel zu Mojama Kupuauuya
(-Meine Kyrillica“): Eine ,Kampagne zur Bewahrung, Nutzung und Mo-
dernisierung der Kyrillica in der Rep. Makedonien“ (Kamnaroa sa sauysy-
sarve, Kopucmerve u MmodepHusayuja na Kupuiuyama 6o P. Maxedonuja).
Der eigentliche Slogan samt Logo ist sozusagen der Ankerpunkt der
Seiten (in der linken oberen Ecke). Er lautet: ,Ich bewahre das Meine.
Solange ich kyrillisch schreibe, existiere ich® (I'o uysam céoemo. Jodexa
nuuyeam na kupuiuya, nocmojam!). Die Unterseiten der gezeigten Seite
lauten (siehe links im Menii): ,Kinderecke“ (Jemcko xamue) ,Kyrillica
fiur den Computer” (Kupuauua sa xomnjymep), ,Unsere Kampagne“
(Hawama xamnarea), ,Aktivititen“ (Axmusrocmu), ,Fotogalerie (Qomo
2arepuja), ,Wettbewerb fiir einen neuen Zeichensatz“ (Konkypc 3a 106
¢onm), ,Freunde der Kyrillica“ ([Tpujameau na xupuruyama).

Im Anhang dokumentieren wir denjenigen Teil des Textes der Web-
seite, der sich noch extrahieren liefR. Er ist ebenso pathetisch wie schwiil-
stig und vernachlissigt — bewuf3t oder unbewufst — vollkommen den Ge-
sichtspunkt, dafl das kyrillische Alphabet primir ein gemeinsamer Be-
sitz mehrerer slavischer Vélker ist, und daff man vielleicht doch gemein-
sam vorgehen sollte, wenn man Anlaf fiir eine entsprechende Aktion zu
sehen glaubt. Nationale Identititen werden stattdessen in den Vorder-
grund gestellt: die ,serbische Kyrillica“ oder die ,makedonische Kyrilli-
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ca“ gelte es zu bewahren, nicht ,die Kyrillica“ als Schrift slawischer V6l-
ker allgemein.”

Auch benennt die Kampagne keine Erscheinungen, gegen die man
sich konkret zur Wehr setzen méchte. Wird in Makedonien zuviel latei-
nisch geschrieben? Von wem und in welchen Sprachen? Ist damit indi-
rekt das Albanische und seine Prisenz im offentlichen Raum gemeint
oder wird auch das Makedonische (angeblich) zuviel mit lateinischen
Buchstaben geschrieben? Wenn lateinisch geschrieben wird, an wen
richtet sich dann eine solche Kommunikation?®

800 Internet Archive Wayback Machine
2 (.16 hup: web. : K ¢ (@ internet wayback ma)
"
INTERNET ARCHIVE http:/iwww.mojatakirilica.com.mk (Go Wayback!) :
mnu"ﬂﬂ“mﬂﬂmﬂﬂ bt //ww.mojatakirlica.com.mk has been crawled 57 times going all the way back to Mai 22, 2008, :
A crawl can be a duplicate of the last one. It happens about 26% of the time across 420,000,000 websites. FAQ :
|
|
|
$' |
oor [Ty 2000 2010 2011 :
1
JAN FEB MRZ APR :
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s 7 e s mm 3 45 s 7 s 9 23456 78 6780 0w ;
13 14 15 16 17 18 19 10 11 12 13 14 15 16 9 10 11 12 13 14 15 13 14 15 16 17 18 19 :
02 2 B 2% 2% % 718 19 20 21 2 2 17 18 19 20 21 2 2 21 2 2 2 25 2% |
EEEE w2 w7 numowwme oz ow W 1
0 |
MAl JUN JuL Ave |
123 12 3 486 7 123 45 12 |
4 5 6 7 8 9 10 8 0 10 11 12 13 14 6 7 8 9 10 1 12 4 5 8 7 8 9 |
Mo12 13 14 15 16 17 46 16 17 18 10 20 21 13 14 15 16 17 18 19 011 2 13 1415 6 |
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% 20 % 2 27 28 20 30 31 2 24 25 2 27 28 20 28 20 30 3

Abb. 3: Die Wayback-Machine zu mojatakirilica.com.mk (Stand 2013)

7 Vgl. auch den Slogan ,ITunrysaj KUPYANILIA, Buan MAKEAOHELI! (auch in der
umgedrehten Fassung: ,bugu MAKEAOHEL] — ITumrysaj KIPVAMITA!“), den man
ebenfalls im Netz, auf Facebook, bei Youtube und in Forenbeitridgen findet.

Wir selbst konnten auf zahlreichen Reisen nach Makedonien eigentlich nur feststellen,
dal dort, wo Touristen aus dem Rest Ex-Jugoslawiens in gréferer Zahl ihren Urlaub
verbringen, das Makedonische auch mit lateinischen Buchstaben geschrieben wird, z.B.
auf Speisekarten von/vor Touristenlokalen. Da die meisten dieser Touristen aber nach
wie vor wohl aus Serbien stammen, bestiinde fiir diese Gruppe eigentlich kaum eine
Notwendigkeit, lateinisch zu schreiben.
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3. Diese Webseite ist, wie gesagt, lingst offline, es 14t sich aber mithilfe
der “Wayback Machine” (einer Art Internet-Gedichtnis fiir Webseiten)
sehr schon zeigen, wann sie aktiv war und von dem benutzten Web-
Crawler durchsucht werden konnte (s. Abb. 3). Zwar gibt es auch am 15.
Febr. 2009 noch einen Treffer (den einzigen fiir dieses Jahr verzeichne-
ten), man sieht aber, dafs die Webseite hauptsichlich im Juli und August
2008 aktiv durchsucht wurde, mit sporadischen Treffern davor und da-
nach. Interessanterweise hat es also doch einige Zeit gedauert, bis die
Webseite nach ihrem Launch zum Start der Kampagne im April von
einem solchen Tool richtig wahrgenommen wurde — am intensivsten
wurde sie vom Web-Crawler im Juli und August durchforstet.

Ob {iibrigens irgendein inhaltlicher oder zeitlicher Zusammenhang
der Kampagne mit dem Internationalen Slavistenkongrefl geplant war,
der im September 2008 in Ohrid stattfand und 750 Slavisten aus aller
Welt nach Makedonien holte, ist nicht bekannt. Tatsache ist aber, daf}
man diverse Spuren der Kampagne noch wihrend des Internationalen
Kongresses sehen konnte — Plakate etc. (s. Abb. 6, unten).

4. Das schon bunte Logo der Kampagne enthilt neben und auf bunten
Wolken 10 kyrillische Buchstaben in verschiedenen Schrifttypen und -
grofen, gerade, kursiv, Druckschrift und Schreibschrift, alles gemischt.
Unter den verwendeten Buchstaben finden sich spezifisch makedoni-
sche (K) ebenso wie solche, die man speziell und nur mit dem Serbi-
schen gemeinsam hat (/b), solche, die man — neben slavischen Sprachen
— mit dem Griechischen gemeinsam hat (®, ¢), aber auch solche, die
genauso im Lateinischen Alphabet existieren (A, M). ‘Gesamtslavische’
kyrillische Buchstaben sind ebenfalls vertreten (b, I, III). Da sich die
Kampagne ausdriicklich auf den Gebrauch der Kyrillica in Makedonien
richtet und sich damit gegen den zunehmenden Gebrauch des lateini-
schen Alphabetes wendet, konnte man meinen, dafl die Auswahl der
Buchstaben vielleicht sogar noch geschickter hitte erfolgen konnen:
noch ein speziell makedonischer (I') anstelle eines dem lateinischen
Alphabet entsprechenden Buchstaben z.B. (A, M)? (Bei dem einen wei-
teren denkbaren nur-makedonischen Buchstaben, S, wire wieder eine
graphische Doppelung eines lateinischen Buchstaben gegeben gewe-
sen.) Insgesamt gliedert man sich mit den verwendeten Zeichen in seine
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nicht-lateinisch schreibende Nachbarschaft ein (Serbien, Bulgarien,
Griechenland), die lateinisch deutbaren Anteile des Logos stehen nicht
prominent im Vordergrund, sondern sind kleiner (M) oder grau (A).
Auf einem Teil der Werbematerialien wird das Logo tibrigens z.T. etwas
am oberen Rand abgeschnitten.

Abb. 4: Das Logo der Kampagne (© Idea+)

5. Wie es sich fiir eine offizielle Kampagne gehort, wurden neben der
Webseite diverse Promo-Materialien produziert, mit denen die Botschaft
transportiert werden sollte. Dazu gehorten kleine wie grofle Plakate fiir
entsprechende Plakattafeln und Aufsteller, eine Briefmarke, die Verpak-
kung einer Tafel Schokolade, Stifte, Ringbticher, Mousepads, T-Shirts,
Lesezeichen etc. Abb. 5 zeigt die grofiflichige Reklame, aufgenommen
vom Autor in Bitola Anfang Juni 2008, d.h. wihrend der urspriinglichen
Laufzeit der Kampagne. Die kleine Werbefliche (Abb. 6) wurde vom
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Autor im September 2008 in Skopje aufgenommen, vor dem Internatio-
nalen Slavistenkongress.’

AOAEKE
RIIVEEN

Ha KMPUAMLA
nocToJAmM!

CBOETO

3
a
>
I
o
b

Abb. 5: Reklametafel (grof) (Photo: S. Kempgen 2008)

% Photos dieser Kampagne im Netz sind sehr spitlich. Ein solches Photo findet sich hier:
https://www.flickr.com/photos/tokyoselbstmord /2816633519 /in/photostream/.
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ro 4ysam
CBOETO|

.
nuLwysam

Ha Knpuamua
NOCTOJAM!

Abb. 6: Reklametafel klein (Photo: S. Kempgen 2008)

Die Briefmarke (Abb. 7) trigt noch einen weiteren Slogan: ,Mein erster
Buchstabe, meine erste Liebe“ (Mojama npsa 6yxea, moja npsea my60s).
Ein solcher Spruch auf einer Briefmarke wirkt vielleicht etwas merk-
wiirdig, denn er richtet sich, wiirde man denken, eher an Klein- und
Schulkinder, fiir die Briefmarken aber normalerweise kein Gebrauchs-
objekt sind (hochstens ein Sammelobjekt). Fiir Erwachsene hingegen,
zumal solche mit Kindern, soll es wohl eher eine emotionale und erzie-
herische Botschaft sein, die sich mit dieser Aussage verbinden soll. In-
teressant ist aber auch: Die Briefmarke scheint nur Entwurf geblieben
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zu sein, denn auf den offiziellen Seiten der makedonischen Post zu den
erschienenen Marken ist sie nicht verzeichnet.!?

PEIIYBJIMKA
MAKEIDOHMJA

Abb. 7: Briefmarke (Entwurf?)
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Die diversen Promomaterialien (s. Abb. 8-10) und natiirlich auch die
fréhlichen Farben machen deutlich, dafl die Kampagne — jedenfalls mit
diesen Materialien — offensichtlich darauf zielt, Kindern, das heifst der
heranwachsenden nichsten Generation, den Gebrauch der Kyrillica ans
Herz zu legen, indem er emotional positiv besetzt wird. Andere Teile,
wie z.B. der erliuternde Text auf der Webseite, richten sich natiirlich an
Erwachsene.

ro HyBAM | .ows
CBOETO | nocraiam
o

ro4ysam
CBOETO
noAeka
nyLysam

Ha3 KUPUAVLA
nocToJAM!

wow mojatakiica com.mk

Abb. 8: Promo-Material 1 (div. Web-Quellen)

10 ygl. http:/ /www.posta.com.mk/dt_gallery/nomrencku-mapku-2008/.
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CBOETO
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.. =
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M

TNeTok — oTneyarteH Bo Tupax oA 10.000 napuusa 1 yoKonaga @
AVCTpUBYMpaH B K |y , s
nacTas KWPUNMLA Ha nnowTan ,Makegonuja’ u ap. jasHu | |

UHCTUTYLIM

Abb. 9: Promo-Material 2 (© Idea+)

Mpomo npeamMeTH — maycnag/pasrneguuuuitedtepuineHkana/Gykmapkepm en bt

TedTep

a0ABKa
nocToJAM!

A‘gé:o 4 ByKkMapkep

aonexa
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| nocToJAaM!

e [
[ oo

— - | nexHkana
T MBKEAOHCKA WHDODMATVEHA areHUMIa + MASS NAYC KOMYHUKEUMA

pasrneaHrLM

Abb. 10: Promo-Material 3 (© Idea+)
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6. Der informationstechnische Aspekt der Kampagne (,Kyrillica fiir den
Computer”) hatte einen durchaus realen und rationalen Hintergrund:
makedonische Computernutzer konnten sich bis in die jiingere Zeit von
den groflen Herstellern der Betriebssysteme, der physischen wie virtuel-
len Tastaturen, der zugehorigen Computerschriften usw. tatsichlich
benachteiligt fithlen, da sie als kleine Sprachgemeinschaft nicht die
allererste Zielgruppe waren. Was z.B. die Computerschriften betrifft, so
hat die Unicode-Codierung fiir das Kyrillische ja neben den besonderen
Alphabetzeichen des Makedonischen (also neben I, K, S) auch noch
zwei akzentuierte Vokalpaare (E 11, ¢& i1), deren Funktion nicht allgemein
bekannt war und ist: Sie werden im Makedonischen benutzt, um in
besonderen Fillen eine Betonung des Wortes im Satz anzugeben bzw.
bei Homonymen die richtige Lesung anzuzeigen (ce ‘sich’ — cé ‘alles’, u
‘und’ — u ‘ihr’). Diese Zeichen waren in den ersten kyrillischen Codie-
rungen sowohl unter Windows wie auf dem Mac noch nicht vorhanden,
und Appelle an Microsoft beziiglich der Tastaturtreiber und Fonts ver-
hallten lange ungehort.

0400 0401 0402 0403 0404 0405 0408 0407 0408 0409 0s0A 0408 040C 0400 040E 040F
E e/ ' e S 1 i/JJbHbB » KHN v L
0410 0411 o412 0413 0414 0415 0418 0417 0418 B 0419 o41A 0418 B o41C 041D 0412 0417
A B BTIFIAEX3MXMW i KOTMHODN
0420 0421 422 0423 D424 0425 0428 0427 0428 0429 o42A 0423 o42C 042D 042t 042
PCTY®X LU YW uw vlo b 3|0+
0430 0431 0432 B 0433 0434 B 0435 B 0438 0437 0438 0439 0434 0433 043C 043D 043 043
a 6B r ple x 3 m i K/nMH|on
0440 0441 0442 0443 0444 0445 0446 0447 0448 0449 044A 0448 0a4C 044D D441 044
P y ¢

0450 1 0453

e r

o o o o

Abb. 11: Codierung der makedonischen Fonts
In dieser Situation sah sich sogar die makedonische Regierung genétigt,

neue Computerschriften fiir die eigene Bevolkerung in Auftrag zu geben
und bereitzustellen — sie kénnen auch heute noch von den offiziellen
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Regierungsseiten heruntergeladen werden.!' In Makedonien haben sie
in der Folge weite Verbreitung erhalten. Etwas kurzsichtig und geradezu
kleingeistig scheint es aber aus heutiger Sicht, sich bei den kyrillischen
Zeichen nur auf die unbedingt fiir das Makedonische benétigten zu
beschrianken, also auch serbische Zeichen wegzulassen, und natiirlich
auch die bulgarisch-russischen-weiffrussischen-ukrainischen Zeichen
nicht vollstindig anzubieten. Abb. 11 zeigt diesen rudimentiren, make-
donischen Zeichensatz, der andererseits alle westlichen lateinischen
Zeichen enthilt und auch das Kroatische bedenkt (grau: nicht enthaltene
Zeichen).!? Informationstechnisch war somit ein echtes Problem vor-
handen, und die in vielen Forenbeitrigen usw. nachlesbaren Appelle,
das Makedonische doch kyrillisch zu schreiben, hatten also auch den
Hintergrund, dafl es in der damaligen Zeit gar nicht unbedingt tech-
nisch einfach war, dies auch zu tun, selbst wenn man gewollt hitte.

Zum Thema ,Kyrillica und Informationstechnologie“ fand am 4. Juni
2008 in der Makedonischen Industrie- und Handelskammer auch ein
spezielles Forum statt (vgl. Abb. 12).13

Noch 2013 wurde allerdings in der Presse beklagt, daf ,russische und
bulgarische Buchstaben im Internet die makedonische Kyrillica unter-
driicken“.!* Gemeint war damit die Tatsache, da} das Makedonische (in
Anlehnung an das Serbische) einige Kursivbuchstaben priferiert, die
von den genannten beiden Sprachen abweichen. Zur Demonstration
diente die Tabelle in Abb. 13.

' Adresse: http://www.mio.gov.mk/?>q=node/3365. Die Schriften heiRen Skola Sans und
Skola Serif, gestaltet von Lasko Purovski. Ein ausfiihrliches Interview mit dem Font-De-
signer findet sich hier: http://okno.mk/node/33904. — Neue kyrillische Fonts zu inspi-
rieren und Sieger auszuzeichnen, war im tibrigen schon Teil der serbischen Kampagne,
die einleitend erwihnt wurde.

Man kann dahinter natiirlich auch eine Strategie vermuten: mit der Weglassung der in
den Nachbarlindern benétigten Zeichen verhindert man den die nationale Identifika-
tion storenden Export und den Gebrauch dieser Schriften im Ausland.

Ein Bericht findet sich unter dieser Adresse: http://uzkn.gov.mk/dokumenti/Kirili-
ca.pdf.

LByeapcru u pycku 6ykeéu na unmepnam ja nomucnysaam markeooncka kupuauya.“ Dnevnik
online, 15.12.2013. http://www.dnevnik.mk/?ItemID=B5SA3AE33F943C4458541F76C
308BD72B.

12

13

14
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ro 4ysAm
CBOETO

TPUBNHA & )
KUPWINLATA &

N UHOOPMATUYKATA TEXHOJIOTNJA

Cpega, 4 jynu 2008 ZoguHa eo 11 yacoili AOAEKa
CitioliaHcka Komopa Ha MakegoHuj nuulysam
Ha KUPpUAMUG

NOCTOJAM!

www.mojatakirilica.com.mk

Abb. 12: Veranstaltung , Kyrillica und Informationstechnologie“

Crvin it fteron MK Br PY CP
s | O(0)O | 6 6|6 6| O &
g | T 1 | T 2| T 2 | T 1
mospusrs | QT g | ;0| @m0 | 4 g
mompiise | I W | T M| N | T U
pympiienex | T (| T M| T M| T ill
reymp e | ¢ C | 3K e | 3K e | K e

e x x| x x

Pergaap f HZlwase K K
Abb. 13: Serbisch-makedonische Kyrillica vs. Russisch-Bulgarische

Diese Klage war tatsichlich berechtigt, wenn man das Design verbreite-
ter Fonts betrachtet. Die allgegenwirtigen und auch im Web gebriuchli-
chen Fonts (Times New Roman, Arial, Verdana etc.) orientieren sich an
der dominierenden russischen Kyrillica, nicht an der regionalen ser-
bisch-makedonischen Variante. In Bulgarien war schon linger eine eige-
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ne Font-Produktion aktiv, so dafl man seine graphischen Vorstellungen
hier schneller umsetzen konnte, in Serbien hatte man ebenfalls friither
als in Makedonien entsprechende Initiativen ergriffen (s. oben).

7. Die Kampagne umfafite zwar in erster Linie gedruckte Materialien,
wurde aber auch in anderen Medien weitergefiihrt: Vlatko Stefanovski,
frither bekannt vor allem als Singer und Songschreiber der makedoni-
schen Rockgruppe ,Leb i Sol“ (Brot und Salz) schrieb extra einen Song
,Kirilica“. Der Clip ist auf Youtube vorhanden,'® hat aber seit seinem
Hochladen im April 2008 nicht sehr viele Aufrufe ansammeln kénnen
(gegenwirtig knapp 80 Tausend), und er ist auch, so muf man zugeben,
nicht mehr als eine Gelegenheitskomposition. Interessanterweise lafst
sich der Singer — passend zur Gestaltung der Kampagne — von einem
Kinderchor begleiten.

8. Fazit: Die Kampagne zur Bewahrung der Kyrillica ist eine fiir Kinder
ansprechend gestaltete, farbenfrohe bunte Werbemafinahme. Auf Er-
wachsene zielen eher die verwendeten Slogans. Informationstechnische
Defizite, die seinerzeit noch vorhanden waren, sollten durch die fort-
schreitende Verbreitung von Unicode und entsprechenden Fonts mit
vollstindigem kyrillischen Zeicheninventar lingst iiberwunden sein. Die
Kampagne richtet sich primir an den slavischsprachigen Teil der make-
donischen Bevélkerung, andere Teile kénnen sie allenfalls zur Kenntnis
nehmen. Da es zuvor eine dhnliche Kampagne mindestens auch schon
in Serbien gegeben hatte, ist sie von einem etwas allgemeineren Be-
trachtungspunkt eher nachahmend, wenn auch in der Gestaltung natiir-
lich kreativ. Uber ihre Wirkung kann im Grunde nicht geurteilt werden
— im Anhang nennen wir nur einige Webseiten, die tiber die Kampagne
berichtet haben, oft einfach unter Benutzung des Wortlautes der Kam-
pagne. Auf jeden Fall ist sie aber ein interessanter Fall dafiir, wie staatli-
che Institutionen versuchen, die “linguistic landscape” des eigenen Lan-
des zu beeinflussen und zu steuern, d.h. das im 6ffentlichen Raum ver-
wendete Schriftsystem zu festigen. Einige der verwendeten Behauptun-

15 Zum Beispiel hier: https://www.youtube.com/watch?v=-GicVHQLZh4. Die Webseite
des Kiinstlers findet sich unter http://vlatkostefanovski.com.mk, zur — seinerzeit in Ju-
goslawien sehr bekannten und aktiven — Gruppe vgl. https://en.wikipedia.org/wi-
ki/Leb_i_sol.
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gen sind nichts weiter als genau dieses: Behauptungen, die sich nicht
verifizieren lassen, weil sie subjektiv sind, z.B. die Behauptung, die ma-
kedonische Kyrillica sei eine der schonsten Schriften. Eine andere Be-
hauptung ist linguistisch schlicht falsch, namlich diejenige, daf} eine
Sprache ohne Schrift nichts sei oder es sie nicht geben konne. Auch
wenn sie zum Teil nationalistisch angelegt ist, wirkt die Kampagne doch
alles in allem (gliicklicherweise) eher harmlos.
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Anhinge: Text der Webseite und Graphiken der Design-Agentur

BO ITOYETOKOT BEIIE CA0BOTO

Bo nmouerokot Geme Caosoro u Caosoro Geme Bo bora n bor 6eme Cao-
BoTO. Toa Bo mouerokor Gemre Bo bora. Cé crana mpeky Hero u 6es Hero
HMIIITO He CTaHa, MTO cTa”a. Bo Hero mmarre >XxnBoT n >XMBOTOT UM Oellte cBeT-
AuHa Ha Ayfero. Vl ceeTaAuMHaTa BO TeMHMHA CBETM M MpakoT He ja ondaru. (Og
Epanreanero mo Csetnor Amocroa Josan 1:1, 1:14) Ha neaarta Teputopuja Bo
Penry6amnxa MaxkegoHuja 1 BO Hej3MHUTe MefyHapOAHM OAHOCK CAy>KOeH jasuk e
MaKeAOHCKUOT ja3uK M HeTOBOTO KuUpuacko nucMmo. (Og Ycrasor Ha Perry6an-
ka Makegonnja. Yzaen 7, Amangman V)

nMcMoTO

ITncmorto e 3anuirysame Ha jasukoT. Toa e cpeACTBO 3a IPOCTOPHA U BpeMeHCKa
koMyHuKaruja. [TucMoTo e mpuIagHoOCT KOH KOAEKTUBHUOT MASHTUTET U UHAN-
BUAYaAHOTO OllpejedyBarmbe. BpegHocra Ha MMCMOTO ce Mepu CO CUCTEM Ha
3HaLIM, KOU IIpeTcTaByBaaT eAeMeHT! Ha TOBOPHMOT ja3uK. A HaIIMOT ja3uK — Ma-
KeAOHCKIOT, € jy>KHOCAOBEHCKM ja3MK CO eJHa OJ HajcTapuTe KHIKeBHO-ja3iIKu
Tpaaumy. V ce mumrysa co Kupuanna.

Kupnannara e eano og Hajcrapute u HajybasuTe ImcMa. Ja3ukoT TO 3auyBaBMe.
Ja ja zauysame u Kupuamunata. 3amTo ja3uk 0e3 IUCMO - HeMa. A IIMCMOTO
Haja00po co ynorpeda ce uysa.

MAKEAOHCKMU CE ITUIITYBA CO KUPUAULIA

Maxko e cozgazena npeg noseke oz 10 Beka, TOKMY TyKa Ha HallliBe IIPOCTOPY, BO
3eMjaTa Ha ApeBHU LMBMAM3ALNY, CO IIperopHara padora Ha cserute Kupua u
Metoauj u co nocserenocra Ha Enmckonor Oxpuackn Csetnt Kanment, kako n
MHOTYOpOjHUTE YIEHUIIM ¥ MICHOHEPH, KOM HUBHOTO A€40 IO IIPOAOAKILAE, Ce
YIHU AeKa BO BPeMEeHCKOTO M IIPOCTOPHOTO Tpaelse, KUpHUAUIaTa II0 MaAKy He-
IpaBe4Ho Kako aa ce noazabopasa. IloTouno, cera Hejsuna ybaBMHa, MHCIIMPA-
TUBHOCT M CAMKOBHOCT, CO Ce IIOpeTKaTa yroTpeba, Kako Ja ITOTKAEKHyBa.

KUPUAULIATA E YBABA

EanaxBo e ybaBa, ucnmiaHa co MajcTopcKkaTta paka Bp3 IIepraMeHTOT IO KOj ce
Au3ra IepoTo MAM CO TeXHUKUTe Ha HOBUTE MajCTOPV, CMeCTeHN Ha KOMIIjyTep-
cxute TactaTypu. Co crojysame 1 KomOuHMpare Ha 31 Oyksa 04 HamaTa asbyka,
MO3KaT Ja ce U3pasar cuTe 300poBu Ha 0B0j cBeT. CaMO O 3auyByBarhe I CO KO-
pucTeme Ha KMpUANIIaTa, MOXKe Ja Cce U3pa3l ceTa Hej3uHa yOaBMHa, HO U Ja ce
3auyBaaT KOAEKTUBHUOT UAEHTUTET U UHAUBMAYAAHOTO OIlpejeayBarbe Ha CeKOj
o4 Hac. V1 3aToa: gogeka nuimryBaMe Ha Kupuaniia — mocroume. Ce gogeka ja
KOPUCTHMe KMPUANUIATa, CETO OHa IITO € Haj01aropo4HO U HajBpeAHO BO Hallle-
TO KOAEKTUBHO U MHAUBUAYaAHO OuTHe Ke Ouge 3auysaHo. 3auyBaHO 0/ 3abopas
1 BpeAHO 3a Tpaeme. A IIOCTOU caMO OHa IIITO Tpae.

KUPUAUITATA TIOCTOU U KE TPAE
W 3aroa cBoeTo MMe IuIIyBaj o CO KMPMUAULIA... UAM MMETO Ha cBojaTa 3eMja...
AU MMETO Ha CBOjaTa MajKa... Ha cBojaTa Ay0oB... MAM MMUbaTa Ha CBOUTE K-
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Ooun u tajun. OOMAK ce 4a 3aMMCANII TOoAeMa CBeTJledyka peKJaMa HCIIMINaHa CO
KIMPUANULIA KaKo ce ,,CMeIIKa” IIperilaBeHa CO CBeTA0CTa Ha HOBUOT A€H U HOBOTO
A00a...00nau ce ga rorae Hell Ha SMAOBIUTe BO yAUIlaTa Ha TBOETO AETCTBO U Ke
BuAMII ybaBa, 4ucTa 1 9nTKa Tabaa, UCIIMINAHa CO yOaBa, 4ICTa U YUTKA KUPU-
annja. Cetn ce Ha cBojaTa IpBa Ay0OB, Ha IIPBUOT M3TOBOPEH 300p, Ha cBojaTa
IIpBa HanMInaHa OyKBa, Ha CBOETO IIPBO INMCMO, Ha IIpBaTa IPOYMTaHA AN
HallMIIaHa KHUTa.. M Ke BUAMII JeKa Ceé e IIOBP3aHO CO TBOETO IIPBO IINC-
Mo. BorarcTBoTo e Bo pasHOBUAHOCTA. A KMpUAUIaTa HYAU TOAKY MHOTY pa3HO-
AVIKU MOHOCTH 3a IIpMMeHa M 3a yHarpeaysame. Hacrojysaj 4a ru oTkpusar
CHTe Hej3SUHM BOAIIEIICTBA U Aa OMJEII YBepeH JeKa BO palleTe Ap>KUII CUAHO U
MOKHO OpYy>kje Ha MOAePHOTO 200a, Koe ro HaJaXHyBa HallleTO IIOCTOelbe.

U ce aoaexa mmiryBame Ha KMPUANIIA, Ke IIOCTOMMe!

3omTo KamMnama?

3aroa mTo Hapog Ge3 ja3Mk M IMCMO — HeMa. 3aToa INTO Kupuanara e odu-
nMjaaHOTO nucMo Ha PemyOanka Makeaonuja. 3aToa IITO IMCMOTO € A0Ka3 Ha
HaIIIeTO KOAEKTUBHO IIOTeKAO U Ha MHAMBUAYAAHOTO OIlpeelyBabe. 3aToa LITO
IICMOTO € CPeACTBO 3a IIPOCTOPHA U BpeMeHCKa KOMyHMKaIlyja. 3aToa IITO aB-
TEHTUYHUOT AyX Ha HAPOAOT MOXe Aa Ce U3pa3y eAMHCTBEHO CO IIpMMeHa Ha aB-
tertuyHoto mucmo. YHECKO aneanpa ga ce uyBaat u Herysaar jasunuTe, a Io-
ceOHO MaauTe ja3uIim.

Komy my e HameneTa?
Ha cute, 3amro kupuaniaTa e HamaTa IpBa 4y00B, HalleTo mpso mucmo. Ha
MZAaJuTe TeHepaluy KOU KOPUCTAaT eAeKTPOHCKa KoMyHMKanuja. Ha Meanymn-
Te, Ja UM yKaKe Ha yOaBMHaTa ¥ IIPMMEHAMBOCTa Ha Kupuaunara. Ha maaaure
AeJOBHU AyTe, 3a Aa ja OTKpujaT yOaBMHaTa Ha KMpUANUIIaTa 1 Ja ja KOPUCTAT Ka-
KO cBOj uaenTuter. Hamenera 1M e Ha cuTe KOM KOMYHMIIMPaaT IIPEKy IMUCMOTO
HI13 00pa30BaHIETO, TBOPEILTBOTO.

Ilea Ha KamMmambaTa.
Aa ce ykaxke Jeka Kupuaunara e: Y0apa u npumenansa. OTMeHa, rpalinosHa u
nporpecusHa. YnuTtka 1 MogepHa. Ja IMOTTUKHeMe ITOBeKe Ja ce KOPUCTU CeKO-
rair 1 cekaje Kora e Mo>XHo. /a ja 3auyBaMe CO KOpUCTele U Aa ja MOAepHU3U-
pame.

3AIITO MAKEAOHCKM CE ITMIIYBA CO KUPMANIIA.

MakeaOHCKIOT AUTepaTypeH jasuk e jy>KHOCAOBEHCKM ja3sMK CO eAHa OJ HajcTa-
puTe KHIMXEBHO-ja3sMIKM TpaauImu. JasMKoOT ro 3adyBasMe. /a ja 3auyBame u
KUPUAMUIIATA, samTo jasuk Oe3 miucmo Hema. MU 3aroa seamme: 'O UYBAM
CBOETO! 3amrro saam: 40OAEKA ITMITYBAM HA KUPUANIIA - IIOCTOJAM.
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ro 4ysaAm
CBOETO

www.mojatakirilica.com.mk

Kvpnanyata e

©AHO 0A HafTapm'e v HajybaBuTe Nucma. AOAECK3

JasukoT ro 3avysaBme. Aa Ja 3a4yBame U KUpUAULaTa.
3awTo Ja3uk 6es nucmo - Hema. nn LL'yBa M
Ha Knpunanua

A nucmoTo Hajaobpo co ynoTpeba ce Hysa.

MakKeAOHCKYM ce NLLYBa CO KNpUAML. n o CTOJAM !

Abb. 14: Material zur Kampagne (© Idea+)

72



o uysam ceoemo”

www.maojatakirilica.com.mk
www.maojatakirilica.com.mk

rno 4ysAm
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AOAEK3 AOAEK3

N LWYyBam N LWYBam

Ha KNPVAMLE Ha KNPVAMLE
NoCTOJAM! NoCTOJAM!

Abb. 15: Material zur Kampagne (© Idea+)
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CBOETO

KvpunanyaTta e

©AHO OA HajcTapuTe n
Hajy6asuTe nucma.
JasvkoT ro 3a4vysaBme.
Aa Ja 3a4yBamMe N KUpUAMLaTa.
3awTo Ja3uk 6e3 Ncmo - Hema.
A nucmoTo Hajaobpo
co ynotpeba ce yysa.
MakeaoHcku ce
nNULLYBa CO KUPUAMLA.

AOAeKa
nmwysam
Ha KUPpWAKUA

NnoCcToJAM!

www.mojatakirilica.com.mk

Abb. 16: Material zur Kampagne (© Idea+)
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ro 4ysam
CBOETO

IKvpunnyaTta e

©AHO OA HajcTapuTe
Hajy6aBsuTe nucma.

JasvkoT ro 3a4vysaBsme.

Aa Ja 3a4yBame N KUpUAMLaTa.
3awTo Ja3uk 6e3 Ncmo - Hema.
A nucmoTo Hajaobpo

co ynotpeba ce yysa.
MakeaoHcku ce

nULYBa CO KUPUAMLA.

AOAEK3
nnLyBam

Ha KUpNANLE
NnocToJAM!

www.mojatakirilica.com.mk

Abb. 17: Material zur Kampagne (© Idea+)
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