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Vorwort

Die vorliegende Arbeit ist aus einem Arbeitskreis hervorgegangen, der
sich mit dem Problemkomplex ,Rhetorik beschiftigte. Nach Aufarbei-
tung verschiedener Ansitze zu diesem Themenbereich erschien es uns
notwendig, deren Anwendbarkeit und Ergiebigkeit anhand von Ge-
sprichstexten zu iiberpriifen. Die Textform ,Interview‘ bot sich hier
nicht nur aus arbeits6konomischen, sondern auch aus inhaltlichen Griin-
den zur Analyse an, denn sie weist typische und in hohem MaRe stan-
dardisierte Dialogformen auf, die einer Analyse entgegenkommen. Ver-
breitung und Funktionen des Interviews in der Massenkommunikation,
die theoretisch noch unzureichend geklirt sind, waren weitere Heraus-
forderungen.

Wir beschrinkten uns auf Interview-Texte im Medium Presse, da sie
leicht verfiigbar und aufgrund ihrer schriftlichen Fixierung mit einem
begrenzten Instrumentarium zu untersuchen sind. Das Hauptgewicht
unserer Arbeit sollte auf dem sprachlichen Bereich liegen, para- und
auflersprachliche Mittel und Verfahren der Kommunikation sollten aus-
gespart bleiben. Jedoch versuchten wir, Ansiitze zur Untersuchung auch
solcher Interviews aufzuzeigen, die in anderen Medien als der Presse ver-
breitet werden.

Der umgangssprachliche Interview-Begriff umfa®t noch mehr und ande-
re Texttypen, zum Beispiel Meinungsumfragen, Gesprichsformen der
Psychotherapie usw. Wir beschrinken uns aus methodischen, prakti-
schen und didaktischen Griinden auf das Interview in der Massenkom-
munikation. Denn hier liegt eine 6ffentliche Gesprichssituation vor, in
der auch der Untersuchende zugleich intendierter und faktischer Teil-
nehmer ist; so kann auch die Analyse bei der faktischen Rezeptionser-
fahrung einsetzen.

Als Textgrundlage fiir eine exemplarische Analyse wihlten wir ein
SPIEGEL-Gesprich mit Franz Josef Strauff (SPIEGEL Nr. 42, 28. Jahr-
gang, 14. 10. 1974, S. 38-47), das wir im Anhang wiedergeben. Diese



Textauswahl wurde durch die in der Konstellation SPIEGEL - Strauf
angelegte Brisanz wie auch durch die zu erwartende rhetorische Ergie-
bigkeit nahegelegt.

Die Textanalyse erfordert cine theoretische Grundlage, die wir in den
Kapiteln 1 und 2 entwickeln. Bei der Durchsicht moglicher Ansitze aus
dem Bereich der Kommunikationswissenschaft zeigte sich, dag diese oft
zu allgemein und abstrakt formuliert sind, um der dem Interview zu-
grunde liegenden Kommunikationssituation und dem ProzeRcharakter
dieser Textform Rechnung tragen zu kénnen. Andererseits boten auch
die von uns einbezogenen Arbeiten zum Interview (Hasubek / Ginther
1973, GroRe 1974) oder zum SPIEGEL (Sackarndt 1961, Just 1967)
keine ausreichende Analysegrundlage.

Im ersten Kapitel erdrtern wir die Besonderheiten der Textform ,Inter-
view‘ unter anderen Formen der Massenkommunikation. Im Zentrum
steht die Beschreibung der Konstituenten und Funktionen des Inter
views. Kapitel 2 vermittelt zwischen dem allgemein-theoretischen Kon-
zept des Eingangskapitels und der folgenden exemplarischen Analyse.
Es enthidlt die Beschreibung der Dialogstruktur im Interview und dient
dem Ziel, Sequenzen verschiedener GréRenordnungen und geeignete Be-
schreibungskategorien zu erstellen; dabei sollte die Riickbindung der
Interview-Situation und ihrer Teileinheiten an die Besonderheiten der
Massenkommunikation gewahrt bleiben.

Die Analyse im 3. Kapitel wendet die erarbeiteten Kriterien praktisch
auf das SPIEGEL-Gesprich mit F. J. Strauf an. Um das Auffinden ein-
zelner Textpassagen zu erleichtern, haben wir die AuRerungen von In-
terviewer und Interviewtem durchnumeriert. Auf SPIEGEL-AuRerun-
gen wird mit ,SP 1, SP 3, SP 5 . . ., auf StrauR-AuRerungen mit
.9t 2,5t4, Sc6. . ." verwiesen.

Fiir die einzelnen Teilgebicte der Analyse werden Leitfragen formuliert;
sie sind im Text durch Lingsstrich am linken Rand hervorgehoben. Mit
ihrer Hilfe soll es ermoglicht werden, gezielt andere Interviews zu ana-
lysieren und das Erarbeitete zu iberpriifen. Die Anwendbarkeit unserer
Ergebnisse etwa im Deutschunterricht oder in Seminaren war ein Ziel
unseres Vorgehens.

Die einzelnen Kapitel und Teilthemen dieser Arbeit wurden, nach aus-
fﬂhrlicl'.ler Diskussion in der Gruppe, von verschiedenen Mitarbeitern
formuliert. Unterschiede im Stil und in der Argumentation sollten durch

die G‘ruppenarbeit nicht verwischt werden; fiir den Inhalt freilich zeich-
net die Gesamtgruppe verantwortlich.
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Wir waren bemiiht, unsere Untersuchung auf praktisch verwertbare
Aspekte auszurichten. Dennoch sollten unsere Ergebnisse sowohl fiir die
Ausarbeitung einer Theorie des Interviews als auch fiir die Entwicklung
von Analyseverfahren fiir Kommunikationsprozesse allgemein einen Ber
trag leisten.

Mannheim, im November 1976
H-P.E.,J.L,W.S., ] W
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1. Das Interview: Konstituenten und Funktionen

1.0 Kapitel-Ubersicht

Ausgehend von der Annahme, daR das Interview eine Form der Massen-
kommunikation ist, skizziert dieses Kapitel die Sonderstellung des In-
terviews in diesem Bereich menschlicher Kommunikation. Die Textsor-
te Interview wird in ihren typischen Merkmalen beschrieben, indem zu-
nichst die formalen Merkmale, die fiir das Interview konstitutiv sind,
dargestellt werden. Sie bilden die Grundlage fiir eine erste und vorliufi-
ge Bestimmung der Funktionen des Interviews; diese Bestimmung soll
zugleich die Ansitze zu detaillierter Beschreibung und kritischer Analy-
se bereitstellen. Gingige Vorstellungen von den Funktionen des Inter-
views werden dann den Problemen der Rezeption gegeniibergestellt.

1.1 Interview und Massenkommunikation

Voraussetzung fiir die Entwicklung der Massenkommunikation waren
und sind technische Verfahren, Mitteilungen jeder Art nahezu beliebig
oft zu vervielfiltigen und zu verbreiten. Einer relativ kleinen Gruppe
von ,,Sendern*, von Menschen, die Information ermitteln, aufbereiten
und iiber verschiedene Medien verbreiten, steht die ,,Masse** der Empfin-
ger gegeniiber, die diese Informationen in Bild, Ton und Druck konsu-
miert.

Dennoch ist bislang nicht hinreichend untersucht und bestimmt, worin
sich die Massenkommunikation von Kleinformen der Kommunikation
(wie individuellem Gesprich von zwei oder mehr Partnern) struktureli
unterscheidet.’

Formen kollektiver Rezeption, wie sie aufgrund der Verbreitungstech-
niken moglich wiren, sind kaum entwickelt, obwohl W. Benjamin im
Medium Film hierzu bereits in den zwanziger Jahren eine Chance gege-
ben sah.?
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Als gesichert dagegen kann die Erkenntnis gelt.en, -dafs f::lic Masscnlfom-
munikation die Formen individueller Kommunikation nicht nur crganz?,
sondern umzuformen und zu ersetzen beginnt. Individuelle Kommum.-
kation nimlich 1iRt aufgrund ihrer weitgehend vor- und auBertechnr
schen Ubermittlungsverfahren individuelle, gruppen‘bildcnde Ausfor.-
mungen zu. Die Massenkommunikation dagegen tendiert zur Schemat:-
sierung, da sie ausgerichtet ist auf eine unspezifische, un- oder schwach-
differenzierte Empfingermasse. Und auf seiten dieser Empfiingef gcstal—
tet die stetige und steigende Rezeption von solchen schemat;s-lerten,
uniformierten Mitteilungen das kommunikative Verhalten um. Die mas-
senkommunikativen Verfahren und Verhaltensweisen gewinnen auf
grund ihrer Vorkommenshiufigkeit Vorbildcharakter. Sie werdfzr} be-
wuRt nachgeahmt und ersetzen so individuelle und gruppenspezifische
Kommunikationsformen. Thre Allgegenwart lift ihre Schemata als allge-
meingiltig, verbindlich und daher als akzeptierte Norm erscheinen. '
Solche Schematisierungen und daraus folgende Normierungen bestim-
men sowohl die Informationsvermittlung und -verarbeitung in ihrer
sprachlichen und allgemein zeichenhaften Umsetzung als auch die Ver
haltensweisen und Handlungsformen in der Kommunikation. Das stan-
dig Vorgefiihrte lidt zur Nachahmung und 1dentifikation ein, obwohl
es nur schwer oder gar nicht in die kommunikative Praxis des einzelnen
tibertragen werden kann. Gestik und Mimik, Kérperhaltung und Sprach-
verwendung werden stilisiert nach Vorbildern in Werbung, Unterhaltung,
Sport und Politik. Analoge Verhaltensmuster kénnen im Bereich der
politischen Meinungs- und Willensbildung beobachtet werden.

Generell kann gefolgert werden, daf an die Stelle eines von den Person-
lichkeitsmerkmalen des einzelnen gepriigten kommunikativen Handelns
tendenziell die Imitation tritt. Denn alle Formen der Massenkommuni-
kation sind ,,asymmetrisch* und einseitig. Das heilt ein Teilnehmer der
Kommunikation, hier die kleine Gruppe der ,,Sender*, bestimmt Inhalt
und Form der Kommunikation weitgehend, eine Riickkopplung findet
nicht oder nur vermittelt iiber Einschaltquoten und Verkaufszahlen
statt. Leserbriefe, Zuschauerbefragungen etc. wiegen das durch die
Form der Massenkommunikation bedingte Schweigen der Mehrheit nicht
auf, sie erfiillen allenfalls eine Alibi-Funktion. Konsequenzen der Uber:
fiitrerung mit den schematisierten und normierten Kommunikationsmu-
stern 1n der Massenkommunikation sind die Tendenz zu unreflektiertem
Rezipieren und zur Passivitit, da der ,,Freiraum* der aktiven Mitgestak
tung minimal ist. Als ein extremes Beispiel und Indiz mag gelten, da§ an

14



die Stelle des Gesprichs an der StraBenecke oder auf dem Dorfplatz die
allabendliche Fernsehunterhaltung getreten ist,

Diese Wirkungen der Massenkommunikation gehen vor allem von sol-
chen Kommunikationsmustern aus, die gekennzeichnet sind durch eine
Verbindung von Informationsvermittlung und dem Vorstellen von zwi-
schenmenschlichen Beziehungen, so daR beiden Bereichen Modellcha-
rakter zugesprochen werden kann. Beide Dimensionen kénnen daher
zusammen meinungs- und verhaltenslenkend wirken.

Es erscheint daher als Aufgabe, diese Kommunikationsmuster nicht
nur durch die notwendige wissenschaftliche Analyse in ihren Eigenar-
ten und Funktionsweisen zu erhellen, sondern zugleich die Ergebnisse
zu vermitteln, Ziel dieser Untersuchung ist es, einen Beitrag zur Analyse
von Erscheinungen der Massenkommunikation zu leisten und einer Brei-
tenwirkung des Erkannten vorzuarbeiten auf einem Teilbereich: dem
Gebiet der Textsorte ,, Interview .

1.1.1 Die Textsorten der Informationsibermittlung

Zur Besummung der Eigenart der Textsorte ,,Interview™ erscheint es
sinnvoll, diese gegen benachbarte Textsorten abzugrenzen, wobei zu-
gleich auf gemeinsame Merkmale zu verweisen ist. Die Abgrenzung ist
nicht erschopfend, sondern soll exemplarisch einige typische Charakte-
ristika verdeutlichen.

Das interview ist neben Nachricht, Bericht, Reportage und Kommentar
eine Form der Informatzonsuberm:ttlung in der Massenkommunikation.

Wie diese kann ¢s in allen® Massenmedien iibermittelt werden und ent-
spricht diesen anderen Textsorten auch in seiner Vorkommenshiufig-
keit. Aufgrund seiner spezifischen Eigenschaften aber hat es andere
Funktionen und Wirkungen.
Die Nachricht erweckt den Eindruck, eine ,,objektive” Ubermittlung
von Tatsachen zu sein. Sie scheint wertungsfrei, da in ihr nur,,Fakten®
in ihrer jeweils bildlichen und/oder sprachlichen Umsetzung prisen-
tiert werden. Die Verfasser sind in der Regel anonym, allenfalls wird auf
Agenturen oder unspezifizierte ,,Quellen’ verwiesen.

Doch die Nachricht ist nur scheinbar Abbild von Wirklichkeit: sie stellt
notwendig ¢ine Reduktion von Wirklichkeit dar. Die Massenmedien
iibermitteln schon aufgrund ihrer Ubertragungskapazitit nur einen
Bruchteil aller verfiugbaren (nicht der prinzipiell moglichen!) lnformd- |
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tion. In die Auswahl der zu iibermittelnden Informatio nen g?hen. bereits
Wertungskriterien ein. Diese Verinderung von Wirklichkeit wird ver
stirkt durch die medienspezifischen Ubermittlungsverfahren. Kamera-
fihrung und Bildausschnitt, die Anordnung von Nachrichtenteilen, vor
allem aber die sprachliche Gestaltung verindern das Vorgegebene, zum
Beispiel: .
Soll auch iiber einen befreundeten oder verbiindeten Staat _Negatwe§ be-l
richtet werden? Legt ein ,,Terrorist” oder ein ,,Held der Revolution’
Bomben etc.
Es gibt keine objektive Nachricht. Was mitgeteilt wird, ist schon gewer
tet, die , Fakten‘ sind weder unverfilscht noch unverfﬁlschbar, Die
Nachricht aber liRt ihre Grundbedingung, Kommunikationsform zu
sein, kaum mehr erkennen, da sie aufgrund ihrer Struktur nicht mehr
eindeutig als Mitteilung von Menschen fiir Menschen zu bestimmen ist.
Derjenige, der mitteilt (nicht der Nachrichtensprecher), bleibt ebenso
anonym wie derjenige, dem etwas mitgeteilt wird. Aus der expliziten
Form

ich teile dir mit, daB . . . {(,,Satz*)
sind das ,,ich* und das ,,dir getilgt, es bleibt nur der ,,Satz" in seiner
jetzt kommunikativ isolierten Form. Sein Inhalt erscheint als Faktum.
Der Bericht ist oft identisch mit der Nachricht, besonders dann, wenn
der Berichtende anonym bleibt. Er kann jedoch auch deutlicher die
Sicht des Berichterstatters oder Korrespondenten erkennen lassen, s0
daR zumindest das ,,ich*“ der expliziten Form

ich berichte dir, dag . . . (,,Satz*")
erkennbar wird. Daher ist der Ubergang flieRend zur Reportage, die als
Augenzeugenbericht die wertende und daher subjektive Perspektive
schon deutlicher erkennen lif3t. -
Fir alle drei Textsorten, fiir Nachricht, Bericht und Reportage, gilt, daB
sle grundsitzlich wertend verfahren miissen, daR aber aus den situativen
Bedingungen bzw. aus den expliziten sprachlichen Verfahren die sub-
Jektive Komponente nicht ersichtlich wird oder zu werden braucht. In
der Regel wird das subjektive Moment nicht thematisiert.
Anders dagegen im Interview: Hier bleiben Sprecher und Angesproche-
ner nicht anonym, sondern derjenige, der eine Information formuliert,
ist prisent, auch wenn dies in die Formulierung selbst nicht eingeht. Im
Interview wird daher die Informationsiibermittlung in ihren kommuni
kativen Bedingungen deutlich, nimlich Mitteilung eines Menschen fiir
andere zu sein. Zwischen den ,,Fakten‘ und den Empfingern der Mit-
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teilung steht der Mitteilende in seiner genau gekennzeichneten Rolle.
Die Mitteilung von ,,Fakten' wird daher erkennbar als das, was sie auch
in anderen Formen immer ist: als Mittelding von Meinungen, die auf be-
stimmten Auffassungen und Wertungen beruhen.

1.1.2 Textsorten der Meinungsbildung und -iibermittiung

In der Prisenz der Mitteilenden hat das Interview ein Merkmal gemein-
sam mit den Textsorten der Massenkommunikation, die deutlich ge-
kennzeichnet sind in threr Eigenschaft, zu werten und einen Sachverhalt
aus einer bestimmten Perspektive aufzufassen. Eine solche Textsorte ist
der Kommentar. Der Kommentator gibt explizit seine Stellungnahme
zu Sachverhalten als seine Meinung kund, wobei der Kommentar in der
Regel durch Kennzeichen von anderen Nachrichten abgesetzt wird
(druckgraphische Gestaltung, Einblendung ,,Der Kommentar®, Ankiin-
digung etc.).

Im Unterschied zum Interview aber ist der Kommentar monologisch.
Wird er iibermittelt, dann bleibt diese Meinung unmittelbar unangefoch-
ten, der Kommentator teilt mit, was er mitteilen will und wie er es mit-
teilen will. Ein unmittelbares feed back entfillt.

1.1.3 Kommunikatives Rollenspiel

Im Interview dagegen muR dies nicht notwendig so sein. Reiht der In-
terviewer in seiner Funktion, Anreize zur Informationsweitergabe durch
den Interviewten zu geben, nicht nur Frage an Frage, sondern geht er
auch auf die Entgegnungen des Interviewten ein, bohrt er nach, wo die
Information unzureichend zu sein scheint, verlangt er Begriindungen, so
findet ein unmittelbares feed back statt. Der Interviewer wird quasi
zum Vertreter des Informations-Empfingers. Im Wechselgesprich zwi-
schen Interviewer und Interviewtem wird die Meinung des Interviewten
ermittelt. Das heillt: Informationsgewinnung wird in ihrem Entstehungs-
prozeR vorgefiihrt durch informationserscheinende und -gebende Part-
ner, Die behandelten Sachverhalte erscheinen nicht losgel6st von Perso-
nen.

In dieser Sonderstellung liegen die Griinde fiir die Verbreitung des Inter-
views, aber auch fiir seine Suggestivkraft: Informationsiibermittlung und
Meinungsbildung erfolgen in einem kommunikativen Rollenspiel. Die-
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ses Spiel, das nach bestimmten Regeln abliuft, stellt nicht nur eine zwi-
schenmenschliche Beziehung vor in ihrer Entwicklung und Durchfih-
rung, es lidt auch ein zur Nachahmung durch Identifikation mit einem
Teilnehmer. Dariiber hinaus bietet es ,,authentische‘ Information, inso-
fern der Informationsgebende, der Interviewte, hier seine Meinung selbst
und unmittelbar kundtut. Das Interview bietet ,,Information aus erster
Hand*.

Wir fassen zusammen:

Unter den Textsorten der Massenkommunikation stelle das Interview
cine Sonderform dar: Es ist eine spezifische Mischform aus Informa-
tionsermittlung (Nachricht), Meinungsdarstellung (Kommentar) und
kommunikativem Rollenspiel. Thren Niederschiag findet diese Mischung
direkt im Interview-Text, in dem die Teilnehmer stets prisent sind i
ihrer Funktion, Anreize zur Informationsabgabe zu geben bzw. Infor-
mation zu ibermitteln. Thre Prisenz dokumentiert sich im Wechsel-
gesprich.

Wir versuchen nun im folgenden, die Textsorte Interview niher zu be-

stimmen, indem wir die Merkmale beschreiben, die zu ihrer Konstitu-
tion beitragen.

1.2 Die Kownstituenten des Interviews

D.ie These vom Interview als Mischform kann begriindet werden durch
die modellhafte Skizzierung der spezifischen Merkmale dieser Textsorte.
Aus deren Eigenart und Zusammenwirken kénnen dann in Abschnitt 1.3

die Funktionen, die das Interview als Kommunikationsform erfiillt, ab-
geleitet werden.

1.2.1 Modell der Interview-Situation

Das Intenfiew als Kommunikationsform wird konstituiert durch das Zu-
sammc.:nwxrken von Interviewer, Interviewtem, Medium und Publikum.
Interviewer und Interviewter stehen sich im allgemeinen unmittelbar ge-
go‘:niil:?er, ithr Wechselgesprich ergibt den Interview-Text. Diese Kommu-
rykatmnssituation bezeichnen wir als ,.Primirsituation®. In einer rium-
lich und/oder zeitlich verlagerten ,,Sekundirsituation rezipiert ein
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Publikum (Leser / Hérer / Zuschauer) den iiber ein Medium iibermittel-
ten und dadurch modifizierten Interview-Text. Die derart indirekte Re-
zeption einer primiren Kommunikation erscheint uns u. a. als gattungs-
konstituierend fiir das Interview.*

Primir- und Sekundirsituation bilden zusammen die Interview-Situa-
tion, die selbst wiederum eingebettet ist in einen Kontext gesellschaft-
licher Konventionen und Normen, in eine soziale Situation. Diese deter-
miniert das Verhalten aller am Interview Beteiligten weitgehend.

Modell:

Sekundirsituation

INTERVIEW-TEXT

Primirsituation

Y

DIALOG
IR =

[E =F

IR : Interviewer IE: Interviewter M: Medium P:Publikum
1.2.1.1 Der Interviewer

Das Verhalten des Interviewers im Interview wird durch seine psychi-
sche Disposition und seine politisch-soziale Stellung bestimmt. Diese
Faktoren entscheiden mit iiber seine Bezichungen zu Interviewten, zu
Medium und Publikum sowie iiber seine Auffassung von der Gestaltung
eines Interviews, und sie determinieren seine besonderen Interessen in
der Interview-Situation. In der Relation zum Interviewten spielen per-
sénliche Beziehungen und Einschitzungen eine Rolle (Sympathie oder
Antipathie, Abhingigkeiten, Einfliisse, Interessen). Auch die Einste!.lun-
gen von Gruppen, die Interviewer und Interviewter vertreten, pragen
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diese Beziehung. Mitentscheidend fiir den Ablauf des Interviews werden
so bestehende oder fehiende Ubereinstimmung der Interessen der Inter-
view-Teilnehmer, ihres sozialen Status’, ihrer Temperamente, der sprach-
lichen verhaltensleitenden Kodes etc.

Das Grundmuster des Interviews erscheint dadurch als dialogisch, daf
hier zwei oder mehr Partner in ein Gesprich eintreten. Durch die Rollen
aber, die die Partner iibernehmen, wird bereits ein bestimmtes kommu-
nikatives Verhalten bedingt: Der Interviewer als Reprisentant eines Me-
diums stellt Fragen und gibt Anreize (Stimuli) zur Informationsabgabe
durch den Interviewten. So erscheint der Interviewer als der aktive,
gesprichsleitende Teil, der Interviewte dagegen als der reagierende Teil,
der ,,nur** auf Fragen, Anregungen und Reizimpulse eingeht. Die Bezie-
hung Interviewer — Interviewter konnte somit als ,,komplementir® im
Sinne von Watzlawick u. a.® bestimmt werden: Der Interviewer lenkt
den Kommunikationsablauf durch seine Initiativen, der Interviewte ist
passiv und wird vom Interviewer geleitet.

Diese Einschitzung der Rollen erweist sich jedoch dann als einseitig und
als nur eine Form der konkreten Ausprigung dieser Beziehung, wenn
wir beriicksichtigen, da@ der Interviewte der Teilnehmer ist, der Infot-
mation abgibt (und auch verweigern kann!). Hinzu kommt, dag er iiber
Verfahren wie Abschweifung, Leerlaufgerede, Themenwechsel und viele
andere Moglichkeiten verfiigt, den Interview-Ablauf zu beeinflussen.
Der Interviewer dagegen kann nun seinerseits diesen Nachteil, auf die
Bereitschaft des Interviewten zur Informationsweitergabe angewiesen
zu sein, dadurch ausgleichen, daR er seine GesprichsanstéRe gezielt, im
Extrem manipulativ einsetzt (zum Beispiel Fangfragen). Auch kann er
das Gesamtergebnis des Interviews, das Verhalten des Interviewten je
nach Medium kommentieren (Moderation, Vor- und Nachspann . . .).
Hinzu kommen Zensurmoglichkeiten des Mediums selbst, vom Schnitt
angefangen iiber Korrekturen bis hin zur totalen Unterdriickung des In-
terviews. Hier sind auch die Ubertragungsweisen bei der Analyse zu be-
ricksichtigen: live oder Konserve etc.

Um das Interview mdoglichst informativ zu gestalten, eventuell um auch
verdeckte' Bereiche zu thematisieren und dadurch &ffentlich zu ma-
chen, wird der Interviewer in der Regel bemiiht sein, die Fiktion eines
privaten Dialogs aufrechtzuerhalten. Der Interviewte wird bei seinen
Reaktionen und seinem kommunikativen Handeln stets und vor allem

den eigentlichen Adressaten des Interviews, das Medienpublikum, ein-
kalkulieren,
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Die Interview-Partner der Primirsituation sind daher aufgrund ihrer vor-
gegebenen Rollen wechselseitig voneinander abhingig.

Das Interesse des Interviewers am Interview ist zunichst 6konomisch als
Berufsinteresse bestimmt. Er ist Reprisentant des Mediums, das ihn be-
schiftigt. Die Haltung eines konkreten Interviewers in und zu einem
bestimmten Interview erwichst aus seinen rhetorischen Fihigkeiten, sei-
ner Abhingigkeit von der Interview-Auffassung, die die Triger des je-
welligen Mediums vertreten, von der besonderen Thematik des gegebe-
nen Interviews, der Strategie des Interviewten und anderem mebhr.

Die Relation Interviewer — Publikum wird u. a. durch GréRen wie 6f-
fentliche Meinung, indirektes feed back (Leserbriefe, Umfragen, Ein-
schaltquoten etc.), aufzubauendes bzw. zu verteidigendes Interviewer-
Image und intendierte EinfluRnahme des Interviewers auf das Publikum
gekennzeichnet.

1.2.1.2 Der Interviewte

Der Interviewte ist wie der Interviewer durch seine politisch-soziale _'
Stellung, physische Disposition und Interessen charakterisierbar. Da
aber seine Interessen von denen des Interviewers verschieden sind, miis-
sen fiir ihn andere Merkmalkombinationen angesetzt werden.

Der Interviewte stellt sich dem Interviewer und damit zugleich d?m
Publikum, um seine Position aufzubauen oder zu sichern, um seine Ein-
stellung oder die seiner Gruppe zu einem Thema deutlich zu machen,.
fiir sie zu werben, den Bekanntheitsgrad seiner Person oder seiper Sachc
zu verstirken. Neben dicser offensiven Motivation des Interviewten ist
eine defensive Grundhaltung denkbar: Der Interviewte stimmt da:nn
einer Gffentlich erwarteten oder geforderten Prisentierung zu, um seine
Position nicht zu gefihrden oder um sich zu rechtfertigen.

Allgemeine psychologische Momente wie die Neigung zur Seibétdfzrstei—
lung, Geschmeicheltfiihlen durch die 6ffentliche Aufmerksamkeit und
ihnliche Faktoren kénnen beim Rollenverstindnis beider Partn_cr der
Primirsituation mitspielen. Wir gehen jedoch auch beim Inte'rwewt:en
davon aus, dag gerade seine offensive oder defensive Motivation selpe
Strategie und Taktik im Interview weitgehend bestimmt (vgl. Abschnitt
Die bisher gegebene Beschreibung der Rollen der Teilnchmer der Primar-
Situation kann nur allgemein die Mdglichkeiten der Relationen zu ande-
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ren Komponenten der gesamten Interview-Situation skizzieren. In der
konkreten Ausformung sind diese Beziehungen oft nur schwer exakt
nachzuweisen. Wo dies moglich ist, miissen solche Bedingungen und Eur
fliisse sich in sprachlichen und auBersprachlichen Merkmalen des Inter
view-Textes konkretisieren.

Trotz der Schwierigkeit eines exakten Nachweises miissen wir davon aus
gehen, daR das menschliche kommunikative Verhalten nicht ginzlich
willkiirlich und regellos abliuft, sondern gewissen Mustern folgt, dic
sich kommunikativ bewihrt haben und dadurch Bestandteil des Regel
apparates einer bestimmten Gesellschaft geworden sind. Hier konnen
aus heuristischen Griinden zwei Bereiche unterschieden werden:

a) Durch die Verwendung einer bestimmten Sprache iibernehmen die
Teilnehmer die Regeln und Konventionen, die in das Sprachsystem und
in die Normen seiner Anwendung eingegangen sind. Sprachliche Bestim-
mungen sind auch soziale und umgekehrt (vgl. U. Maas 1972, S. 306).

b) Dariiber hinaus bestehen jedoch Regeln und Konventionen, die auch
das micht-sprachliche kommunikative Verhalten leiten. Sie regeln so-
wohl die auBersprachlichen Ausdrucksmittel (Gestik, Mimik, Korperhal-
tung) als auch die Fragen der Zulissigkeit bestimmter Themen und den
Ablauf kommunikativer Beziechungen (Anstand, Fairness etc.).

Nach dieser Regelhaftigkeit gilt, daf das sprachliche und auRersprachlr
che kommunikative Verhalten von Interview-Teilnehmern bis zu einem
gewissen Grade rekonstruierbar und systematisierbar ist. Und umge
kehrt kann aus der Beschreibung dieser Regeln auf das gesellschaftliche
System und sein Funktionieren zuriickgeschlossen werden., Analoges gilt

daher auch fiir die Komponenten der Sekundirsituation, fiir Medium
und Publikum.

1.2.1.3 ,,Dialog“-Struktur, Frage und Antwort

Aus der Beschreibung der Rollen der Interview-Teilnehmer wurde be-
reits deutlich, daR wir die im Interview vorliegende Kommunikations
form nur dann als Dialog bezeichnen konnen, wenn wir diesen Begriff
S0 weit fassen, daR er jede Form von Gesprich abdecken soll, in der die
Rollenvon Sprecher und Horer wechseln. Gerade um aber die spezifische
Ausformung dieses Wechselgespriichs im Interview untersuchen zu kon-
nen, mu(‘g der Begriff des Dialogs spezifiziert werden. Wir folgen dabei
den Bestimmungen, die R. Posner fiir die unterschiedlichen Dialogtypen
getroffen hat:®
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Im aktiven Dialog tragt ein geistig aktiver Zuhérer seinen Rezeptions-
prozeff in das Gesprich hinein und zwingt seinen Gesprichspartner,
sich mit ithm auseinanderzusetzen. Er kommentiert die erhaltenen In-
formationen in selbstindigen Neuformulierungen und macht sich von
der Interessenlage des Informanten unabhiingig. Wenn ein Zuhérer sich
zwar engagiert zeigt, aber distanzlos sowohl der Ausdrucksweise als
auch dem Gedankengang des Sprechers folgt, Kommentare mit vorwie-
gend phatischer Funktion abgibt, und das ganze Gesprich sich der Mo-
nologform nihert, charakterisiert Posner diese Situation als reaktiven
Dialog. Im direkten Dialog iibernehmen die Gesprichspartner abwech-
seind die Rolle des Informanten und des Kommentators. Jeder ist an
den Mitteilungen des anderen interessiert und mit seinen Schwerpunk-
ten einverstanden.

Hierbei wird deutlich, daR entweder keiner der Posnerschen Typen das

Interview prizise abdeckt — oder aber alle. Auf diese ,,Spielart” der

Kommunikation passen die Posnerschen Typen nicht, da hier die Rollen

als Interviewer bzw. Interviewter schon ein bestimmtes sprachliches und

kommunikatives Verhalten vorschreiben, das nur um den Preis von

Sanktionen (zum Beispiel Interview-Abbruch) durchbrochen werden

kann. Diese Rollen legen fest:

— Der Interviewer ist der informationseinholende Partner; d. h. seine
Einstellung zum behandelten Thema, seine Meinung iiber den Partner
etc. sind nicht direkt Gegenstand des Interviews. (DaR sie sehr wohl
Eigenart und Ablauf des Interviews beeinflussen, wird an verschiede-
nen Stellen nachzuweisen sein.) Der Interviewer gibt daher Stimuli,
wobei er sich der verschiedensten Formen der Frage, der provokati-
ven Aussage etc. bedienen kann. Auch der Kommentar kann (als Zu.—
sammenfassung, als Vorstellen einer moglichen Deutung Ct‘f') als Str-
mulus eingesetzt werden. Aber: Alle seine AuBerungen sind funk-
tionsbezogen und partnerbezogen, sie sollen diesen konkreten Part-
ner zur Abgabe von Information bewegen. :

— Der Interviewte hat in seinen Entgegnungen gleichfalls die versch{e‘
densten Mdéglichkeiten bei der Wahl der sprachlichen Ausdruc.ksmlt-
tel. Seine Reaktion, sein Respons auf die Stimuli des Interwewer:s
kann reichen von totaler Verweigerung (Schweigen) iiber viele Zwi-
schenstufen des Erwiderns bis hin zum vollstindigen Eingehen a_“f
den Stimulus, im Falle der Frage bis hin zur Antwort (vgl. Abschnitt

3.1).
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Diese Gegeniiberstellung macht deutlich, da® wir es im Interview mlot
einem Wechselgesprich ganz bestimmter Ausprﬁgung zu tun haben, sr
cher jedoch nicht mit einem Dialog im Sinne eines mcl;nt ro'llengebun_de-
nen Wechselgesprichs zwischen Partnern. Das Gesprich im lnterv:ev:
nimlich hat einen zusitzlichen, in der Regel nichtanwesenden ,,Partner
bzw. Adressaten: die Rezipienten des Interviews.

Insofern gleicht das Interview dem Drama, denn in beiden Textfomjen
wird der Dialog nicht gefiihrt aus den privaten kommunikativen Bedulrf-
nissen und Anliegen der (unmittelbar!) Beteiligten heraus, sondern sein¢
Funktion ist ausgerichtet auf die Rezeption durch ein Publikum. Auch
in der Moglichkeit zur Identifikation mit der Rolle (im Falle des Schfill‘
spiclers) und der Fiktivitit einer Rolle im Interview stimmen beld_e
Kommunikationsformen iiberein. Aber anders als im Drama sind die
Rolien im Interview kommunikativ festgelegt, wihrend im Drama diese
Konstellation von Fragendem und Erwiderndem nur eine (nicht seht
hiufige) Rollenkonstellation ist. _
iDenn auf die Relation von Frager und Entgegnendem konnen wir — k.lcl
aller moglichen Differenzierung der Ausdrucksmittel — die Rollen 1m
Interview reduzieren. Darum ist es als Text-Form den Kommunikations
formen verwandt, in denen die Rollen der Beteiligten institutionell bzw.
normativ auf diese Konstellation festgelegt sind. Solche Kommunika:
tionsformen sind Vérbor, Vernebmung, Priifung etc.

Der Ubergang zu diesen Textsorten ist in der Tat flieRend (,,Politiker
im Kreuzfeuer®), jedoch gehen wir generell von der Annahme aus, dab
sich der Interviewte freiwillig dem Interview stellt und eine im Gegemr
satz zu den oben angegebenen Textsorten mindestens gleichgestellte
Position gegeniiber dem Interviewer hat. Das heit konkret: Er kann In-
formation verweigern, ohne unmittelbare Sanktionen befiirchten zu
miissen; er kann ferner den Inhalt und die Art, wie iiber diese Themen
gesprochen wird, im Interview beeinflussen. Seine Beziechung zum Inter

viewer ist hier also eber symmetrisch als komplementdr, wihrend fir die
oben angegebenen Formen das Umgekehrte gilt.

1.2.1.4 Thema und Person

Wir hatten eingangs (Abschnitt 1.1.1 und 1.1.2) festgestellt, daf das In-
terview sich dadurch von anderen Formen der Informationsiibermitt:
lung unterscheidet, daR hier die Informationstréigcr und -ibermittler
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selbst im Prozef der Informationsgewinnung vorgefiihrt werden. Wir
fragen nun nach dem Bereich / Gegenstand, der im Interview als Infor-
mation iibermittelt wird.

Es ist ein Gemeinplatz der Erkenntnistheorie, daB es Gegenstinde und
Sachverhalte fiir den Menschen nur ,gibt”, daR sie fiir ihn nur existie-
ren, wenn er sie wahrnimmt, wenn sie auf irgendeine Weise Gegenstand
seines Bewufitseins werden. Diese simple These wird jedoch dadurch
brisant, daf sie in vielen Arten der Informationsiibermittlung nicht er-
kennbar gemacht wird. Das Interview nun kann als eine Textform gel-
ten, die als Widerspiegelung dieser erkenntnistheoretischen These gelten
kann: Gegenstinde und Sachverhalte sind nur als wahrgenommene, als
bewuldte fiir den Menschen relevant. Damit aber liegt die Umkehrung
nahe, die das kritische Moment dieser Beziehung erhellt: Jeder Gegen-
stand, jeder Sachverhalt ist, wird er von Menschen wahrgenommen, er-
fahren und gar kommunikativ iibermittelt, immer notwendig ein schon
verarbeiteter, durch das menschliche Bewufitsein und seine Struktur
umgeformter, subjektiver. Dieser ProzeR findet im Interview seinen Nie-
derschlag. Wir halten fest:

Das Interview prisentiert immer Gegenstinde / Sachverhalte in Be-
zichung zu Personen.

4

~Gegenstinde und Sachverhalte* sollen dabei alle moglichen Themen
des Interviews umfassen, einschlieBlich von Meinungen, Behauptungen
etc., die selbst wiederum als ,,Fakten*‘ thematisiert werden kdnnen.
Im Interview geht es nicht um die ,,nackte** Information. Diese wire
auch anders zu gewinnen und zu iibermitteln, in der Regel sogar kono-
mischer. Was das Interview zu einem offensichtlich beliebten Kommuni-
kationsspiel macht, ist u. a. die Tatsache, daR hier erkennbar und im
Spiel ausniitzbar (,,spielbar*) wird, wie jede Behandlung eines Themas
in der Kommunikation dieses mit Einstellungen und Wertungen besetzt,
es durch die Individualitit des Interviewten (zumindest) umformt. Und
umgekehrt: Das Thema wird oft erst interessant, zum tatsichlichen
oder vermeinten Gegenstand des offentlichen Interesses durch die Per-
son, mit der es im Interview in Bezichung gebracht wird. Generell kon-
nen wir davon ausgehen, daR hier unterschiedliche Gewichtung vorlie-
gen kann: im Vordergrund kann stehen.
— ein Gegenstand / Sachverhalt, zu dem der Interviewte Information
abgibt aufgrund besonderer Kenntnisse (zum Beispiel Augenzeuge),
Kompetenz (Fachmann) etc., wobei die Person des Interviewten
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relativ unwichtig ist; dies kann durch die Frage entschieden werder
Ist der Interviewte austauschbar?
— die Sache, das Thema in totaler Verschrinkung mit der Pcrson: we-
bei eines ohne das andere nicht zu denken ist (vgl. Strauf-Interview)
_ die Person selbst, wobei die behandelten Themen in den Hintergrund
treten und evtl. beliebig und austauschbar werden. .
Diese drei Typen markieren Extremformen, denen gegeniiber .('l1c.kon-
. kret in Interviews vorliegenden Relationen Thema — Person rr}ogllch.t?r'
' weise Mischformen, Uberginge etc. darstellen. Es scheint allerdings mof
lich, alle Interviews auf diese Typen zu reduzieren.

1.2.1.5 Das Medium

Das Medium ist Veranstalter des Interviews und Kanal fir dessen Ve

mittlung an das Publikum. Als Organ wihit es Interviewer und iDFEf'

viewten aus, bestimmt damit die Thematik des Interviews, modifizl'eft

und verkauft es, ist vom Verkaufserfolg (vom Publikum) wirtschaftlich

abhingig, nimmt aber auch iiber das Interview Einfluf auf die Gf“:_“’

schaft. Als Kanal vermittelt das Medium das Interview aus der Primé

situation dem Publikum. Weiter besitzt das Medium als Kanal ein¢ S?f'

zifische materielle Beschaffenheit (Bild, Ton, Druckerzeugnis), die €™

unvollstindige oder verinderte Abbildung der Primirsituation be:

dingt.

Das Hauptinteresse richtet sich je nach konkretem Medium mehr 240
okonomischen Erfolg oder Beeinflussung der Haltung des Publikums ¢
einem bestimmten Sachverhalt, in jedem Falle also auf das Publikun
(Gleichwohl bestehen positive oder negative Beziehungen zu dem [1t
viewten, die bisweilen die Atmosphire des Interviews stark beeinfluss®
kénnen.) Dabei ist zwischen einem Publikum im Sinne der allgemeine’
Offentlichkeit und dem besonderen Zielpublikum eines Mediums zv 1
terscheiden. Das letztere, durch seine jeweillige soziale, 5konomische
und politische Stellung bestimmt, wird vom Medium in erster Lini¢ b€
ricksichugt.

Durch die Gestaltung der Rahmensituation um das Interview, die ..V’
packung®, nimmt das Medium auf die Rezeption des Publikums Ei®
fluB. Zeitschriften ordnen beispielsweise das Interview unter bestumm
wen Ru.briken ein, wihlen eine Uberschrift, versehen es unter Umstd™
den mit Bildmaterial (Karikaturen), bringen es nicht geschlossen, s
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dern spaltenweise verstreut, fiigen andere Texte, Bilder, Werbung zwi-
schen die einzelnen Teile usw. (vgl. Abschnitt 3.4).

In Fernsehmagazinen nimmt der Moderator eine dhnlich modifizierende
Rahmenfunktion wahr, er wertet, leitet ein, fagt zusammen, gibt Hin-
weise, zeigt Bezichungen auf und ,,tut seine ganz persénliche Meinung
kund“. Der Rahmen setzt das Interview jeweils zu einer ausgewihlten
Umgebung in Bezug und erleichtert oder erschwert damit bestimmte
Interpretationen des Interviews durch das Publikum.

Weitere Verinderungen erfihrt das Interview bei seiner Ubertragung aus
der Primirsituation in die dem jeweiligen Medium eigene materielle
Form. Wesentiche Elemente der primiren Kommunikation zwischen
Interviewer und Interviewtem wie Gestik und Mimik entfallen in einem
abgedruckten Interview. Oft sind die Antworten grammatisch iiberarbei-
tet und reduziert; dazu kommen méglicherweise Entstellungen durch
Schnitte und Umstellungen. Selbst in live gesendeten Fernseh-Interviews
bringt der Bildschirm nur einen Ausschnitt der komplexen non-verbalen
Kommunikation (gezielte Kamerafiihrung, Bildregie).

1.2.1.6 Das Publikum

Das Publikum ist die ZielgréRe der Interview-Situation.

Das Interview verspricht ihm Information aus erster Hand, die Moglich-
keit sensationeller Offenbarungen scheint hier latent gegeben. Die An-
wesenheit eines prominenten oder fachlich besonders qualifizierten
Interviewten wertet das Interview auf, das Publikum spricht mit ihm —
iber die Vermittlung eines Reporters — quasi persdnlich. Diesen Reiz
verwerten Interviews des Typs ,,Der Schah an der Strippe‘* explizit, bei
denen das Publikum iiber Telefon oder Zuschrift die Fragen an den Pro-
minenten selbst stellen darf. In jedem Fall ist es fir das Publikum Er-
lebnis, mit einer sozial exponierten Personlichkeit zu kommunizieren,
Das Publikum trigt bestimmte Erwartungen oder Bediirfnisse an ein
Interview heran, denen Interviewer, Interviewter und Medium meist
entsprechen wollen. Dabei ist das faktische Informationsbediirfnis des
Publikums nicht zu hoch anzusetzen. Oft spielt die Bestitigung des
Publikums in seiner Einstellung zu Problemen, Personen und Sachver-
halten eine groRe Rolle. Der umgekehrte Proze3 der Destruktion von
Leitbildern und Autorititen ist ebenfalls méglich, jedoch seltener und
fiir ein Medium wirtschaftlich problematischer.
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Die EinfluRmdoglichkeiten des Publikums auf das Interview (feed-bacjk)
wurden bereits oben angesprochen; hier sei noch erwihnt, daf Intervie
wer und Interviewter schon vor ihrem Gesprich die Erwartungen des
Publikums ausloten und in ihre Interview-Strategie einbauen kdnnen.

1.2.1.7 Der aligemeine Kontext

Primir- und Sekundirsituation des Interviews sind in einen allgemeinen
Kontext von Sachverhalten eingebertet. Dieser legt die Position der
Konstituenten des Interviews in der Gesellschaft fest. Er erklirt zum
Beispiel die Erwartungshaltung des Publikums, regelt die Marktmecha

Allgemeiner Kontext

A

Sekundirsituation

INTERVIEW-TEXT

Primirsituation

M"""‘* IR‘“‘ DIALOG "‘“IE ___'__P

Z| V

o ——
IR: Interviewer IE: Interviewter M: Mediu™®
P: Publikum V: Vorinformation

Z: Zitate etc. aus dem Interviewtext im Rahmen der Vorinformation
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nismen, denen das Medium folgen muR, bestimmt die Kodewahl von
Interviewer und Interviewtem oder auch allen Beteiligten gemeinsame
Vorstellungen von der Struktur eines Interviews und dem Verhalten sei-
ner Teilnehmer. Es ist leicht einzusehen, daR die Wirkungen des allge-
meinen Kontexts auf Interview und seine Konstituenten duferst viel-
filtig und oft nur schwer fagbar sind.

Ferner wollen wir ein Phinomen in unser Modell aufnehmen, das un-
abhingig vom Interview oder dessen unmittelbarer Umgebung im Me-
dium auf das Rezeptionsverhalten des Publikums EinfluR nimmt: die
»»Vorinformation“. Unter Vorinformation ist eine mit inhaltlichen Aus-
sagen zum Verlauf des Interviews verbundene 6ffentliche Ankiindigung
zu verstehen, Diese inhaltlichen Aussagen schicken eine bestimmte
(hdufig aus Werbungsgriinden aufgebauschte) Interpretation der Ver-
offentlichung des tatsichlichen Interviews voraus und manipulieren das
Publikum, einmal zum Konsum des Mediums, zum anderen in seiner Er-
wartungshaltung und Aufnahme des Interviews sowie in seiner Bezie-
hung zum Interviewten. Die Vorinformation braucht nicht von dem das
betreffende Interview tragenden Medium gegeben zu werden.

1.3 Die Funktionen des Interviews

1.3.0 Zum Funktionsbegriff

Bei der in Abschnitt 1.2 vorgenommenen Beschreibung der Konstituen-
ten des Kommunikationsprozesses ,Interview’ wurde bereits deutlich,
daR sich aus den Relationen der einzelnen Konstituenten gemerelle
Funktionsmerkmale des Interviews entwickeln lassen. Die Beschreibung
erfolgte dabei unter dem Aspekt der einzelnen konstitutiven Elemente
im Hinblick auf die Gesamtsituation. Sollen aber die Funktionen der
Textsorte JInterview® bestimmt werden, ist zunidchst anzugeben, welche
Elemente den Interview-Text konstituieren und welche Funktionen die-
ser Text fiir die einzelnen Konstituenten generell erfiillen kann. Der Be-
griff  Funktion® wird dabei verstanden als Bestimmung der Relationen
des Textes zu den anderen konstitutiven Faktoren des Kommunikations-
prozesses. ‘

In dieser relationalen Bedeutung kénnen die Funktionen nur die prin-
zipiell moglichen Aufgaben erfassen, die der Text in jeder beliebigen
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Interview-Situation erfillen kann. Darin entspricht das Interview jedem
anderen auch-sprachlichen KommunikationsprozeR, so daf wir hier auf
allgemeine Beschreibungsmodelle der sprachlichen Kommunikation zu
riickgreifen konnen. Sie sind differenziert genug, um auch das Spezifi
sche des Interview-Prozesses abbilden zu kénnen.”

Diesem relationalen Funktionsbegriff kann jedoch ein wirkungsbezoge

ner gegeniibergestellt werden. Letzterer bezeichnet die intendierten Wir-

kungen, Absichten und Ziele ebenso wie die potentiell oder faktisch
eintretenden Wirkungen.

In dieser Verwendung ist der Funktionsbegriff enger und zugleich wer

ter als der relationale:

— Er ist enger, insofern aus dem Spektrum aller moglichen relationalen
Funktionen diejenigen ausgewihlt und in gewisser Weise ibergewich-
tet werden, die fiir die Analyse des Interviews besonders relevant und
gegenstandskennzeichnend zu sein scheinen. So enthilt der Begriff
Funktion® hier ein wertendes Moment, das Auswahl und Gewich-
tung lenkt. |

— Er ist weiter, insofern er nicht mehr nur die Wechselbeziehungen des
Textes zu anderen Konstituenten erfat und quasi objektiv beschreibt.
Vielmehr gehen in den wirkungsbezogenen Funktionsbegriff die In-
teressen, Intentionen und Zielvorstellungen der am Kommunikations
prozeR Beteiligten ein, aber nur insoweit, als sie aus Merkmalen des
Textes selbst zu ermitteln sind. Das heift, es werden auch subjektive
Momente erfaflbar.

Im folgenden fithren wir die Bestimmung der Funktion sowoh! relatio-

nal als auch wirkungsbezogen durch, wobei wir uns auf exemplarische
Merkmale beschrinken,

1.3.1 Die relationalen Funktionen des Interviews

Um die relationalen Funktionen des Interviews bestimmen zu konnen,
mii:sscn wir unser Modell der Interview-Situation um die Faktoren er
weitern, die minimal erforderlich sind, damit ein Kommunikationspro
zeR ablaufen kann: Thematik, Kanal, Kode und kommunikative Bezie-
hung.

Das Faktorenmodell zeigt, daR die Textsorte ,Interview" gekennzeichnet

;;t durch eine 3pe_;1fxsche Doppelung von Kommunikationssituationen.
¢r KommunikationsprozeR Interviewer — Interviewter und der in ihm
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Faktorenmodell

sozialer Kontext

Thematik des Mediums

Interview-Thematik

Medium Interviewer — Text <— Interviewter Publikum

Kanal
Kode
kommunikative Beziehung

Kanal
Kode
kommunikative Bezichung

konstituierte Text werden selbst nochmals ,Mitteilung’ im Kommunika-
tionsprozeR Medium — Publikum.

Der Interview-Text wird demzufolge gebildet durch den Text der
Primirsituation und alle anderen Konstituenten dieser Situation, so- -
weit sie in diesen Text eingeben.

Interviewer und Interviewter sind zumindest in ihren Rollen im Text
prisent, der Interviewte wird in der Regel namentlich aufgefihrt, der
oder die Interviewer oft nur unter dem Titel des Mediums.

Ihr Wechselgesprich iiber bestimmte Themen konstituiert den Text der
Primirsituation. Zur Ubermittlung ihrer AuRerungen miissen die Partner
sich eines Kanals bedienen, zur Umsetzung ihrer AuBerungsvorhaben in
(Sprach-)Zeichen bedarf es eines zumindest teilidentischen Kodes, d. h.
eines Repertoires an Zeichen und Verkniipfungsregeln. Durch ihre AuRe-
rungen treten Interviewer und Interviewter in eine kommunikative Be-
ziehung ein, die in den AuRerungen selbst thematisiert werden kann.
Daraus folgt, daR der Interview-Text erst durch Einbeziehung der oben
beschriebenen Faktoren zustande kommt. Dabei ist jedoch zu beriick-
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sichtigen, daR die einzelnen Faktoren nicht umfassend in den Text Cifl'
gehen, sondern nur teilweise aktiviert bzw. aktualisiert werden. IEm
Interview kann weder simtliche Eigenschaften und F dhigkeiten emes
Beteiligten aktivieren oder erkennen lassen, noch werden alle Maoglich-
keiten des Kanals und des Kodes ausgeschopft und so fort.

Der Interview-Text als (Teil-)Aktualisierung aller Faktoren der Primar
situation wird nun ,Mitteilung' in der Kommunikation Medium — Publr
kum, die in der Regel cinseitig abliuft: Das Medium ist der ,Sender’, das
Publikum ,Empfinger’. Voraussetzung fiir diese Kommunikation st
wiederum ein Kanal: der optische beim gedruckten Interview, der aki-
stische beim Rundfunk-Interview, beide Kanile beim Fernseh-Interview.
Eine der Voraussetzungen fiir das Gelingen der Kommunikation ist auch
hier ein mindestens teilidentischer Kode. Durch die Ubermittlung des
Interview-Textes im Medium wird die Méglichkeit einer kommunikatr
ven Beziehung Medium — Publikum geschaffen, die durch die Rezep
tion durch mindestens einen Empfinger realisiert wird.

Komplizierter ist die Bestimmung der Thematik in der Sekundirsitud
tion. Ein Interview wird in der Regel nicht als Sonderdruck oder als iso-
lierte Sendung libermirttelt, sondern ist eingebettet in andere Sendungen
oder Pressemitteilungen. Die Interview-Thematik ist daher nur Teil
thema gréBerer Mitteilungseinheiten, die in ihrer Gesamtheit den Stel-
lenwert der Interview-Thematik bestimmen und die Rezeption des I
terviews insgesamt beeinflussen kénnen.

Die fiir das Interview charakteristische Doppelung der Kommunika-
tionsprozesse wirkt sich auch aus auf die Bestimmung der relationalen
Funktionen (vgl. Schema S. 33).

Zunichst kénnen wir davon ausgehen, daR sowohl der Text der Primir
situation als auch der gesamte Interview-Text potentiell alle Funktionen
erfillt, die R. Jakobson als kennzeichnend fiir die sprachliche Kommu-
nikation schlechthin beschrieben hat. Auch die ,poetische* Funktion in
dem von Jakobson definierten Sinne braucht hier nicht ausgeschlossen
zu werden.? '
Aufgrund der spezifischen Struktur des Interviews sind jedoch einige
Abweichungen vom allgemeinen Kommunikationsmodell zu berick
sichtigen:

a.) Da Interviewer und Interviewter durch ihre AuRerungen wechselser
tig zur Konstitution des Textes der Primirsituation beitragen, kann die-

ser Text insgesamt fiir beide Partner emotive und konative Funktionen
erfiillen.
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Funktionsmodell

referentiell

referentiell / themenbezogen

emotiv emotiv ,poetisch* konariv konativ
konatnv emotiv
phatisch
metasprachlich

metakommunikativ

phatisch
metasprachlich
metakommunikativ

b) Die AuBerungen der Interviewpartner konnen alle Funktionen der

Primirsituation entsprechend auch in der Sekundirsituation erfiillen. So

kann eine AuBerung des Interviewten in der Primirsituation mit domi-

nant emotiver Funktion sowohl der Selbstdarstellung gegeniiber dem

Interviewer als auch gegeniiber dem Publikum dienen. Analoges gilt fiir

alle anderen Funktionen. _

¢) Der gesamte Interview-Text kann im Kommunikationsproze8 Me-

dium — Publikum wiederum alle Funktionen erfillen, die Mitteilung

generell in Kommunikationsprozessen libermiteeln kann:

— Der Interview-Text kann dominant Konativ sein, wenn er primir auf
die Beeinflussung der Einstellungen und Wertungen des Publikums
ausgerichtet ist.

— Phatische Funktion kann einem Interview zugesprochen werden, cl:jts
primir als Liickenfiiller zwischen zwei Sendungen oder als Anreiz
zum Kommunikationseintritt dienen soll.

— Denkbar sind auch dominant metasprachliche (zum Beispiel Inter-
view iiber das Interview) und metakommunikative (,,Warum bevorzu-
gen Sie das Interview als Informartionsquelle?*‘) Funktionen.

d) Die Doppelungsstruktur der Interview-Kommunikation bf:dingt a.bcr,

daf AuRerungen in der Primirsicuation eine andere Funktion erfiillen

kdnnen als in der Sekundirsituation, so daR die Bestimmung der Funk-

tionsentsprechung unter b) nicht ausreicht.
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Dieser komplizierte Vorgang soil durch zwei Beispiele verdeutlicht wer

den:

Beispiel A .
Eine metasprachliche AuBerung in der Primérsituation, etwa eine Be'-
griffserklirung, kann sowohl hier wie in der Sekundérsituatlf}n domr-
nant dazu dienen, den Partner (und auch das Publikum) {iber ‘_i'e Bedeu
tung cines Begriffs zu unterrichten. Sie kann aber auch domma.nt dazu
dienen, dem Publikum gegeniiber die Kenntnisse und Fihigkeften (.ics
Sprechers ins rechte Licht zu riicken, also dominant emotiv sein. Einc
weitere Moglichkeit besteht darin, daR der Sprecher das Publikum zuf
Ubernahme seiner (des Sprechers) Begriffsdeutung bringen und s b€
einflussend wirken will (konative Funktion). Dies konnte im km"k{e'
ten Fall dann nachgewiesen werden, wenn alle Teilnehmer der Primir
situation die entsprechende Begriffsbestimmung kennen und ihre Br
klirung in der Primirsituation redundant ist.

Beispiel B .
Dic AuRerung von F. J. Strauf in unserem Textbeispiel ,Lassen Sie
doch, das fithrt zu nichts* ist in der Primirsituation eine metakommt
nikative AuBerung. Gegeniiber dem Publikum aber kann sie dominant
dazu dienen, die souverine Beherrschung der Gesprichssituation durch
den Interviewten zu dokumentieren, also dominant emotiv sein.

Diese Beispiele verdeutlichen: Die Schwierigkeiten, die bei der Festle:
gung von Dominanzen der Funktionen schon in der ,einfachcn‘ Kom-
munikationssituation bestchen, werden bei der Doppelstrukeur d_f‘»‘s
Interviews noch erheblich groRer. Eindeutigkeit ist hier nicht zu erzi
len, weshalb die Funktionen des Interviews nicht einmal mehr als gene
rell mogliche in einem Modell volistindig abgebildet werden konnen.
Fiir dje Bestimmung der je dominanten Funktion einer gegebenen Aufe
rung fehlen exakte Kriterien, so dag notwendig subjektive Momente aut
seiten des Beurteilers in die Bestimmung eingehen. Dies gilt um so mehr
fiir die Bestimmung der doppelt bezogenen AuRerungen im Interview.
Aus diesen Griinden kann das vorgeschlagene Funktionsmodell nur als
c¢in mogliches Beschreibungs- und Ordnungsschema gelten, das notwen
dige, aber nicht hinreichende Kategorien bereitstellr.

Wir brechen dic Bestimmung der relationalen Funktionen des Inter

views hier ab und skizzieren mégliche wirkungsbezogene Funktionen
dieser Textsorte.
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1.3.2 Information und Authentizitit

Das Interview ibermittelt Information. Da Informationsiibermittlung
aber auch mittels anderer Textsorten und in diesen sogar skonomischer
erfoigen kann, muR das Interview diese Funktion auf eine spezifische
Weise erfiillen, die seine Verwendung in der Massenkommunikation
rechtfertigt.

Aufgrund der Verfahren und Techniken, die derzeit zur Gewinnung und
Verbreitung von Information bereitstehen, ist die Moglichkeit zu schein-
bar ,totaler Information gegeben. Die Welt wird ,,zum Dorf". Zu-
gleich aber wichst die Kritik an dieser nur scheinbar totalen Informa-
tion. Es wird zunehmend bewuft, da aus der potentiell unendlichen
Menge von Information,die auch nur im Zeitraum eines Tages ermittelt
und verbreitet werden kdnnte, notwendig ausgewihlt werden muR. Die-
se Auswahl bedeutet bereits eine entscheidende Wertung der Einzel-
information, denn sie erfolgt nicht durch den Informationsempfinger,
sondern durch die Vertreter der informierenden Medien, durch Repor-
ter, Korrespondenten, Journalisten. Auch diese sind nicht frei in ihrer
Wahl, sondern sind gebunden an Weisungen und Richtlinien ihres Me-
diums, von dem sie dkonomisch abhiingig sind. Die Medien selbst sind
hierarchisch strukturiert und miissen Gewinn erwirtschaften. Ihr Anlie-
gen ist daher primir ein anderes als das der umfassenden Information.
Thre beschrinkte Ubertragungskapazitit wird so iiberlagert von Inter-
essen, die nicht notwendig dieselben sein miissen wie die desjenigen, der
sich informieren will.

Selbst bei Ausklammerung dieser beabsichtigten Selektion und Verin-
derung gilt, dai die Kodierung der Information (die sprachliche und/
oder bildliche Umsetzung) Auswahl, Verinderung und Bewe;t.ung bf:'
dingt. Kamerafiihrung, Beleuchtung und Bildausschnitt im Fﬂm.f die
Verwendung bestimmter sprachlicher Ausdriicke bei der verbalf:n Uber-
mittlung sind Interpretationen eines vorgegebenen Fakrenmaterials.
Unter diesen Bedingungen kann dem Interview unter den Massenkom-
munikationsformen eine Alibi-Funktion zugesprochen werdel?. Durch
die explizite Darstellung der Informationsgewinnung im Interview-Text
crweckt es den Eindruck, autbentisc be Information zu iibcrmitte.ln. '
Fir den Begriff der Authentizitit ist entscheidend, daR hier mcht.dle
Wahrheit' der Information, d. h. die Ubereinstimmung von Na?hncht
und Fakten, ausschlagebend ist, sondern die Tatsache, dal hlcr- Be-
obachtungen, Erfahrungen und Meinungen eines Berichtenden direkt
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ibermittelt werden. Die unverfilschte Wiedergabe scheint dadurch ge
wihrleistet, da hier keine weiteren Verarbeitungsstufen dazwischer
gestaltet zu sein scheinen.’

_Authentisch‘* kann aber auch so interpretiert werden, da hier der
Proze@ der Informationsgewinnung selbst vorgefiihrt wird. Aus dem
Zusammenspiel von Interviewer-Stimuli wnd dem gesamten kommu
nikativen Verhalten des Interviewten kann vermittelt Information ge
wonnen werden. Aus sprachlichen Formulierungen, Reaktionsweisen,
aus dem Eingehen oder Vermeiden bestimmter Themen, d. h. aus dem
kommunikativen Verhalten der Interview-Partner in der Primiirsituatiog
kann deren Einstellung zu den thematisierten Sachverhalten oft deutlr
cher erschlossen werden als aus ihren direkten AufBerungen. Diese Att
von Information kann so zum eigentlichen Informationstrager elnes
Interviews werden.

Bei der Nachricht und anderen Textsorten, deren Informationsgehalt
unmittelbar auf Fakren bezogen ist, bleibt auch das Interesse dessen,
der informiert wird, dominant sachbezogen. Beim Interview dagege‘ﬂ
gilt dies nur fiir einen Typus, so daR die Sachinformation nicht allem
als textsortenspezifische Funktion bestimmt werden kann, Ander

Funktionen treten gleichrangig daneben oder kénnen sogar dominant
werden.

1.3.3 Présentation von Sache und Person und Image-Bildung

Die Sachinformation, die im Interview iibermittelt wird, ist immer rick
gebunden an die informierende Person, den Interviewten. Diese B
dung ist dort relativ lose, wo der Interviewte faktisch ausgetauscht Wer
den kénnte. Welcher Augenzeuge eines Ungliicks, welcher Fachmann
auf einem bestimmten F orschungsgebiet befragt wird, kann letztlich be
langlos sein. Anders dagegen in all den Fillen, in denen bestimmte Sac”
velfhalte von bestimmten Personen nicht ablésbar sind. Dies kann schon
beim Meinungsstreit zwischen verschiedenen Forschungsrichtungen der
Fall sein, tritt verstirkt auf im Bereich der politischen Meinungsbilduns
und liegt dort im Extrem vor, wo die Person des Interviewten selbst
zum Interview-Thema wird.

In all diesen Fillen ist dje Sachinformation immer interessenbesetzt

i :
: ine I:?estlm.mte Auffassung soll propagiert oder verteidigt werden. Das
nterview wird zu einer Form der Werbung.

36



Als zweite Funktion des Interviews kann daher die Propagierungsfunk-
tion bestimmt werden, wobei der Ubergang zwischen primir sachbezo-
gener und primir personenbezogener Information flieRend ist. Selbst in
den Fillen, in denen ein Interviewter ,nur‘ aufgrund seiner Sachkompe-
tenz gehort wird, mufl davon ausgegangen werden, daf er im Interview
eine Chance sieht, sich als Person in der Offentlichkeit zu prisentieren,
Anders kann die generelle Bereitschaft, sich einem Interview zu stellen,
nicht interpretiert werden. Erst der Vielinterviewte kann sich die Ver-
weigerung leisten. Fir den Publicity-Suchenden jeder Branche ist das
Interview ein Mittel, kostenlos fiir sich zu werben, d. h. ein Mittel der
Image-Bildung. Denn auch Personen besitzen einen abgestuften Akutali-
tatsgrad in der Massenkommunikation.

Aufgrund seiner komplexen Funktionsméglichkeiten kann das Inter-
view zugleich die Chance zur Selbstdarstellung und EinfliRnahme auf
andere bieten. Die Selbstdarstellung kann sich auf die Vorfithrung iiber-
legenen kommunikativen Verhaltens beschrinken, sie kann aber auch
nahezu alle anderen Persdnlichkeitsmerkmale umfassen, bis hin zum
seelischen Striptease. Zugleich bietet das kommunikative Rollenspiel
die Méglichkeit, den Partner herabzusetzen. Aus einer Textsorte mit In-
formationsfunkrion wird eine Konfrontatlon von Personen mit be-
stimmten Interessen.

1.3.4 Das Interview-Ritual: Schwachsinn, Verehrung oder Kampfspiel

Wo in einem Interview die sachbezogene Informationsermittlung und
‘weitergabe zuriicktritt, kénnen andere Beziehungen zwischen den In-
terview-Konstituenten dominant werden. Und umgekehrt: Werden diese
dominant, tritt die Sachinformation notwendig zuriick. _
Eine solche mdgliche Bezichungsdominanz ist aufgrund der Intewleui“
Struktur die Bezichung Interviewer — Interviewter. Die unterschiedh-
chen Ausprigungen, die Interviews annehmen konnen, werden nicht zu-
letzt durch diese Beziehung bestimmt, d. h. konkret durch das Rollen-
verstindnis der einzelnen Partner und die daraus sich ergebende Rollen-
konstellation. )

Im schlimmsten Fall prisentiert sich das Interview als Schwac'hsmn:
Dumme, funktionslose Fragen des Interviewers werden vom Interviewten
ebenso schwachsmmg beantwortet, einzelne Themen stehen bemehungS-
los nebeneinander, das ganze erscheint als ermiidende Pﬂlchtubung
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Informationshaltiger und aufschluBreicher fiir die Analyse sind diejent-
gen Interviews, die ein priziscres Rollenverstindnis erkennen lassen: das
Bestidtigungs- und das Kampf-Interview.
Unter diesen Titeln wollen wir zwei prinzipiell mogliche Beziehungsfor-
men fassen, die bestimmt sind durch die Einstellung und das Verhalten
des Interviewers gegeniiber dem Interviewten.
Im Bestitigungs-Interview taktiert der Interviewer so, da® alle seine Sti-
muli vom Interviewten dazu benutzt werden konnen, Meinungen und
Einstellungen zu propagieren, sich selbst als den dominanten Partner
darzustellen und so sein Image beim Publikum entsprechend zu etablie-
ren bzw. zu festigen. Durch das Bestitigungs-Interview wird die Autorr
titsgliubigkeit und Verchrungshaltung geférdert, denn alle Komponen
ten, die das selbstgewihlte Bild des Interviewten trilben kdnnten, wer
den mit Einverstindnis des Interviewers eliminiert oder gfe:miedc:n.11
Wo aber Interviewer und Interviewter unterschiedliche Interessen ver
folgen und ihre Rollen als Moglichkeiten zum — geregelten — Austragen
von Konflikten, Meinungsdifferenzen oder Gruppeninteressen sehen,
wird das Interview zum Kampf-Interview. Wir sagen ,,geregelt", weil be
stimmte Normen und Standards eingehalten werden miissen, damit ¢in
Interview zustande kommt und durchgefithrt werden kann. Verstofe
gegen diese Regeln kdnnen nimlich durch Sanktionen geahndet wer
den, die je nach ,,Schwere* des RegelverstoRRes reichen vom Schweigen,
Ubergehen, Nachhaken bis hin zum Interview-Abbruch (vgl. Abschnitt
2.5).
Fiir das Publikum kann das Interview gerade aufgrund dieser. Regelhaf
tigkeit zu einer modernen Form des Kampfspiels werden, das die Inter
view-Teilnehmer mit scharfen Worten austragen, und es kann als solches
genossen werden.'?
Dies sind Eigenschaften, die das Interview gemeinsam hat mit literat
schen Textsorten wie dem Drama, mit nicht-literarischen wie dem Ver
bhor und der Gerichtsverbandlung. Auch diese Textsorten konnen zurf
Szene werden, zum Turnier der Argumente. Aus diesen Griinden kann
da,s. Interview neben und durch seine Informationsfunktion zahlreiche
\fenefe Funktionen erfillen, zum Beispiel die Aufgabe, die Informa-
tionsibermittlung lebendiger und abwechslungsreich zu gestalten. Ein
:nterhaitungswert kann auch dem Interview nicht abgesprochen wer*
en.
Zugleich bietet das Interview in den Rollen der Teilnchmer und ihren
konkreten Trigern Identzfz'katz’onsmc’iglicbkeicen, die nicht nur die A
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teiinahme am Geschehen intensivieren, sondern auch die Erregung und
Abreaktion von Affekten ermdglichen und begiinstigen. Dies gilt vor al-
lem dann, wenn der betreffende Interview-Partner als Fiirsprecher und
Anwalt der eigenen Sache aufgefallt wird.

Diese Uberlegungen konnen wohl zum Teil die Beliebtheit dieser Kom-
munikationsform erkliren, andererseits aber auch erhellen, welche
Funktionen der Analyse zukommen kénnen: Formen des verbalen und
— im Falle des TV-Interviews — auRerverbalen Verhaltens in bestimm-
ten Situationen kdnnen beschrieben und in ihren (méglichen) Wirkun-
gen untersucht werden. Diese Wirkungen sind micht auf die Textsorte
HInterview® beschrinkt, sie sind ébertragbar und iberpriifbar bei an-
deren Textsorten im literarischen und auRerliterarischen Bereich. Das
Interview 1st letztlich ein Kommunikationsspiel, inszeniert zur Beleh-
rung, Erbauung und Ergotzung eines anvisierten Publikums.

1.3.5 Meinung, Mecinungsbildung und Meinungslenkung

Mit der Frage der méglichen Identifikation der Rezipienten mit einem
oder mehreren Interview-Teilnehmern und ihren Rollen ist ein Problem-
bereich angeschnitten, der wiederum.cine Einbezichung des Sachaspekts
notwendig macht.

Wir betonten, daR im Interview immer Sachen in Beziehung zu Perso-
nen vorgestellt werden. Insofern die Sachinformation nicht , rein®, son-
dern durch den Interviewten subjektiv gewertet ist, ist sie Meinung. Da-
durch wird der Rezipient nicht mit scheinbar objektiv gegebenen Fak-
ten konfrontiert, sondern mit bereits durch ein Subjekt verarbeiteten
Fakten. Eine Moglichkeit der Informationsverarbeitung wird ihm ‘durc'h
den Interviewten vorgefiihrt, so daR dem Rezipienten nun seinerseits die
InformationSVerarbeitung erleichtert wird. Er kann die Meinung des
Interviewten iibernehmen, sei es aus Grinden tatsichlicher oder ver
meintlicher Richtigkeit’, sei es aufgrund der angenommenen Kompe-
tenz des Interviewten, dessen Autoritit,

Eine mit Wertungen besetzte Information ist leichter zu ibernchmen
oder zuriickzuweisen als eine nicht gewertete, da im letzteren Falle di.e
Wertung erst selbsttitig vorgenommen werden muB. So kann der Bezr
pient die Meinung des Interviewten auch leichter ablehnen oder kritisch
korrigieren als eine bloRe Sachinformation.
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Beide Prozesse, Ubernahme oder Ablehnung der Interviewten-Meinung,
konnen unterstiitzt und gefordert werden durch das Verhalten des Inter
viewers. Im Bestitigungs-Interview wird auch der Rezipient zur Ar
erkennung der Interviewten-Meinung tendieren, sofern er nur mit der
Grundtendenz etwa des Mediums iibereinstimmt. Im Kampf-Interview
ist eine differenzierte Auseinandersetzung méglich, da unterschiedliche
Positionen und Wertungsmoglichkeiten erkennbar werden.

Durch diese Méglichkeiten kann das Interview auch zum Mittel der Mei-
nungslenkung, der Manipulation werden. Durch Aufbauen und Bestat:
gen von Autorititen (Titel von Personen, Image-Bildung etc.) kinnen
gerade dem unkritischen oder wenig informierten Rezipienten Meinunr
gen suggeriert werden, die er nicht anzweifeln soll oder darf. Diese Ten-
denz kann verstirkt werden durch einen Interviewten, der die Identifi
kation begilinstigt.

Kritische Distanz kann daher ebenso Folge und Funktion des Interviews
sein wie kritiklose Gliubigkeit: Als Textsorte ist das Interview ambiva-
lent.

1.3.6 Vorbildcharakter und Modellfunktion des Interviews

Diese Ambivalenz der Wirkung schlieft aber nicht aus, da das Inter
view generell Vorbildfunktion gewinnt. Dazu trigt schon seine Verbre
tung durch Massenmedien bei. Selbst wo es sich im Bereich des Schwach-
sinns bewegt, kdnnen noch die Formen des kommunikativen Verhal
tens als vorbildlich und nachahmenswert begriffen werden. Dem Inter
viewten wird schon dadurch, daR er eines Interviews und damit 6ffentli-
cher Aufmerksamkeit gewiirdigt wird, eine Art Bedeutsamkeit zugespro-
chen. Indem nun das Interview analog dem Drama Identifikationsmog-
lichkeiten mit einzelnen Teilnehmern bietet, kann es auf Einstellungen
und Verhaltensweisen von Rezipienten in besonderer Weise einwirken.
Sprachliche Gewandtheit, geschicktes Taktieren zur Erreichung eines
Ziels, lberlegenes Gehabe und andere Verhaltensmuster prigen dann
auch das Gebaren des beeindruckten Rezipienten.

Wo diese generell mogliche Identifikation mit Interview-Teilnehmern
zusammentritft mit der Meinungslenkung im politischen Bereich, kann
die kritiklose Ubernahme von Meinungen intensiviert werden: Die Am-
bivalenz wird eindeutig, das Prisentierte zum Vorbild, Hierin liegt eine
der Gefahren des Interviews, daR Personen vorgefiihrt werden, als ver
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fiigten sie fiber alle Bereiche, als wiirde Realitit gestaltet und bestimmt
allein von ausgewihlten Subjekten und ihren Fihigkeiten, als sei der
Fachmann der einzige, der berechtigt ist, bestimmte Fakten zu deuten.
Der Rezipient wird so in die Rolle des Unmiindigen und des passiven
Zuschauers gedringt, eine Rolle, aus der er sich durch Imitation der
wgrofen” Vorbilder zu befreien versucht.

1.3.7 Die Funktionen des Interviews (Zusammenfassung)

Die Beschreibung der generell moglichen, relational bestimmten Funk-
tionen des Interviews fithrte zu uniiberwindbarcn, da systembedingten
Schwierigkeiten. Daher wihiten wir aus diesen diejenigen Funktionen
aus, die bestimmt sind als intendierte bzw. faktisch eintretende Wirkun-
gen. Sie lassen nicht nur die Gemeinsamkeiten mit verschiedenen Nach-
bar-Textsorten wie Nachricht, Kommentar, Drama oder Verhor erken-
nen, sondern ermdglichen auch die Bestimmung des fiir die Textsorte
JInterview* Spezifischen. Als solche Funktionen, deren charakteristische
Mischung das Interview darstellt, sind Informationsiibermittlung,
Authentizitit des Ubermittelten, die verschrinkte Prisentation von Sa- .
che und Person, die kommunikative Bestitigung oder kimpferische
Auseinandersetzung von Partnern, die gezielte Meinungsbildung und
-lenkung sowie der Vorbildcharakter des Interviews zu bestimmen.

Aus diesen Funktionen kann nun abgeleitet werden, daR der Interview-
Text insgesamt eine dominant konative Funktion erfiillt. Er soll in einer
gewissen Weise auf Einstellungen, Meinungen und Wertungen des Publi-
kums einwirken, sei es, daR er sie bestirken, sei es, dafl er sie verindern
soll.
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2. Spezifikation der Interview-Situation

2.0 Vorbemerkungen

Nachdem wir im ersten Kapitel auf einer aligemeinen Ebene Konstituet}'
ten und Funktionen des Interviews umrissen haben, gehen wir im zwtf'
ten Kapitel auf eine Reihe von Gesichtspunkten ein, die der sprachlr
chen Interaktion im Interview zugrunde liegen. Damit soll eine Spezifr
kation der Interview-Situation vorgenommen werden, auf deren Grund-
lage eine Analyse der sprachlichen AuBerungen erfolgen kann. Diese
Spezifikation erfolgt in Bezug auf finf Aspekre.

Zunichst wird auf die Rolle des Interview-Themas eingegangen und
aufgezeigt, welche Funktion dieses Thema sowie die Art und Weise sl
ner Behandlung im Interview-Ablauf ausiibt. Im zweiten Teil des Kapt
tels werden Faktoren der Situationseinschitzung umrissen, anhand
derer die Interaktionspartner ihre Verhaltensweisen auswihlen. Dazu
zidhlen die von ihnen gewihlten Strategien und Techniken, auf die im
dritten Teil des Kapitels eingegangen wird. Im vierten Teil werden die
zuvor gemachten Beobachtungen in einem Verlaufsmodell fiir die Inter
view-Situation zusammengefat, das dem Interaktionscharakter des
Interview-Geschehens in besonderer Weise Rechnung trigt und ein Grob-
schema bereitstellt, an dem sich die Analyse von Interview-Texten orien-
tieren kann. Im fiinften Teil schlieRlich wird das Interview als ,,Kommu~
nikationsspiel* charakterisiert und auf eine Reihe von Merkmalen hin
gewiesen, die unter diesem Aspekt zu beachten sind. Dabei werden ul
ter anderem zwei Arten von Regeln unterschieden, die entweder konsti-
tutiv fiir die Durchfiihrung eines Interviews sind oder die von den Inter
aktionspartnern in dieser Sprechsituation beachtet werden sollten.
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2.1 Die Thematik des Interviews
2.1.0 Der Inhaltsaspekt verbaler Kommunikation

Eine exakte Beschreibung und Analyse eines gegebenen Interviews muf
notwendig auch den Gegenstand, itber den Interviewer und Interview-
ter sprechen, einbeziehen. Der Inbalt des Interviews ist ein konstitutiver
Bestandteil dieser wie jeder Form menschlicher Kommunikation: Kom-
munikationspartner kommunizieren immer #ber etwas. Denn das Mittel
jeder Kommunikation sind Zeichen, die dadurch bestimmt sind, daB sie
fir etwas anderes stehen. Oder anders: Zeichen bedeuten etwas, oder es
sind keine Zeichen. Was nun fiir das Einzelzeichen gilt, gilt auch fiir Zei-
chenverkniipfungen, fiir Sitze und Texte. Neben die Beziehung, die
durch die kommunikative Verwendung von Zeichen zwischen Partnern
hergestellt wird, tritt daher unabdingbar auch ein Inbalt, ein Bereich,
iber den kommuniziert wird.’

Beide Bereiche der Kommunikation, der Inhalts- und der Beziehungs-
aspekte, kénnen nur aus Griinden der Untersuchung getrennt werden.
Im gegebenen Kommunikationsakt bilden sie eine Einheit: Woriiber ein
Kommunikationsteilnehmer spricht, entscheidet ebenso iiber eine Bezie-
hung zum Partner wie direkte Formen der Beziehungsdarstellung, wie
sie vorliegen in Formulierungen wie ,,Ich spreche gern mit Thnen®, ,,Ich
kann Sie nicht leiden“ etc. Beziehungsbestimmend ist ferner, wie ein In-
halt formuliert wird.

Dies bedeutet:

— Es gibt Inhalte, die in eine kommunikative Bezichung eingebracht
werden konnen nahezu unabhingig vom Partner und den situativen
Bedingungen der Kommunikation (zum Beispiel das Wetter);

— solche Themen, die nur unter bestimmten Voraussetzungen und
Partnern behandelt werden kénnen oder diirfen. ’

— Themen, die — im Extremfall — iiberhaupt nicht Gegenstand eines

Gesprichs werden diirfen (Tabu-Themen).?

Die Grenzen zwischen diesen Themenbercichen sind flieBend, da die
Art und Weise, wie ein Thema eingefiihrt und behandelt wird, mit ex?t~
scheidet iiber den Grad seiner Zulissigkeit in kommunikativen Bf:me‘:
hungen. So kann zum Beispiel der Intimbereich durchaus ,,6ffentlich
thematisiert werden, wenn dafiir Fachausdriicke aus Medizin, Psycholo-
gie oder andere Umschreibungsformen benutzt werden.
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Zusammenfassend kénnen wir sagen: Das, woruber Kommunikations-
partner sprechen und wie sie dariiber sprechen, gibt AufschluR dariiber,
wie sie zueinander und zu den behandelten Gegenstinden stehen.

Im Interview sind die behandelten Themen der Bereich, iiber den Infor
mation eingeholt und an ein Publikum weitervermittelt wcrde.n soll. D2
hier Informationsgewinnung und -iibermittlung im Rahmen enes kom-
munikativen Rollenspiels geschicht, hat das Wie der Gewinnung und
Ubermittlung von Information entscheidende Riickwirkung auf das
Was, den Inhalt.

Um beide Bereiche bestimmen und in ihren Funktionen erkliren Z.U
kénnen, isolieren wir zunichst den Bereich der Thematik, wobel die
auftretenden Probleme zuerst in einem allgemeinen Teil erortert und
dann (Abschnitt 3.2) konkret auf das ausgewihlte Interview angewer
det und dabei iberpriift werden.

2.1.1 Themaund Text

Unter dem Begriff ,,Thema* fassen wir den Gegenstand oder Inhalt
einer gegebenen kommunikativen Beziehung zwischen Partnern zusar.n'
men. Generell muR dabei angenommen werden, dag eine solche Bezie-
hung sich nicht immer auf die Behandlung nur eines Themas beschrinkt,
sondern daf eine Reihe von Themen den Inhalt eines Kommunikations’
aktes bilden kénnen. Die Relationen zwischen den einzelnen Themen
reichen von vélliger Zusammenhanglosigkeit bis zu enger thematischer
Verknipfung in Fortfihrung, Explikation oder Erginzung. Zwischen
stufen bilden Exkurse und Abschweifungen.

Bei der Entscheidung, was nun den Gegenstand einer kommunikativen
Bezichung ausmacht, wie eventuell behandelte Unter- und Teilthemen
zueinander stehen, was Haupt- und was Nebenthemen sind etc. kom’
men unterschiedliche Kriterien zur Anwendung. Diese werden geleitet
von Entscheidungen dariiber, ob der Aspekt eines Partners, der aktiv am
Kommunikationsprozef beteiligt ist und die thematische Entfaltung
mitgestaltet, eingenommen wird, oder aber die Position eines externen
Rezipienten (etwa des Lesers eines Interviews) oder eines analysieren
den Beobachters. Die Wahl der Perspektive entscheidet mit iiber die Be-

stimmung des Themas und seine Bewertung im Kommunikationszu
sammenhang.
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So braucht der Partner, der ein Gesprich erdffnen will, fiir diesen
»Opicizug" einen Gegenstand, iiber den er sprechen kann. Aus allen
moglichen Themen wird er dasjenige auswihlen, das seinen Absichten
und Ziclen beim Eintritt in die Kommunikation am dienlichsten 1st;
thm mag dabei mehr am Thema oder aber mehr an der Entwicklung sei-
ner Bezichung zum Partner gelegen sein. In die Themenwahl gehen da-
her mehr oder minder bewuBt eine Reihe vom Komponenten bzw. von
Relationen zwischen Komponenten der beginnenden Kommunikations-
situation ein, exakter: die Annahmen iiber diese Komponenten, die ein
bestimmter Partner hat. Solche die Themenwah! beeinflussenden Fakto-
ren sind unter anderem die eigene Einstellung zum Thema, aber auch
Uberlegungen iiber die mogliche Einstellung des Partners, iiber die best-
mogliche Ein- und Durchfiihrung des Themas und die Kalkulierung von
moglichen Reaktionen des Partners.

Die Themenwahl ist so Bestandteil der Situationseinschitzung des eine
kommunikative Beziehung er6ffnenden Partners im Rahmen einer be-
stimmten Kommunikationsform.

Es kommt hinzu, daR die »Spielart”, d. h. die Kommunikationsform,
aufgrund bestehender Gewohnheiten oder Normen die Rolle der Er-
offnung fiir einen bestimmten Partner festlegt. Gleichgiiltig bleibt dem-
gegeniber, daB alle Partner Annahmen iiber mogliche Themen machen
kbnnen, ihre Bereitschaft zum Eingehen auf bestimmte Themen dber-
prifen, Gegenthemen bzw. Reaktionen vorplanen kdnnen.

Inwiefern diese Erwartungen bestehen, welchen Grad von Bewufitheit
se im Einzelfalle haben, ob sic durch situative Bedingungen gesteuert
werden, sind zwar Faktoren, die die beginnende kommunikative Bezie-
hung entscheidend beeinflussen; diese Faktoren aber konnen mit unse-
ren Mitteln weder exakt beschrieben noch in ihren Auswirkungen be-
stimmt werden, besonders nicht in all den Fillen, in denen wir selbst
nicht aktive Gesprichspartner sind. Aber auch dann ist oft nur schwer
Zu entscheiden, ob das behandelte Thema das ,.eigentliche®™ ist, ob
nicht andere Themen dieses iiberlagern oder ersetzen und wie die Part-
ner dazu stchen. Die Kunst des Flirtens ist ein Musterbeispiel einer
Kommunikationsform, in der das ,eigentliche* Thema nie direkt be-
handelt wird, sondern nur aus bestimmten Anzeichen und Implikatio-
nen erschiossen werden kann.

Andererseits ist die Bestimmung des Inhaltsbereichs notwend%g, um
eine kommunikative Beziehung iiberhaupt verstehen und beurteilen zu
kKOnnen. Zugleich aber stellt diese Bestimmung den externen Beobach-
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ter vor die Schwierigkeit, die Thematik rekonstruieren zu missen, wo:

bei er in zweierlei Hinsicht abstrahieren muR:

a) Uber dem Kontinuum der sprachlichen Auerung miissen iibergreifen
- de Sinneinheiten zusammengefalt werden: Die Bedeutung der Einzet

zeichen bzw. der kleinsten AuRerungseinheiten (dies ist der Satz, auch

der Ein-Wort-Satz) werden zu komplexeren Einheiten verbunden.

b) Diese Bedeutungseinheiten oder ,,Themen*‘ sind Abstraktionen von

den gegebenen AuBerungen, insofern die kommunikative Funktion, dic

diesen Inhalten in der AuBerung nach der Intention des Sprechers zu

kommt, nicht erfaBt wird. Der Bezichungsaspekt wird ausgeklammert.

Beispiel

Ob ein Sprecher die AuBerung ,,Das Eis ist diinn‘‘ als Feststellung, Be
hauptung, Warnung oder als Scherz intendiert, kann in der Bestimmung
des Themas ,,Die Stirke des Eises‘‘ nicht erfagt werden. Ein Thema wic
»Die vierte Partei* sagt nichts aus iiber die Einstellungen der Kommuni-
zierenden, iiber ihre Bewertungen, Stellungnahmen, Absichten, Wiinsche
etc., die sie mit diesem Thema verbinden.

Aus dem Beobachteten ergibt sich zusammenfassend:

a) Bei der Bestimmung des Themas abstrahieren wir von der kommuni-
kativen Funktion, in der es in die Bezichung eingcbracht wird. Die
Thematik erfa@t nur einen Aspekt der Kommunikation, den Inhalts
aspekt.

b) Bei dieser Abstraktion und durch die Bildung groBerer inhaltlichet
Einheiten kommen notwendig subjektive Momente zur Geltung: Di¢
Fragen, wo ein bestimmtes Thema beginnt und endet, welche themati
schen Einheiten isoliert werden kénnen und wie sie zu benennen sind
kann nicht objektiv entschieden werden. Dies gilt auch fiir die Zusam
menfassung von thematischen Teileinheiten zu einem Gesamtthems
oder zu mehreren Oberthemen.

Diese doppelte Abstraktion kann zu der These verallgemeinert werden:

Es'gib_t in der Praxis kein eindeutiges Verhaltnis Thema — Text, d. b
kein eindeutig richtiges Thema zu einem Text und umgekehrt.3

Diese These kann trotz ihrer Radikalitit nicht nur dann als giltig ange
nomn_qen werden, wenn sie — wie bei Dressler — bezogen wird auf dies¢
mantsche Basis im Rahmen einer generativen Textgrammatik, sondern

sje kann auch auf den Bereich aktuellen Sprechhandelns iibertragen wer
en
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— unter dem Aspekt des Sprechers: Wie ein Sprecher ein Thema ent
faltet und in AuBerungen umsetzt, ist abhingig (a) von seinen In-
tentionen im Rahmen einer Kommunikationssituation, von einem
Partner, dem Kontext, d. h. von allen Konstituenten der Sprech-
situation; (b) von den Normen und Konventionen, die zur Sprech-
zeit in seiner Sprachgemeinschaft fiir intentionsgerechte Vertextung
gelten;

— unter dem Aspekt des Horers: Auch fiir seine Rekonstruktion des
Themas gelten die angefiihrten Bedingungen in entsprechender Mo-
difikation, d. h. nun horerbezogen.

Die These Dresslers muR daher so interpretiert werden, daB die Beto-

nung auf ,,eindeutig" liegt, anderenfalls wire e¢ine Verstindigung unter

Kommunikationspartnern nicht méglich. Sie wiirden ,,aneinander vor-

beireden® (was als Moglichkeit auch nicht ausgeschlossen werden

darf).

Dieses Dilemma gilt nun auch fiir die Analyse eines Textes: Bei der Ab-

grenzung von thematischen Einheiten jeder Grofenordnung und der Be-

stimmung von Verkniipfungsrelationen (zum Beispiel Abschweifung,

Exkurs, Themenwechsel) kommen Bewertungskriterien zur Anwendung,

die wicht rein formal durch Merkmale des Textes abzusichern sind.

Auch die analytische Themenbestimmung ist eine Rekonstruktion, in

die auRertextliche Komponenten eingehen.

2.1.2 Der Begriff ,,Thema“

Der Begriff ,, Thema* wurde bislang umgangssprachlich verwendet. Fiir
eine Analyse von Interview-Texten und deren kritische Bewertung muf
dieser Begriff jedoch expliziert werden.

Bezeichnet das Thema nur den Lnhalt einer kommunikativen Bezichung
ohne Beriicksichtigung der kommunikativen Funktionen, so benennt es
nur den Gegenstand oder Sachverhalt, iiber den AuRerungen gemacht
werden, und die Eigenschaften und Relationen, mit denen dieser Gegen-
stand / Sachverhalt in Beziehung gebracht wird. Wir bezeichnen mit
. Thema* daher den ,,propositionalen Gehalt** einer AuRerung.® |
Dieser ist definiert als der Referenzbereich, das Objekt, auf das sich
AuBerung oder Text beziehen, und die Pridikation, das In-Beziehung-
setzen zu Eigenschaften. Diese Relation . In-Beziehung-setzen' kann
nur so formuliert werden, weil durch sie noch nicht bestimmt werden
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soll, ob diese Eigenschaft dem Objekt zu- oder abgesprochen werden
soll, oder ob sogar nur nach dieser Relation gefragt wird.

Beispiel

Die Sitze ,Das Eis ist diinn*, ,,Ist das Eis dinn?*, ,,Das Eis ist nicht
diinn“ sollen nach dieser Bestimmung ein gemeinsames Thema (denset
ben propositionalen Gehalt) haben, nimlich ,,Stirke des Eises",

Was hier fir Sitze konstatiert wird, 1iRt sich sinnvollerweise auch fiir
Satzpaare und damit auch fiir Texte behaupten. Kleinste Einheit, der
ein Thema zugesprochen werden kann, ist der Satz, die grogte die ab-
geschlossene AuRerung, der Text.

Je mehr AuRerungseinheiten (Sitze) unter einem Thema zusammenge
faBt werden, desto hoher ist der Abstraktionsgrad von den Einzelthe
men der Sitze, desto problematischer auch Benennung und Begriindung
des Themas. Denn in die Bildung von solchen Themenkomplexen gehen
notwendig Entscheidungen iiber Zusammengehdorigkeit bzw. Zusan
menhanglosigkeit von thematischen Teileinheiten ein. Was fiir einen
Sprecher, Horer oder Analytiker eine sinnvolle und themenrelevante Er
ginzung sein kann, mag fiir einen anderen ein iiberfliissiges Abschweifen
sein.

Das heilt: In die Themenabgrenzung gehen notwendig Wertungen ein,
und diese Wertungen entscheiden mit iiber die Art und _Dichte" der the:
matischen Verkniipfungen.

Nicht frei von wertenden Kriterien ist deshalb auch die Entscheidung,
in welcher Relation in einem gegebenen Text die einzelnen Themen
die dann als ,Unterthemen® zu bezeichnen sind, zueinander stehen. Die-
se Relation kann bestimmt werden als primir additiv, wenn die Einzel
themen sich nicht sinnvoll zu einem Gesamtthema verbinden lassen und
lose aneinandergereiht sind; sie ist dann primir hierarchisch, wenn die

Einzelthemen zu einer strukturierten Einheit zusammengefaf3t werden
kénnen.

Wir fassen zusammen:

a) Unter dem Aspekt der Rekonstruktion durch Rezipienten bzw. An¥
lytiker bezeichnet ,Thema‘ den rekonstruierten Inhalt einer kommuni-
kativen Beziehung unter Abstraktion von den kommunikativen Funk-
tionen der Auerung(en).

b) Die Zusammenfassung von thematischen Einheiten zu komplexe'
Einheiten ist eine Abstraktionsleistung, in die Wertungsnormen und
ihnen abgeleitete Wertungskriterien notwendig eingehen.
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c) Gemiaf diesen Kriterien kdénnen Texte als mehr additiv oder mehr
hierarchisch konstituiert gelten. Additiv sind solche Texte, in denen
Einzelthemen sich nicht zu einer oder mehreren iibergeordneten The-
meneinheiten zusammenfassen lassen ohne Sinnentstellung. Hierarchisch
dagegen sind solche Texte, bei denen die Einzelthemen jeweils sinnvolle
Teileinheiten eines itbergeordneten Themas bilden.

Mit dem Begriffspaar ,additiv — hierarchisch® ist ein Bereich einbezo-
gen, der bereits die Durchfiibrung eines Themas in einer vorliegen-
den AuRerung erfa. Die Probleme, die mit den Fragen der Themen-
wahl, der Themeneinfithrung, Themendurchfithrung und dem Themen-
abschiuR verbunden sind, kénnen nicht unter Ausklammerung funktio-
naler Kriterien behandelt werden. ,Funktional® meint hier u. a. in Bezie-
hung zu den Intentionen der Partner und zur spezifischen Kommunika-
tionsform. Denn Themen werden nicht um ihrer selbst willen behan-
delt, sondern immer aufgrund ciner bestimmten kommunikativen Inten-
tion, die sich ihrerseits in einer bestimmten Kommunikationsform kon-
kretisiert. Eine solche Form ist das Interview. Daher kOnnen diese
pragmatischen Aspekte nur im konkreten Zusammenhang bestimmt
und in ihren Funktionen beschrieben werden (vgl. dazu Abschnitt 3.2).

2.2 Situationseinschdtzung

Wir sind bei den bisherigen Ausfiihrungen mehr oder weniger stark von
der Seite dessen ausgegangen, der ein Interview liest, hort oder sieht,
und haben dabei vorausgesetzt, daR eine Interview-Situation vorliegt.
Die Frage allerdings, wie eine solche Situation zustandekommt, blieb
unerdrtert. Zwar ist richtig, daf eine Bestimmung schwer ist, ob vor
dem Interview Absprachen getroffen wurden oder nicht; es diirfte aber
auch einsichtig sein, daf in bestimmten Fiillen Absprachen unabdingba-
re Bedingungen fiir das Zustandekommen einer Interview-Situation sein
kénnen. Die Bereitschaft einer Person, die Rolle des Interviewten zu
iibernehmen, kann von Vorbedingungen abhingig gemacht werden. So
ist bei beabsichtigten SPIEGEL-Gesprichen der Fall eingetreten, da
Interview-Partner das Interview setbst verweigerten.®

AnlaR, nicht in ein Interview einzutreten, kOnnen Thema, Person des
Interviewers, Ort, an dem das Interview startfinden soll, Zeitpunkt set-
ner beabsichrigten Durchfiihrung, kurz: moglicherweise alle Konstitu'en-
ten einer Interview-Situation sein. Dabei handelt es sich nicht um diese
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Faktoren allein, sondern um die Einschitzung, welche ein potentieller
Interview-Partner von der Situation hat, die er auf sich zukommen
sieht.” Fiir unseren Zusammenhang wire es miigig, die Griinde zu er-
forschen, die eine Person dazu bewegt haben, nicht in eine Interview-
Situation einzutreten, vielmehr geht es darum, Begriffe zu entwickein,
mittels derer beschreibbar wird, wie sich die Interview-Partner aufgrund'
ihrer Einschitzung der Situation in dieser verhalten. Wir gehen dabel
von der Annahme aus, daf je nach Art der Einschitzung eine bestimmte
Wah! von Thematik, Themenein- und -durchfilhrung sowie die Wahl von
Strategien und Techniken getroffen wird. Diese wiederum bestimmen
die Wahl der konkreten sprachlichen und nichtsprachlichen AuBerungen
in der Interview-Situation.

2.2.1 Konsens- und Dissenssituation

Als eine erste BeschreibungsgroRe fiir die vielfiltigen und vielschichrigen
Motivationen und Interessen, mit denen die Partner in ein Interview
eintreten, kann daher die Situationseinschatzung dienen.

Mit diesem Begriff wollen wir die Annahmen und Vortiiberlegungen ab-
decken, die die Teilnehmer vor Beginn des Interviews beziglich ihrer
cigenen Zielsetzung, aber auch beziiglich der Grundeinstellung des Part
ners und dessen moglichen Intentionen vornehmen. Diese Voreinschit-
zung entscheidet mic iiber Themenwah! und -behandlung, Strategien-
wahl und den Einsatz moglicher Techniken. Dabei sind zwei prinzipielle
Maiglichkeiten zu unterscheiden: Die Teilnehmer kénnen erwarten, da
der Partner mit ihren Zielen iibereinstimmt (Konsenserwartung) oder
aber andere, eventuell gegenteilige Ziele verfolgt (Dissenserwarwngl
Diese Erwartungshaltung kann sich jedoch im Laufe der Kommuniks
tion als Fehleinschitzung erweisen und mufl demgemaR korrigiert wer
den kdnnen.

Um diesem Sachverhalt Rechnung zu tragen, fithren wir das Begriffs-
paar ,offen‘ / ,verdeckt' ein, das einen Wechsel der Situationseinschit-
zung fafbar macht.

Es kann zum Beispiel eine Situation von den Beteiligten als konsens
getragen eingeschitzt und eine entsprechende Wahl der kommunikati-
ven Mittel getroffen werden. Im Verlauf der Interaktion kann sich nun
ergeben, daB diese Erwartung nicht den tatsichlichen Beziehungen der
Personen nach ihrer Einstellung zum Thema entspricht: es liegt dann
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eine verdeckte Dissenssituation vor, die nun in eine offene iiberfithre
werden kann. Umgekehrt kann sich fiir die Teilnehmer iiberraschend er-
geben, daB sie trotz gegenteiliger Erwartung mit ihrem Parcner beziig-
lich eines Themas {ibereinstimmen. Auch hier wird dann der zunichst
verdeckte Konsens in einen offenen iiberfiihrt und bringt die entspre-
chende Korrektur von Strategien und Techniken mit sich. Generell gilt
bei der Uberfiihrung von Situationseinschitzungen, daf sic an einen In-
formationszuwachs gebunden sind.

Die grundlegende Bedeutung der Situationseinschitzung fiir intentiona-
les Handeln scheint uns die Hypothese zu rechtfertigen, daR sie nicht
auf den Kommunikationstyp ,Interview* beschrinkt ist, sondern gene-
rell fir jede Form menschlicher Kommunikation giiltig ist.

2.2.2 Schlimmstmdgliche Deutungen

Ein weiterer Gesichtspunkt ist bei der Situationseinschitzung zu be-
achten. Es handelt sich um die ,»schlimmstmoglichen Deutungen®, die
von Goffman eingefiihrt und in ihrer Bedeutung gerade fir 6ffentliche
Kommunikationsformen hervorgehoben werden. Er geht davon aus,
daB der Akteur und die Zeugen seiner Handlung sich (mehr oder weni-
ger iibereinstimmend) eine oder mehrere ,schlimmstmogliche Deutun-
gen‘vorstellen konnen, die ein HéchstmaR an Krinkungen fiir den ande-
ren oder an beschimenden Implikationen fiir den Akteur selber unter-
stellen ®

Dieser Aspekt gewinnt um so mehr an Bedeutung fiir unsere Untersu-
chung, als das Interview eine 6ffentliche Sprechsituation ist, und in der
Primirsituation die Sekundirsituation mitbedacht wird. Fiir die Situa-
tionseinschitzung heiflt dies, daR die Partner bei jeder AuRerung sowohl
die fiir sie selbst als auch die fiir den/die anderen Partner negativen Konse-
quenzen aus einer kommunikativen Handlung beriicksichtigen, wobei die
Konsequenzen in Primir- und Sekundirsituation mitbedacht werden.

In die Situationseinschitzung gehen Fragen ein wie: Welche Konse-
quenzen negativer oder positiver Natur ergeben sich aus dem kommuni-
kativen Verhalten eines Partners fir den/die anderen Partner in der Pri-
mirsituation; welche Konsequenzen ergeben sich aus Auferungen bei-
der hinsichtlich der Rezipienten in der Sekundirsituation?

Je nach der Einschitzung als Konsens- oder Dissenssituation bedingt die
Beantwortung dieser Fragen die Wahl der einzusetzenden und die Inter-
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pretation der eingesetzten Mittel. Geht zum Beispiel ein Partner daven
aus, daR eine Dissenssituation vorliegt, so wird er bestrebt sein, sich in
seinen AuRerungen keine BloBen zu geben oder er wird, falls sein Part
ner eine schlimmstmégliche Deutung thematisiert, sich gezwungen s¢-
hen, dieser zu widersprechen. Auch kann er versuchen, selbst schlimmst-
mogliche Deutungen der AuRerungen des Partners zu geben.

2.3 Strategie — Taktik — Technik
2.3.1 Strategie

Interviewer und Interviewter gehen mit spezifischen Interessen und da-
her auch bestimmten Einschitzungen der [nterview-Situation (Konsens
oder Dissenssituation) in das Gesprich. Die sich aus Interessen und Vor
einschitzungen der Interview-Situation ergebende, im Interview durch-
gingige Grundhaltung eines Teilnehmers der Primirsituation nennen wit
seine ,,Strategie”.

Der Wechsel von ciner Strategic zur anderen im Interview 1st prinzipiel
mdglich, aber nicht hiufig anzutreffen. Ein Strategienwechsel kdnnte bel
einer falschen Voreinschitzung der Interview-Situation bzw. der Inter
essen des Gegeniibers notwendig werden und wire dann auch von einer
Anderung der Grundform begleitet (etwa Ubergang von verdecktem
Dissens zu offenem Dissens).

In der Konsenssituation wihlt der Interviewer die Bestﬁtigungsstmtegiﬁ,
dic dem Interviewten die Moglichkeit einrdumt, all das zu sagen, was ¢f
sagen will. Dariiber hinaus aber stellt er keine unbequemen Fragen mehr,
erhilt somit die Konsenssituation aufrecht und festigr sie.

In der Dissenssituation folgt der Interviewer der Konfrontationsstrate”
gie; er versucht, Informationen zu gewinnen, die der Interviewte zuriick-
halten will, und greift den Interviewten in Person und von ihm vertréete
ner Sache an. Die Konfrontationsstrategie erhilt und stiitzt die Dissens
situation.

Fiir den Interviewten ergeben sich entsprechend seiner offensiven bzw.
defensiven Motivation zwei Strategien: Die Propagierungsstrategie, die
der Verbreitung seiner Ansichten sowie der Werbung fiir seine Person/
Sache (Image-Bildung) dient, und die Verdeckungsstrategie, die auf Zv
riickhaltung von Information ausgerichtet ist. Beiden Strategien kann
der Interviewte sowohl in der Konsens- als auch in der Dissepssituation

52



folgen; die konkreten Mittel zur Durchsetzung einer bestimmten Strate-
gie werden sich allerdings je nach Grundsituation stark unterscheiden.
Deshalb empfichlt es sich hier aus praktischen Griinden, fiir die Be-
schreibung der Strategie des Interviewten vier Moglichkeiten anzuset-
zen:

a) Propagierungsstrategie im Konsens

b) Propagierungsstrategie im Dissens

¢) Verdeckungsstrategie im Konsens

d) Verdeckungsstrategie im Dissens

2.3.2 Technik

Techniken sind sprachliche, parasprachliche und auRersprachliche Mu-
ster, die von den Beteiligten in der Kommunikation zur Verfolgung ihrer
Strategie benutzt werden. Durch die vorgegebene Rollenverteilung im
Interview ist ein Teil der Techniken Interviewer-spezifisch, ein anderer
Interviewter-spezifisch, ein dritter von beiden verwendbar.

Es gibt komplexe Techniken, deren Wirkung erst aus dem Zusammen-
spiel mehrerer Verfahren erwichst, und die sich iiber lingere Passagen
im Text erstrecken kdnnen (vgl. Abschnite 3.3.3). Andererseits kann die
Gesamtwirkung einer Technik von einem einzigen Wort ausgehen. Im
folgenden geben wir einige Beispiele fiir Techniken, verweisen aber im
lbrigen auf die einschligige Literatur.’

Aufgrund ihrer Wirkungsabsicht fassen wir verschiedene Techniken un-
ter dem Begriff der Suggestion zusammen. Gegeniiber der rationalen Ar-
gumentation, die dazu dient, einen Respons bewuflter, rationaler Art
hervorzurufen, wollen suggestive Techniken einen mehr oder weniger
unbewuBten Respons affektiver Art erzeugen. Zu den TeChnike?oder
Suggestion ist die Ausnutzung des sogenannten Babnungseffektes'” zu
rechnen. Die folgenden Beispiele zeigen verschiedene Ausnutzungen des
Bahnungseffektes.

Erstes Beispiel

A Mogen Sie Marmeladebrotchen zum Frithstiick?

B Sie verabscheuen doch auch diese ewigen Marmeladebrotchen zum
Frithstiick?

Bei Entscheidungsfragen (vgl. Abschnitt 3.1.2.3) ist die Antwort mit
»Ja" besser gebahnt als die mit ,,Nein*. Wihrend der Befragte auf A
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sehr leicht mit ,,Ja* antworten kann, macht ihm Frage B mit ihrem
massiven Einsatz von Bahnungsmitteln ein Bekenntnis zugunsten des
Marmeladebrotchens sehr schwer.

Erstens ist Frage B so formuliert, daf die ,,Ja-Bahnung” wiederum aus-
genutzt ist. Zwettens driickt das ,,doch* die feste Uberzeugung des Fra-
gestellers aus, daR fiir ihn nur eine Antwort (die erwiinschte!) iiberhaupt
denkbar und sinnvoll ist. Drittens soll durch das ,,auch® der Eindruck
erweckt werden, daR der Sprecher in seiner Ablehnung der Marmelade-
brotchen sicher ist und ein Widerspruch zum Konflikt fihrt. Zugleich
suggeriert das ,,auch*, daB dic Meinung des Fragenden allgemein an-
erkannt sei und lidt somit zur Identifikation ein. Viertens liegt eine ne-
gative Wertung durch das Adjektiv ,,ewig* vor, die im gleichen Sinne die
Wahrscheinlichkeit der Antwort im voraus manipuliert. Fiinftens kom
nen schlieBlich Intenation und Gestik ein iibriges leisten.

Zweites Beispiel
A Mbgen Sie die Suppe mit Ei?
B Mogen Sie ein oder zwei Eier in der Suppe?

Die Frage B bahnt die Antwort durch Vorgaben. Die Fragevorausset
zungen in A lassen die Antworten Ja / Nein zu; auf B ist eine abschligr
ge Erwiderung (,Nein, ich méchte iberhaupt kein Ei in meiner Sup
pe.*) schwieriger zu geben.

Zu den suggestiven Techniken zihlt weiter die Verwendung von Aus
driicken mit tendenziosem Gefiiblswert. Belegt jemand einen Sachver
hale mit bestimmten Reizworten (Freiheit, Entfremdung, Umwelt-
schutz, Vergewaltigung, links), manipuliert er die Einstellung seinef
Zohbrer.' Ob das Schlagwort auf den betreffenden Sachverhalt iber
haupt zutriffe, ist hier von untergeordneter Bedeutung. Eingefahrenﬂ
Vorurteile sind in gleicher Weise anzuwenden. Andauernde Wiederho:
lungen prigen sich ein und werden endlich geglaubt,

Die Technik Bluffen funktioniert u. a. durch die Verwendung einer be-
stimmten Sprachebene (zum Beispiel Wissenschaftsjargon mit vielen
Fachtermini), durch die Betonung der Komplexitit eines ratsichlich
einfachen Problems, durch Zitate von Autorititen oder Datenkolonnen,
das Herausstreichen der eigenen Kompetenz (,,ich als langjihriger . -
kann dazu sagen . . .*) usw.

Scheinbeweise arbeiten mirtels Vergleichen, Metaphern, Analogien oder

unzuldssigen SchluRverfahren; sie tiuschen rationale Argumente vof
und geben Plausibles fiir exakt bewiesen aus.
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Zur komplexen Technik der Vereinfachung zihlt das Aufstellen eines
scheimbaren Dilemmas (vgl. zweites Beispiel). Man gibt nur ein ,,entwe-
der — oder® vor und unterschligt die Méglichkeit zu Vergleichen, Ab-
stufungen und Teillésungen. Eine typisch nicht-spezifische Technik:
Der Interviewer kann damit zum Beispiel in der Konfrontationsstrategie
und Angriffstaktik den Interviewten zu einseitigen und angreifbaren
AuBerungen verleiten; der Interviewte kann seinerseits im Rahmen einer
Verdeckungsstrategie und Verteidigungstaktik etwa eine Handlung
rechtfertigen, indem er ihr (nur) eine schlechtere Alternative gegeniiber-
stellt.

Der Wortrealismus'? basiert auf dem zu groRen Vertrauen, das wir der
Sprache leicht entgegenbringen. Man tendiert dazu, Wort und Sache in
einen wesenhaften Zusammenhang zu bringen und das Wort nicht nur
als Zeichen, sondern bereits als die Sache selbst aufzufassen. Wir glau-
ben also filschlich, daR dort, wo ein Wort ist, auch eine Sache existiert.
Hier sind die Euphemismen (Beschonigungen) zu nennen, durch die be-
denkliche Sachverhalte als weniger gefihrlich angesehen werden, was
entsprechende praktische Konsequenzen hat. Beispiel: Das unschéne
Wort ,,Mord* 148t sich durch ,,bedauerliches Vorkommnis® oder ,,Vor-
fall“ ersetzen; ,vernichtende Wahlniederlage® durch ,,deutlicher Ab-
wartstrend in der Wihlergunst* oder ,,immerhin noch iiber dem Ergeb-
nis von 1958 liegendes Resultat*.

Die krasse Verletzung der Aufrichtigkeitsbedingung ist eine nur sehr
schwer (direkt) nachweisbare Technik, die sich in einem breiten Spek-
trum von Untertechniken (die sich zum Teil gegenseitig iiberschneiden)
konkretisieren 148t: bewuBte Irrefithrung, Liige, falsche Fragevorausset-
zungen, falsche Unterstellungen, Diffamierung etc.

2.3.3 Rekonstruktion

Wihrend die Teilnehmer an der Primirsituation des Interviews systema-
tisch von der iibergeordneten Strategie zu den einzelnen konkreten
AuBerungen kommen kénnen,® muR der Rezipient (Publikum, Analy-
tiker) der Sekundirsituation den umgekehrten Weg gehen. Thm .liegt der
Text mit vielen realisierten Techniken in den verschiedenen Auferun-
gen vor. Uber Einsitze und Wirkungen der Techniken sind Verfahren
auszumachen, die in ihrer Gesamtheit auf die zugrunde liegenden Stra-
tegien schlieRen lassen. Bei der Interpretation des Textes bringt der
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Leser / Analytiker allerdings subjektive Faktoren mit ins Spiel (zum
Beispiel seine Einstellung zum Interviewten oder dem Interviewer);
ebenso sei an die Modifikation der Primirsituation durch das vermitteln-
de Medium erinnert (vgl. 1.2.1.5).

Da eine einzelne Technik fiir mehrere, einander unter Umstinden entge:
gengesctzte Absichten einsetzbar ist und iberdies eine aufgefundene
Technik nicht eindeutig auf eine bestimmte Strategie hinweist, konnen
wir keine funktionale Analyse des Interviews mittels exakter formaler
Methoden durchfiihren.

2.4 Verlaufsmodell zur Interaktion im Interview

Im folgenden sollen die bisherigen Ausfihrungen zur Beschreibung der
Interview-Situation in einem Verlaufsmodell schematisch zusammenge:
faRt werden, das dem Interaktionscharakter des Interview-Geschehens
gerecht werden soll. Dieses Modell lehnt sich in den Grundzigen an das
von Kallmeyer et al. (1974, 36 — 44) gegebene Kommunikationsmodell
an, es bezieht sich jedoch in spezieller Weise auf das Interview.

In der schematischen Darstellung auf S. 56 werden folgende Sachverhal-
te zusammengefalt:

ad 1a / 1b: Sowohl der Interviewer als auch der Interviewte nehmen mit
eigenen Situationseinschitzungen am Interview teil, die durch Sk
(= Situationseinschitzung des Interviewers) und SEIe (= Situations
einschitzung des Interviewten) gekennzeichnet sind. Dazu gehdren un
ter anderem: Kenntnis der Art des jeweiligen Kommunik ationsspiels
und seiner Regeln; Finschitzung der dabei vorliegenden Rollenkonstel
lation fiir das Spiel; die in der Interaktion verfolgten eigenen Interessct
sowie Annahmen iiber die Interessen des Partners; Annahmen iber die
in der vorliegenden Situation behandelbaren und zu behandelnden The:
men. Aus diesen Annahmen ergibt sich die Einschitzung der Sityation
als Konsens- oder Dissenssituation.

ad 2: Aufgrund der fiir den Interaktionstyp .,Interview" geltenden Kon-
ventionen obliegt es dem Interviewer. den Erdffnungsschritt zu tun. Er
wihlt aus dem zu behandelnden thematischen Bereich ein Thema oder
Teilthema aus. Weiter legt er sich ein Konzept fiir T hemeneinfithrung
und -durchfithrung zurecht, d. h. er entscheidet sich je nach Situations
einschirzung fiir eine bestimmte Strategie und bestimmte Techniken,
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derer er sich im Verlaufe der Interaktion bedienen will. Darauf tatigter
die das Interview eréffnende erste AuRerung (= AUSSERUNG; Ir).

ad 3: Diese bringt dem Interviewten einen Informationszuwachs, der
ihm eine Uberpriifung seiner Situationseinschitzung erlaubt, wie er sic
in 1b vorgenommen hat.’® So kommt er zu einer weiteren Situations
einschitzung (= SE’j.), die in einer Bestitigung oder Korrektur von
SEIe bestehen bzw. zu einer vollig neuen Einschitzung fihren kann.

ad 4: In Entsprechung zu SE,le wihlt der Interviewte seine Strategie
und Technik, mittels derer er zum angesprochenen Thema Stellung neh-
men will. Er titigt die zwecite Auferung des Interviews (= AUSSE
RUNGzle). _
Diese kann u. a. auch darin bestehen, daR der Interviewte seine Mitwir
kung am weiteren Interview-Geschehen ablehnt und damit die Interview-
Situation beendet. Kennzeichnet dieser Fall das eine Extrem, so kann
auf der anderen Seite die AuRerung des Interviewten voll und ganz den
Erwartungen des Partners entsprechen.

ad 5: Zwischen beiden Extremen bewegt sich der [ nformationszuwachs
bei dem Interviewer. Dieser Gberpriift in gleicher Weise wie der Inter
viewte in 3, auf welche Art seine alte Situationseinschitzung SE, 1
eine neue (SE’; ) zu {iberfilhren ist (d. h. ob sie bestitigt wird, zu kot
gieren oder vollig zu verwerfen ist).

ad 6: Aufgrund von SE'II, kommt auch er zu eier Uberprifung des zuf
Behandlung anstehenden Themas und seiner Teilbereiche sowie VoD
Strategie und Techaik. Auch hier lassen sich zwei Extreme vorstellen:
Im einen Fall hélt er sich streng an einen ihm vorliegenden Fragenkata
log; im anderen Fall geht er ganz auf die AuBerung des Interviewten
ein. Dort nimmt das Interview die Form einer Befragung, hier die eines
Gesprichs an. |

Wenn die aufgezeigten Extremfille nicht allzuoft eintreten,'® liegt dies
u. a. an der durch die Doppelung der Kommunikationssituation gegebe
nen Kontrolifunktion der Offentlichkeit und dem dadurch hiufig beding
ten Versuch der Interaktionspartner, solche AuBerungen zu vermeiden,
die leicht AnlaR zu schlimmstmoglichen Deutungen geben. Die gekenn

zeichneten Extremfille werden normalerweise solchen Deutungen um
terworfen.

Das gegebene Modell ist nicht vollstindig, es weist jedoch auf einen zemr
tralen Punkt hin:
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Das Interview ist ein ProzeR der Interaktion, in dessen Verlauf die Part-
ner fortwihrend zu neuen Situationseinschitzungen und potentiell in
Jedem Stadium des Prozesses zur Wahl neuer Strategien und Techniken
sowie zur Einfihrung neuer Themenbereiche oder Themen kommen
konnen.

2.5 Das Interview als Kommunikationsspiel
2.5.1 Das Interview als Spiel

Jedes Interview lilt sich als ein Spiel im weiteren Sinn des Wortes be-
greifen. Die Mitspieler sind dabei die einzelnen aktiven Teilnehmer als
Interviewer, Interviewter und unter Umstinden auch als Publikum, so-
fern es handelnd in den Verlauf des Interviews eingreift, etwa bei 6ffent-
lichen Interviews durch Zwischenrufe oder Beifallskundgebungen. Es
ist in den meisten Fillen eine Frage des Untersuchungsaspekts und der
ZweckmiBigkeit, ob man das Publikum bei der Betrachtung cinbezieht.
Da wir uns im wesentlichen auf die Analyse und Beschreibung eines
Interview-Textes beschrinken, an dessen Erstellung ein Publikum nicht
unmittelbar aktiv beteiligt war, konzentrieren wir uns auf Interviewer
und Interviewten als Spieler.

Die einzelnen sprachlichen und nicht-sprachlichen AuRerungen der
Spieler stellen die Spielziige des Spieles dar. Wir beschrinken uns hier
auf die sprachlichen ,Spiclzige’, weil im Interview-Text nur auf diese
Bezug genommen wird.!®

Wie jedes strategische Spiel ist auch das Interview regelgeleitet. Der Aus-
tausch von AuBerungen im Interview erfolgt offenkundig nicht ungezi-
gelt und willkiirlich. Auf das Vorhandensein von Regeln, welche das In-
terview bestimmen, deutet auch die Tatsache hin, da@ man im Interview
Fehler machen kann, etwa indem man Fragen inkorrekt beantwortet,
jemanden falsch anredet, Fragen mit falschen Voraussetzungen stellt
usw. Man kann von einem Fehler nimlich nur dort sinnvoll sprechen,
wo es Regeln gibt, dic festlegen, was als Fehler zu bewerten ist und was
nicht. In seiner Studie ,,Die Idee der Sozialwissenschaft und ihr Verhilt-
nis zur Philosophie‘* fiihrt Peter Winch dazu aus:

Ein Fehler ist ein VerstoR gegen ein als richtig Etabliertes. Als sol.cher mREgen e
kennbar sein. Wenn ich zum Beispiel im Gebrauch eines Wortes elflen F‘;hler r(t;a
che, missen andere leute in der Lage sein, mich darauf hinzuweisen. Wenn das
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nicht der Fall ist, kann ich tun, was ich will, und es gibt fiir meine Handlungen
keine duBere Kontroile: das heiRt, es ist nichts etabliert. Die Etablierung eines
Standards 1Rt sich sinnvollerweise nicht einem Individuum in volliger Isolierung
von anderen Individuen zuschreiben. Denn allein der Kontakt mit anderen Indivi
dien erméglicht die duRere Kontrolle der Handlungen cines Menschen, von wel
cher die Etablierung eines Standards nicht zu trennen ist.

Aus diesem Zitat geht hervor, daR die Errichtung eines Standards, wel
cher durch eine Regel beschrieben wird, stets nur innerhalb sozialer Ge
fige erfolgen kann, von deren Natur und Gestalt der jeweilige Standard
oder die jeweiligen Regeln abhingig sind. Man muR sich freilich davor
hiiten, diese Abhingigkeit nur einseitig zu sehen. Vom Inhalt des Stan-
dards wird auch das soziale Gefiige beeinflufit. Das Verstehen sozialer
Gefiige ist schlieRlich nur durch Kenntnis der in ihnen giltigen Star-
dards maoglich.

2.5.2 Spieltypen

Je nach Art der Spielziige, die die Spieler eines Spiels den Regeln ent
sprechend machen diirfen, lassen sich zwei Typen von Spielen unter
scheiden: symmetrische Spiele und komplementire Spiele. Bei symme
trischen Spiclen ist jeder Spieler berechtigt, den gleichen Typus von
Spielziigen auszufiilhren wie sein Gegenspieler. Beispiele fiir symmetri
sche Spiele sind etwa Schach, Dame, Gespriche unter Gleichberechtig’
ten, Podiumsdiskussionen usw. In komplementiren Spielen sind die Ty
pen von Spielziigen, die die Spieler ziehen diirfen, je nach Rolle des
Spiclers verschieden. Beispiele fiir komplementire Spiele sind verschie
dene Kartengliicksspiele, wie Ecarté, Siebzehn und vier usw., in denet
der Bankhalter andere Rechte und Verpflichtungen hat als sein Gegen
spieler. Ein dienstliches Gesprich zwischen einem Offizier und einem
Rekruten ist ebenfalls ein komplementires Spiel, da es dem Offizier
hier erlaubt ist, Befehle zu geben, was der Rekrut nicht darf.!®

Das Interview ist ein komplementires Spiel, das heiBt der Interviewe!
ist befugt, AuRerungen anderen Typs zu titigen als der Interviewt¢.
Es ist zum Beispiel kaum denkbar, dag der Interviewte den Interviewer
zur Person befragt, oder daR der Interviewer keine Fragen an den Inter
viewten richtet. Ebenfalls wird es gemeinhin als RegelverstoR angese
hen, wenn sich der Interviewte fiir das Gesprich zuerst bedankt.
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2.5.3 Regeltypen

Die spielbestimmenden Regeln lassen sich in zwei Typen unterteilen:

Muf-Regeln und Soll-Regeln.

— MuR-Regeln sind Regeln, die unbedingt befolgt werden miissen, da-
mit ein Spiel iiberhaupt zustandekommen und aufrecht erhalten wer-
den kann. Muf-Regeln sind spielkonstituierende Regeln. Das Nicht-
befolgen dieser Regeln im Spiel fiihrt zum Abbruch des Spiels.

— Soll-Regeln sind Regeln, die innerhalb eines Spiels befolgt werden
sollen. Die Nichtbefolgung dieser Regeln wird im Normalfall sanktio-
niert oder fithrt dazu, daR der Spieler, der eine Soll-Regel mifRachtet,
in Nachteil gerit. Im Unterschied zu den MuR-Regeln wird durch ein
Nichtbefolgen der Soll-Regeln das Spielen des Spiels nicht prinzipiell
unméglich gemacht.

Zu den MuB-Regeln, die im Interview gelten, gehoren etwa:

— die Regel, daR mindestens zwei Personen am Interview teilnehmen,
von denen einc die Rolle des Interviewers und die andere die Rolle
des Interviewten iibernimmt;

~— die Regel, daR einer der beiden Partner vornehmlich Auerungen ti-
tigt, die den anderen dazu veranlassen, Auskiinfte zu geben (vgl. dazu
Abschnitt 3.1 und 3.1.1). Bei Nichtbefolgen dieser Regel kann zwar
auch ein Dialog zwischen den Redepartnern zustandekommen, aber
man wiirde diesen Dialog nicht als ,Interview* bezeichnen, sondern
als Gesprich oder Diskussion.'”

Wie die angefiihrten Beispiele zeigen, beschreiben MuB-Regeln die Be-

dingungen, welche das Interview konstituieren. Sie beziehen sich in er-

ster Linie auf die Teilnehmer des Interviews, dessen formale Struktur
und Thematik.

2.5.3.1 Zur Problematik der Soll-Regeln

Einer systematischen und allgemein verbindlichen Darstellung 'der %m
Interview giiltigen Soll-Regeln stehen prinzipiell drei Hindernisse 1m
Wege. o

Es ist erstens sehr fraglich, ob sich diese Regeln iiberhaupt systematisic-
ren lassen bzw. ob eine Systematisierung sinnvoll ist. Soll-Regeln als
Handlungsanweisungen hingen hauptsichlich von der Strulftur des so-
zialen Gefiiges ab, innerhalb dessen sie gitltig sind. Sie unterliegen daher
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einem raschen Wandel und kdnnen deshalb nicht allgemein verbindlich
sein.

Soll-Regeln sind in den seltensten Fillen explizit formulierte Regelr.
Ihr Vorhandensein wird normalerweise erst bemerkt, wenn ein Regel
verstof} vorliegt. Diese Regeln werden im tiiglichen Leben durch Uburg
erlernt und internalisiert. Daraus erklirt es sich, da@ ,Lehrbiicher der
Hoflichkeit“ oder Handbiicher der Diskussionstaktik, in denen Sol-
Regeln explizit dargestellt werden, oft Licherlich oder banal wirken
Entweder man kennt diese Regeln schon, weil man sie im taglichen Un-
gang mit Menschen erlernt hat, dann wirken sie trivial. Oder aber man
hat diese Regeln nicht erlernt, dann sind sie in ihrer expliziten Form
kaum anwendbar. Denn die Anwendung der Héflichkeitsregeln begrin
det nicht héfliches Verhalten, sondern setzt es in gewisser Weise schon
voraus.?®

Aus diesen Griinden schien es uns zweckmiRig zu sein, auf eine syst
matische Auflistung der einzelnen Regeln zu verzichten und stattdesser
bei der konkreten Analyse des SPIEGEL-Gesprichs auf bestimmte Soll-
Regeln zu verweisen, besonders dann, wenn ein Regelbruch vorliegt.
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3. Exemplarische Analyse -

3.0 Vorbemerkung

In den beiden vorangehenden Kapiteln haben wir die Konstituenten der
Interview-Situation umrissen und ihre spezifischen Merkmale aufgezeigt.
Im folgenden geben wir eine exemplarische Analyse des SPIEGEL-Ge-
sprichs mit Franz Josef StrauBl vom 14. 10. 1974, die cine Reihe schon
angesprochener Aspekte vertieft.

FaRt man das Interview als eine Art Frage-Antwort-Spiel auf, dann gilt
es darzustellen, welche AuRerung als Frage und welche als Antwort ge-
-wertet werden kann. Dabei ist zu unterscheiden, ob und wie ein Inter-
viewter auf welche Fragen antwortet. Anderersgits gilt es aufzuzeigen,
mit welchen Mirtteln ein Interviewer versucht, seinen Partner zu be-
stimmten Auferungen zu bewegen.

Im ersten Teil (Abschnitt 3.1) wird untersucht, welche Regeln dem
Frage-Antwort-Spiel zugrunde liegen; ferner wird eine formale Bestim-
mung des Frage- und Antwortbegriffs gegeben, die eine genauere Analy-
se vorliegender Auferungspaare erlaubt. Im zweiten Teil (Abschnitt
3.2) werden die thematischen Einheiten des Interviews betrachtet unaf
deren Wahl, Einfiihrung, Durchfiihrung und SchluB8 untersucht. Z‘we1
lingere Interview-Passagen werden im dritten Teil (AbschnitF 3.3) ciner
funktionalen Analyse unterzogen, die iiber die im ersten Teil gegebcng
formale Analyse hinausgeht. Dabei werden einige in den bel':reffcndcn
Passagen enthaltene Strategien und Techniken herausgearbeitet, df:r.er
sich Interviewer und Interviewter bedienen. Der vierte Teil (Abschnitt
3.4) schlieRlich befalt sich mit Techniken der Prisentation von Inter-
view-Texten und versucht aufzuweisen, wie ein Medium durch Prasen-
tationsmittel und -verfahren eine Beeinflussung des Lesers bei der Lek-

tire des Interview-Textes anstrebt.
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3.1 Das Interview als Frage-Antwort-Spiel

3.1.1 Offene und verdeckte Fragen

Wir wollen Fragen, die im Interview-Text durch Fragesatzform und/
oder Fragezeichen gekennzeichnet sind, als offene Fragen bezeich-
nen.

Neben der Méglichkeit, offen zu fragen, besteht fiir einen Interviewer
noch die Méglichkeit, verdeckte Fragen an den Interviewten zu richten.
Verdeckte Fragen sind AuBerungen, in denen etwas behauptet wird, das
nicht gewif ist, und zu denen der Interviewer eine Stellungnahme oder
Riickantwort des Interviewten erwartet. Des weiteren rechnen wir Bit
ten und Aufforderungen, einen fraglichen Sachverhalt zu kliren, zu de'n
verdeckten Fragen. Allen verdeckten Fragen ist gemeinsam, dafl sk
ohne wesentliche Sinninderung in offene Fragen umformuliert werden
kdonnen.

Im folgenden werten wir als verdeckte Fragen:

— Auflerungen, die bahnende Partikel enthalten, wie ,,doch® ,,also
doch®, ,,wohi“ usw. Durch solche bahnenden Partikel zeigt der lfl'
terviewer an, dafl er eine zustimmende Stellungnahme erwartet. Ein
Beispiel fir eine verdeckte Frage dieses Typs ist SP 15:

Sie sagen, es ist im Moment kein Kristallisationspunkt da. Es sind
doch auch im Moment die Wihler nicht da (Hervorhebung von uns).

— AuRerungen, die Hypothesen des Interviewers iiber Gedanken, AD"
sichten und Meinungen des Interviewten enthalten. Auch hier erwar
tet der Interviewer eine zustimmende oder ablehnende Riickantwort
des Interviewten. Die AuBerung SP 25 gibt ein Beispiel fiir eine der
artige verdeckte Frage:

Sie seben also auch die Gefahr, daR die Reibungsverluste bei emer
vierten Partei moglicherweise groRer sein werden als der Zugewinn
(Hervorhebung von uns).

— AufBerungen, die Bitten oder Aufforderungen ausdriicken, etwa: wBE
lautern Sie bitte . . . oder ,,Erkliren Sie bitte . . .“. [m untersuchten
SPIEGEL-Gesprich finden sich keine Interviewer-AuRerungen dieses
Typs. ’
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3.1.1.1 Erste Auswcrtdng des Frageverlaufs

Das Gesamt-Interview enthilt 41 Interviewer-AuBerungen. Davon stel-
len 19, also knapp die Hilfte der Interviewer-AuRerungen, offene Fragen
dar. Im einzelnen sind dies die AuRerungen SP 1 (Doppelfrage in 1a und
ib), SP 5, SP 7, SP 11, SP 13, SP 17, SP 21, SP 23, SP 27, SP 29,
SP 31, SP 33, SP 37, SP 39, SP 41 (Fragesatzform ohne Fragezeichen),
SP61,SP 65, SP 71, SP 77.

Elf Interviewer-Aulerungen, also ungefihr ein Viertel aller Interviewer-
AuRerungen, enthalten verdeckte Fragen: SP 3, SP 15, SP 19, SP 25,
SP47,SP51,SP57,SP63,SP69,SP 73, SP 75.

Somit betrigt der Anteil der offenen und verdeckten Fragen an den In-
terviewer-Auerungen in diesem SPIEGEL-Gesprich etwa drei Viertel.
Die restlichen AuRerungen des Interviewers enthalten entweder echte,
ungebahnte Behauptungen (SP 9, SP 35, SP 43, SP 45, SP 49, SP 53,
SP 67, SP 79) oder Zitate, die dazu dienen, neue Daten oder neuen Ge-
sprichsstoff bereitzustellen (SP 55, SP 59). Das SPIEGEL-Gesprich
wird regelmiRig durch das Schlulstereotyp ,,Wir danken Ihnen fiir die-
ses Gesprich“ beendet (SP 81).

Man kann den Verlauf der Interviewer-Auferungen in einer Kurve fol-
gendermaRen darstellen:

fﬂ\/\\/’j\! /’"’T\ [
|

Anlerungstypen

Offens Fragen .

r

1' ' f\ HA'
/ 1\ j \\/\ |/ L/\ \.\

Verdeckte Fragen . }\
! \ /;\‘ /\ \/ .

Sonstige Xulerungen k \J \;Jf \\./_ \_/ V \_

B I I B s e o s S I S N L A

7 1
13579111515:71921 2335272031 333537394143 45474051 5355575961 6365676971LT37577708

ntervicwer- Aulerungen (SP - x)

Wie man sieht, ist die Kurve an der Stelle SP 43 bis SP 59 stark unter-
lastig; hier werden vom Interviewer keine offenen Fragen gesr.f:llt, aber
relativ zum Gesamtverlauf des Interviews recht viele sonstige Aul&cru.n—
gen getitigt. Diese auffillige Abweichung laft erste ‘.fermu.t.:ungen I.run-
sichtlich Themen- oder Strategienwechsel zu. Allerdings konnen diese

65



Vermutungen erst im Verlauf einer funktionalen Analyse bestitigt oder
falsifiziert werden (vgl. Abschnitt 3.3.3.2 und 3.2.3).

3.1.2 Dic Frage-Antwort-Relation

Bisher haben wir unser Augenmerk nur auf die Fragen des Interviewers
gerichtet. Eine genaue Typologisierung von Fragen setzt jedoch schon
eine Bestimmung des Begriffes ,Antwort’ voraus, da eine Frage stets
eine Antwort erheischt. Im folgenden soll der umgangssprachliche Ant
wortbegriff kurz abgeklirt und eine formale Frage-Antwort-Typologie
dargestellt werden.

3.1.2.1 Der umgangssprachliche Antwortbegriff

In der Umgangssprache wird der Begriff ,Antwort* sehr weit gefagt. Al
Antwort auf eine Frage konnen nahezu alle fragebezogenen sprachli
chen oder nicht-sprachlichen Entgegnungen bezeichnet werden, gleich-
giltig, ob sie die durch die betreffende Frage geforderte Information
liefern oder nicht. Die folgenden Textbeispiele kénnen von kompeter
ten Sprechern des Deutschen beide als zulissig bezeichnet werden, ob-
wohi ein und dieselbe Reaktion auf eine Frage einmal als Antwort " be
zeichnet wird und das andere Mal nicht.

I. Auf die Frage, wo er sich zur Tatzeit befunden habe, gab der Ver
dichtige keine Antwort, sondern entgegnete: ,,Es ist eure Sache, das
herauszufinden! *

I1. Auf die Frage, wo er sich zur Tatzeit befunden habe, gab der Ver
dichtige zur Antwort: Es ist eure Sache, das herauszufinden!*

Es ist offenkundig, daf ein derartig widersprichlicher Antwortbegritf

nicht brauchbar sein kann fiir eine hinreichend genaue Analyse von

Frage-Antwort-Verldufen. Fir das Interview gilt dies um so mehr, als ¢S

fir dessen Gelingen notwendig ist, daR tatsichlich die durch eine Frage

geforderte Information durch die Antwort gegeben wird.

3.1.2.2 Ein prizisierter Antwortbegriff

Al.lfgrund der Unzulinglichkeit des umgangssprachlichen Antwortbe
griffs wurden innerhalb der Linguistik und der formalen Logik verschie-
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dene Versuche unternommen, einen formal korrekten und inhaltlich an-
gemessenen Antwortbegriff zu définieren, der eine hinreichend exakte
Beschreibung und Bewertung von Frage-Antwort-Verliufen ermdégli-
chen sollte.!

Ganz allgemein ging man dabei von der Grundannahme aus, dal ein
Frage-Antwort-Spiel nur dann erfolgreich gespielt werden kann, wenn
beide Spieler wissen, was als mogliche Antwort auf eine bestimmte Fra-
ge in Betracht kommen kann, und das ist nur der Fall, wenn simtliche
moglichen Antworten bereits in der Frage vorgegeben sind.?

Die Klasse der moglichen Antworten kann durch eine Frage auf zweier
lei Weise vorgegeben werden:

— dem Umfang nach (extensional)

— dem Inhalt nach (intensional).

Wir konnen deshalb zwei Typen von Fragen unterscheiden: extensiona-
le Fragen und intensionale Fragen.”

3.1.2.3 Extensionale Fragen

Extensionale Fragen geben ihre moglichen Antworten explizit als Alter-

nativen vor. Es lassen sich zwei Grundtypen extensionaler Fragen unter-

scheiden:

(1) Alternativfragen der Form ,Ist es der Fall, dag Al oder ist es der
Fall, daR A2 wn :

(2) Entscheidungsfragen der Form Ist es der Fall, daB3 AI oder 1st es
nicht der Fall, daR Al?" ;

Beispiel fiir eine Alternativfrage innerhalb des SPIEGEL-Gesprichs ist

SP 65:

Der Deus ex Mainz [Kohl] oder der Deus ex Kiel [Stoltenberg]? (= Soll

Kohl der Kanzlerkandidat der CDU/CSU werden oder Stoltenberg n*

In Alternativfragen bietet der Interviewer dem Interviewten mehrere

Antwortalternativen an, die zueinander in Gegensatz stehen.

Als einfache und direkte Antworten auf Alternativfragen komfnen ey

dicjenigen Aussagen in Betracht, die durch die betreffende P B o

Alternativen angeboten werden. In unserem Beispiele also die beiden

Aussagen:

Der Deus ex Mainz [Kohl] soll Kanzlerkandidat sein.

oder: 5

Der Deus ex Kiel [Stoltenberg] soll Kanzlerkandidat sein.
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Beispiele fiir Entscheidungsfragen sind etwa SP 7:

Sie geben die FDP als Koalitionspartner also verloren?

oder SP 35:

Eine vierte bundesweite Partei wiirde auch in Bayern auftreten?

In Entscheidungsfragen bietet der Interviewer dem Interviewten zwei
Antwortalternativen an, die zueinander im Gegensatz stehen.

Als einfache und direkte Antwort auf eine Entscheidungsfrage kommt
nur eine der jeweils angebotenen Alternativen in Betracht; im Fallvor
SP 7 also: "

Ich gebe die FDP als Koalitionspartner verloren.

Ich gebe die FDP als Koalitionspartner nicht verloren.

Im Fall von SP 39:

Eine vierte bundesweite Partei wiirde auch in Bayern auftreten.

Eine vierte bundesweite Partei wiirde nicht in Bayern auftreten.
Zusammengesetzte Antworten sind hier nicht moglich.

3.1.2.4 Intensionale Fragen

Intensionale Fragen geben die Klasse ihrer mdglichen Antworten impli

zit vor. Es sind dies Fragen der Form: ,,Fiir welches x gilt, daf y2* Rein

duBerlich sind diese Fragen dadurch zu erkennen, daB sic ein Fragewort
enthalten. Beispiele fiir intensionale Fragen in unserem SPIEGEL-Ge
sprich sind etwa SP 1a:

Warum soll es eine vierte Partei geben?

und SP 1b:

Wie soll eine solche Partei nach ihrer Vorstellung aussehen?

Der Antwortbereich (intensionale Bereich) der Frage wird dabei be

stimmt durch:

— das Fragewort: mit ,,warum‘ wird normalerweise nach Griinden,
Zwecken oder Ursachen gefragt; mit ,,wie‘‘ nach der Art und Weise,
nach Verfahren, Zustinden usw.

— die pridikative Exrginzung des Fragewortes: ,,. es soll eine vierte
Partei geben; , Eine solche Partei soll nach meiner Vorstellung das
Aussehen y haben*;

— unter bestimmten Umstinden durch eine weitere Erginzung der Fra
ge oder den Kontext.

Als einfache und direkte Antwort auf intensionale Fragen kommen nur

solche Aussagen in Betracht, die dadurch entstehen, daf die Frage
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variable x durch Konstanten ersetzt wird, die dem intensionalen Bereich
der Frage angehoren. Eine genaue Bestimmung dieses Bereichs ist nor-
malerweise sehr schwer, denn

— oft ist das Fragewort mehrdeutig, wie beispielsweise die Frageworte
»warum® und , wie“. Man kann diese Mehrdeutigkeiten offenlegen,
indem man die betreffenden Frageworte durch eine Umschreibung
mit dem Fragewort , welch-* ersetzt. Etwa bei der Frage SP 1a:

Aus welchem Grund soll es eine vierte Partei geben?

Zu welchem Zweck soll es eine vierte Partei geben?

Welches sind die Ursachen fiir die Forderungen nach einer vierten
Partei?

Eine solche Umformulierung beseitigt die Mchrdeutigkeit der ur-
spuinglichen Fassung jedoch nicht.

— oft ist die pridikative Erginzung nicht eindeutig zu bestimmen. Was
ist zum Beispiel in SP 1b mit der Metapher ,,aussehen® in bezug auf
eine politische Partei gemeint? Wird hier nach der Parteistruktur ge-
fragt, nach dem politischen Programm oder nach den Wihlern, die
diese Partei ansprechen soll? Man kann auch hier die Mehrdeutigkei-
ten offenlegen, indem man versucht, die Metaphern durch nicht-
metaphorische Wendungen zu ersetzen, etwa:

Wie soll eine solche Partei nach lhrer Vorstellung strukturiert sein?
Welches politische Programm soll eine solche Partei Threr Vorstellung
nach vertreten?

Welche Wihlergruppe soll eine solche Partei Threr Vorstellung nach
reprasentieren? usw.

— meist ist einc exakte Bestimmung des Antwortbereiches intensiona-
ler Fragen vom situativen Kontext und den Kenntnissen der jeweili-
gen Gesprichspartner abhingig. So kann fiir einen Kenner der politi-
schen Szene der BRD der Satz ..Weil das Problem besteht, ob der
Ablésemechanismus in einer parlamentarischen Demokratie funktioj
nieren kann, wenn in einem Drei-Parteien-System eine grofe Parte
mit der kleinen Partei in einem unaufloslichen Biindnis sich befindet,
wenn also die beiden Parteien Blockparteien darstellen® (vgl. St, 2)
eine echte Antwort enthalten; fiir einen mit der politischen Situation

Unvertrauten hingegen nicht.
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3.1.2.5 Indirekte Antworten

Schon bei nur fliichtiger Betrachtung des SPIEGEL-Gesprichs fillt auf,
daf in kaum einer der Entgegnungsiuferungen des Interviewten direkt
geantwortet wird. In den meisten Fillen mug eine Antwort aus der Ent-
gegnungsiullerung erschlossen werden.

Wenn es moglich ist, aus einer EntgegnungsiuRerung auf eine Frage mit
tels geeigneter Hilfsprimissen einen Satz abzuleiten, der mit einer der
durch die Frage angebotenen Antwortmdglichkeiten bedeutungsgleich
ist, so sagen wir, daR der Interviewte indirekt geantwortet habe baw.
daf er cine indirekte Antwort gegeben habe.®

Als Beispiel fiir eine Interviewten-Auferung, in der eine indirekte Ant
wort gegeben wird, 1i63t sich St 8 anfiihren: |
Ich halte jede demokratische Partei und jeden demokratischen Politiker
grundsitzlich fiir koalitionsfihig. Aber bei Maihofer ist es doch so, daB
er mit Sicherheit, er hat es mehrfach 6ffentlich geduBert, alles aufbieten
wiirde, um eine Koalition seiner Partei mit der CDU/CSU zu verhin-
dern. Die dazugehorige Interviewer-Frage SP 7 lautet:

Aber Sie wiirden ihn /Friderichs/ als potentiellen Koalitionspartner an-
sehen?

Die Frage bezieht sich, wie aus der VorgingeriuBerung St 6 hervorgent,
auf den FDP-Politiker Friderichs. Es handelt sich um eine Entscher
dungsfrage; die beiden direkten Antwortméglichkeiten lauten:

Ich wiirde ihn /Friderichs/ als potentiellen Koalitionspartner ansehen.
Ich wiirde ihn /Friderichs/ nicht als potentiellen Koalitionspartner 4o
sehen.

Es ist klar, daR in St 8 keine direkte Antwort auf die Interviewer-Frage
gegeben wird.

Aus dem ersten Satz von St 8 liRt sich allerdings mittels der Hilfspri-
misse ,,Friderichs ist ein demokratischer Politiker* logisch ein Satz ab-
leiten, der bedeutungsgleich mit der positiven Antwortmﬁglichkeit
1st:

Ich halte . . . jeden demokratischen Politiker grundsitzlich fiir koalr
tionsfihig,

Friderichs ist ein demokratischer Politiker.,

Ich halte Friderichs grundsitzlich fiir koalitionsfihig.

Durch die Konklusion ist hier zumindest formal eine indirekte Antwort
auf die Frage SP 7 gegeben.
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3.1.2.6 Erwiderungstypen

Alle sprachlichen Entgegnungen auf eine Frage, die keine direkte oder
indirekte Antwort geben, nennen wir Erwiderungen. Bei der Vielfalt
von Erwiderungsmoglichkeiten, die die Sprache bietet, gibt es naturge-
miR eine Vielzahl von Erwiderungstypen, deren wichtigste wir hier
kurz darstellen wollen.

Als Korrektur wollen wir denjenigen Erwiderungstyp bezeichnen, in
dem die direkte Fragevoraussetzung einer Frage bestritten bzw. negiert
wird. Eine Korrektur ist bei Alternativfragen dann gerechtgertigt, wenn
alle angebotenen Antwortmdoglichkeiten falsch sind, etwa bei einer Fra-
BC wie:

Ist Straug Mitglied der SPD, der FDP oder der OAS?

Die entsprechende Korrektur lautet hier:

Strau ist weder Mitglied der SPD noch der FDP noch der OAS, son-
dern. . .

Bei einer intensionalen Frage wie SP 1b:

Warum soll s eine vierte Partei geben?

ist eine Korrektur dann gerechtfertigt, wenn es keinen Grund, keine Ur-
sache oder keinen Zweck gibt, weshalb es eine vierte Partei geben soll.
Die entsprechende Korrektur wiirde hier lauten:

Es gibt keinen Grund ( Ursache, Zweck), weshalb es eine vierte Partei ge-
~ ben soll.

oder noch kiirzer:

Es soll keine vierte Partei geben.

Auf Entscheidungsfragen sind keine Korrekturen im obigen Sinn mog-
lich, da eine der beiden angebotenen Antwortalternativen, die durch
eine solche Frage angeboten werden, stets zutreffen mug.

Allgemein gilt, daR eine Korrektur eine Frage ginzlich wegen faktischer
Griinde zuriickweist. )
Wird eine Frage durch eine Erwiderung nicht als ganze, sondern nur tell'—
weise zuriickgewiesen, so sprechen wir von einer Teilkorrektur. Ein Ber-
spie! fiir eine derartige Teilkorrektur findet sich in St 18. Die betreffen-
de InterviewerFrage lautet leicht umformuliert: _
Gilt es noch, daR — wie Sie kiirzlich gesagt haben — eine solche Partel
liberal, konservativ, national und antiklerikal sein miisse?

Der Interviewte erwidert darauf, indem er die Fragestellung teilkorri-
giert:

Aklerikal, nicht anciklerikal . . .
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In diesem Fall seiner Entgegnungsiuferung wird ein Teil der Frage kor

rigiert, aber im Gegensatz zum Erwiderungstyp ,,Korrektur® die Frage

nicht ginzlich zuriickgewiesen.”

Der Korrektur verwandt ist der Erwiderungstyp Verweigerung. Im Ge

gensatz zur Korrektur, wo die Frage aus faktischen Griinden zuriickge:

wiesen wird, geschieht die Zuriickweisung der Frage bei einer Verweige

rung aus pragmatischen Griinden, die allerdings nicht offengelegr zu

werden brauchen: Der Interviewte verweigert eine Antwort. Dies kann

geschehen mit Wendungen wie:

Darauf gebe ich keine Antwort.

Dazu méchte ich zum gegebenen Zeitpunkt keine Stellungnahme abge

ben; usw.

oder auch durch aggressivere Wendungen, in denen die Berechtigung der

Frage oder des Fragestellers bestritten wird:

Sie haben kein Recht, mich das zu fragen.

Das gehort nicht zur Sache.

Das ist mir zu indiskret.

Ein Beispiel fiir eine Verweigerung stellt in unserem Interview die Aufe
rung St 74 dar, in der F. J. StrauR auf die verdeckte Frage, ob es nicht
moglich sein kénnte, daf er Kanzlerkandidat der Unionsparteien wer
den konnte, erwidert:

Lassen Sie doch, das fithrt zu nichts. .

und die Antwort auf die gestellte Frage verweigert. Hiufige Verweige
rungen innerhalb eines Interviews sind ebenfalls ein Indiz dafiir, dab
das Interview in einer Dissenssituation stattfindet.

In bestimmten Fillen kann der Interviewte nicht in der Lage sein, eine
Antwort zu geben, obwohl er durchaus nicht die Absicht hat, Antwor
ten zu verweigern. Erklirt sich der Interviewte fiir unfihig, eine be-
stimmte Frage zu beantworten, so sprechen wir vom Erwiderungstyp
Unfabigkeitserklirung. Unfihigkeitserklirungen kénnen durch Aue
rungen gegeben werden wie:

Das weif ich nicht.

Ich habe dariiber noch nicht nachgedacht.

Ein Beispiel fiir eine Unfihigkeitserklirung findet sich in St 58. Auf dic
verdeckte ¥ rage des Interviewers (SP 57):

Dabei schwingt doch mit, daR die relative Entsprechung (der Kanzler

kandidaten StrauR und Schmidt) wahrscheinlich die ideale Ausgangsiagf-'
fiir den Wahlkampf 76 ist.
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erwidert der Interviewte:

Es gehdrt zu meinen wenigen Vorzigen, dariiber nicht nachzuden-
ken.

In dieser Erwiderung verweigert der Interviewte eine Antwort zwar nicht
explizit, aber doch implizit, indem er darauf verweist, daR er dic Frage
nicht beantworten kénne, weil er iiber das angesprochene Problem noch
nicht nachgedacht habe.®

Als letzter Typ von Erwiderungen wollen wir noch Gesuche erwihnen.
[n Gesuchen bittet der Interviewte um Prizisierungen, Erklirungen oder
Wiederholung der Frage. Typische Redewendungen sind hier:

Konnen Sie [hre Fragestellung etwas prizisieren?

[ch verstehe Thre Frage nicht ganz.

Wiirden Sie Thre Frage bitte wiederholen?

Gesuche koénnen unter anderem dazu verwandt werden, Zeit zu gewin-
nen; in normalen Interviews sind sie recht selten anzutreffen.

3.1.3 Hinweise fiir die Analyse von Frage-Antwort-Strukturen im Inter-
view

Durch eine Analyse von Frage-Antwort-Strukturen innerhalb des Inter-

views soll festgestellt werden:

— inwieweit der Interviewer seine Fragen klar und deutlich formuliert;

— inwieweit der Interviewte im erkennbar intendierten Sinne korrekt
antwortet oder erwidert;

— inwiefern der Interviewer seine Fragefolgen strukturiert.

Eine solche Untersuchung dient zur Vorbereitung der funktionaler?

Analyse, von der sie allerdings nicht streng zu trennen ist, da auch F’el

ihr schon funktionale Gesichtspunkte zu beriicksichtigen sind. So sind

beispielsweise einige AufBerungen der Gesprichspartner nut verstind-

lich, wenn man ihre funktionale Beziehung zu anderen Auferungen

kennt. Die Frage SP 65 etwa:

Der Deus ex Mainz oder der Deus ex Kiel?

ist nur innerhalb des situativen Kontextes in ihrer Funktion zur Vorgan-

gerduBerung St 64 verstindlich.

Der obigen Problemstellung entsprechend iRt sich das Vo

der Analyse in drei Schritte unterteilen:

— die Klirung der Interviewer-Frage; _

~ die Analyse der Entgegnung des Interviewten auf die Frage;

rgehen bei
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— die Untersuchung der Beziehungen der einzelnen Interviewer-Fragen
zueinander. . |
Im folgenden sollten einige methodische Hinweise gegeben und an Ber

spielen veranschaulicht werden.

3.1.3.1 Die Klirung der Interviewer-Fragen

Bei der Untersuchung von Interviewer-Auferungen ist naturgemdf 2w

erst festzustellen, ob sie itberhaupt Fragen enthalten und, wenn dies dt‘tr

Fall ist, ob diese Fragen offen oder verdeckt gestellt sind. Wir haben die

Kriterien fiir offene und verdeckte Fragen bereits in Abschnitt 3.1.1an

gegeben, wiederholen sie hier noch einmal in Kurzform: ‘

— Offene Fragen sind im Text gekennzeichnet durch F ragezeichen
und/oder Fragesatzform;

— verdeckre Fragen sind im Text dadurch erkennbar, daB sie bahne?ide
Partikel oder Hypothesen iiber Meinungen, Gedanken oder Absich-
ten des Interviewten oder Aufforderungen an den Interviewten ent
halten.”

Der zweite Schritt der Analyse besteht zweckmiBigerweise darin, dffﬂ

Fragetypus festzustellen, d. h. zu ermitteln, ob es sich um eine intenS}O'

nale Frage oder eine extensionale Frage handelt. Im Faile von extensio”

nalen Fragen mu@ weiterhin ermittelt werden, ob es sich um Entscher
dungs- oder Alternativfragen handelt.

Bei diesem Schritt ist es oft von Vorteil, verdeckte Fragen in offene

Fragen mit Fragesatzform umzuformulieren, und dies aus folgenden

Grinden:

— Die Fragestruktur der verdeckten Frage kommt dabei auch syntak:
tisch zum Ausdruck;

— oftmals fallen formal redundante Partikel bei einer Umformulierung
weg. Die Partikel kénnen in der urspriinglichen Wendung eine Funk-
tion gehabt haben, die anhand der Umformulierung deutlich g&
macht werden kann;

— der Antwortbereich der betreffenden Frage wird leichter iiberschau
bar;

— etwaige Mehrdeutigkeiten konnen durch Umformulierungen verdeut
licht werden.

Wir wollen zumindest einige Vorteile dieses Verfahrens anhand eines
Beispiels veranschaulichen.
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In SP 15 stelit der Interviewer die verdeckte Frage:

Es sind doch auch im Moment die Wihler nicht da (Hervorhebungen

VON uns).

Bel der Umformulierung in die offene Frageform mit Inversion fallen

die bahnenden Partikel weg, auBerdem wird deutlich, daf es sich um

eine Entscheidungsfrage handelt.

Sind im Moment die Wihler [fiir eine vierte Partei] da oder sind die

Wihler nicht da?

Man erkennt anhand dieser expliziten Ausformulierung der verdeck-

ten in eine offene Frage, daR der Interviewer seine Frage gleich zwel-

fach bahnt:

— dadurch, daf er sich nicht der Fragesatzform bedient, sondern seine
Frage in einem Behauptungssatz ausdriickt;

— dadurch, daR er bahnende Partikel (,,doch auch®) verwendet, welche
zustimmungerheischende Funktion haben.!®

Das analytische Mittel, welches wir hier verwandt haben, wollen wir das

Mittel der geziclten Umformulierung nennen. Gezieltes Umformulieren

besteht darin, daf man jede Redehandlung oder jeden Sprechakt in die

thr (ihm) angemessene Ausdrucksform umschreibt, d. h. den Sprechake

JFragen* durch Fragesitze auszudriicken versucht, den Sprechakt ,Auf-

fordern‘ durch Befehlssitze usw. Durch solche gezielten Umformulie-

rungen kénnen Redeteile, die eine rhetorische oder suggestive Funktion

haben, deutlich gemacht und leichter erkannt werden, zumeist dadurch,

dafl sie nur sehr schwer oder iiberhaupt nicht in die Umformulierung

tibernommen werden kdnnen.

Im dritten Schritt der Analyse von Interviewer-Fragen soll der Antwort-

bereich, der durch eine Frage vorgegeben wird, ermittelt werden. Bei

extensionalen Fragen bestehen hier kaum Schwierigkeiten, da die mog-

lichen Antworten explizit in der Frage genannt werden. In komplizier-

ten Fillen, etwa bei verdeckten Fragen, kann man die gezielte Umfor-

mulierung verwenden, um die einzelnen Antwortmoglichkeiten zu ver-

deutlichen.

Im Gegensatz dazu ist die Ermittlung des Antwortbereiches intensiona-

ler Fragen oft schwierig, denn:

- die Frageworte sind manchmal mehrdeutig; .

~ der Antwortbereich intensionaler Fragen ist meist nilciht fest umris-
sen und erheblich gréRer als der extensionaler Fragen; . .

~ der pridikative Ausdruck der Frage ist in vielen Fillen nicht emdc.:_u-
tig zu bestimmen, insbesondere dann, wenn er Metaphern enthilt
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oder Modifikatoren wie ,,moglicherweise** oder ,,unter Umstinden”
usw.

Mchrdeutige Frageworte konnen durch Ersetzung mit einer ,,welch-*

Formulierung offengelegt und teilweise beseitigt werden. Als Beispicl

kann hier die AuBerung SP 13 angefiihrt werden:

Warum ist es im Moment nicht 1gsbar?!?

Bei einer Umformulicrung mit ,,welch-“ wird deutlich, daB hicr nicht

nach Zwecken und Ursachen gefragt wird, sondern nach Griinden:

Zu welchem Zweck ist es [das Problem] im Moment nicht 1Gsbar?

Welches sind die Ursachen dafiir, daB es {das Problem] im Moment nicht

16 sbar ist?

Welches sind die Griinde dafiir, daR es [das Problem] im Moment nicht

l6sbar ist?

Die erste Form ist semantisch nicht akzeptabel, die zweite ist ebenfalls

kaum annehmbar, da die Nichtlésbarkeit eines Problems nicht so sehr

die Wirkung einer Ursache ist, sondern Griinde hat.

Mehrdeurtigkeiten des pridikativen Ausdrucks konnen mehrere Ursa

chen haben:

— Innerhalb des prddikativen Ausdrucks der Frage kénnen Indikatoren
vorkommen, d. h. Worte, deren Bedeutung nur innerhalb eines Tex:
tes und/oder der jeweiligen Situation, in der sie gesprochen werden,
cindeutig zu ermitteln ist;

— des weiteren kénnen nicht eindeutig zu bestimmende metaphorische
Wendungen gebraucht worden sein.

Im ersten Fall kann man sich damit behelfen, da® man die Indikatoren

durch eine Erginzung eindeutig macht oder durch eine exaktere Formu-

lierung ersetzt.

In der AuRerung SP 13:

Warum ist es im Moment nicht losbar?

kann der Indikator ,,es* etwa erginzt werden:

Warum ist es — das Problem, ob es eine vierte Partei geben soll und wer

sie griinden soll — im Moment nicht [6sbar?

Eine Ersetzung ist hier ebenfalls denkbar:

Warum ist das Problem, ob es eine vierte Partei geben und wer sie griit-

den soll, im Moment nicht 16sbar?

Metaphorische Wendungen werden fiir die Zwecke der Analyse am be

sten dadurch beseitigt, daB man sie durch unproblematischere nicht-

figlirliche Wendungen ersetzt. Etwa in Frage SP 1b:

Wie soll eine solche Partei nach Ihrer Vorstellung aussehen?
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die Mctapher vom ,Aussehen’ einer Partei durch:

Wie soll eine solche Partei nach Threr Vorstellung strukturiert sein?
Welches politische Programm soll eine solche Partei nach lhrer Vorstel-
lung vertreten?

Welche Wihlergruppe soll eine solche Partei nach lIhrer Vorstellung
vertreten? usw.

Anhand solcher Umformulierungen erkennt man auch leicht, wie vage
und mehrdeutig manche der Interviewer-Fragen gestellt sind. In vielen
Fillen ist es nicht der Fehler des Interviewten, wenn er vage Antworten
gibt, sondern ein Fehler des Interviewers, der zu unklar gefragt hat. Ty-
pisch dafir sind die Interviewer-AuBRerungen SP 27, SP 29 und SP 31.
Aufgrund der Vagheit vieler intensionaler Fragen erscheint eine Klirung
des Antwortbereiches von vornherein wenig zweckmagig zu sein. Wir
wollen daher intensionale Fragen vor allem in bezug auf ihre Entgegnun-
gen analysieren.

3.1.3.2 Hinweise zur Analyse von EntgegnungsduBerungen

Die EntgegnungsiuRerungen des Interviewten sollen hier vor allem in
ihrem Bezug zur Frage betrachtet werden und speziell dahingehend, ob
sic eine Antwort enthalten oder nicht.

Die erste Schwierigkeit bei einer Analyse von Entgegnungsiduflerungen
ist, daR die meisten Entgegnungen sehr komplex sind und sich teilweise
nicht auf die Frage des Interviewten beziehen. In vielen Fillen ist schon
bei fliichtiger Lektiire zu entscheiden, welche Teile der Entgegnungs-
iuRerungen sich auf die Frage beziehen und welche nicht. Dort aber,
wo Zweifel auftreten, ist eine genauere Untersuchung notwendig. Dazu
kann man sich einer Satz-fiir-Satz-Analyse bedienen, bei der jeder Satz
der EntgegnungsiuRerung einzeln mit der Frage und den von ihr ange-
botenen Antworrmdglichkeiten verglichen wird. Die Durchfﬁhm'ng
ciner solchen Analyse ist fiir extensionale und intensionale Fragen je-
wells verschieden.

Bei extensionalen Fragen ist der Antwortbereich der Frage in nahezu
allen Fillen exakt zu ermitteln (vgl. Abschnitt 3.1.2.3 und 3.1.3.1). Aus
diesem Grund kann bei einer Satz-fiir-Satz-Analyse jeder Satz der Ent-
gegnungsiuBerung mit den einzelnen Antwortmdglichkeiten direkt ver-
glichen werden.

Ist einer der betreffenden Sitze bedeurungsgleich mit einer ‘?““ AngesD:
tenen Antwortméglichkeiten, so wird in diesem Satz eine direkte Ant-
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wort gegeben. Trifft dies fiir keinen einzigen Satz der Entgegnungsiufe

rung zu, so besteht immer noch die Moglichkeit, daB cine indirekte Ant-

wort gegeben wird. Prinzipiell sind dabei zwei Fille zu unterscheiden:

— Aus dem Satzgefiige der EntgegnungsiuRerung ist — chne Zuhilfe
nahme zusitzlicher Primissen — ein Satz ableitbar, der bedeutungs
gleich mit einer der Antwortmdglichkeiten ist;

— unter Zuhilfenahme von Hilfsprimissen ist aus dem Satzgefiige der
Entgegnungsiuferung ein Satz ableitbar, der bedeutungsgleich mit
einer Antwortmoglichkeit ist.

Ein Beispiel einer solchen Ableitung mit Hilfsprimissen haben wir in

Abschnitt 3.1.2.5 gegeben.

Wenn in einer EntgegnungsiuBerung weder eine direkte noch eine in-

direkte Antwort gegeben wird, dann besteht weiter die Moglichkeit,

daR die AuRerung Erwiderungen enthilt, die den in Abschnitt 3.1.2.6
angefiihrten Typen angehéren.

Bei intensionalen Fragen ist ein derartiger direkter Vergleich nicht mog-

lich, da die Antwortmaoglichkeiten nicht explizit durch die Frage gege

ben sind. Man kann hier bei einer Satz-fiir-Satz-Analyse jeden Saiz der

EntgegnungsiuRerung einzeln mit der Frage verbinden und nachprifen,

ob eine solche Verbindung einen Sinn ergibt. Durch diese Probe, die wir

am Beispiel von SP 1a und St 2 veranschaulichen wollen, ist mit einiger

Sicherheit feststellbar, welche Teile der EntgegnungsiuRerung als Ant

wortsitze in Betracht kommen.

Die Teilfrage 1a in SP 1 lautet:

Warum soll es eine vierte Partei geben?

Wir verbinden den Fragegedanken dieser Frage nun mit den einzelnen

Sitzen der Entgegnungsiu@erung St 2:

(1)  Es soll eine vierte Partei geben, weil ich nicht die Errichtung einer
vierten Partei propagiert habe.

(2) Es soll eine vierte Partei geben, weil ich (auch) einer vierten Partel
nicht Programm oder Profil verleihen werde.

(3)  Es soll eine vierte Partei geben, weil diese Uberlegungen mit seit
Jahren umlaufenden, ganz bestimmten politischen Umstinden
und den daraus zu zichenden méglichen Schiuffolgerungen zW
sammenhingen.

(4)  Essoll eine vierte Partei geben, weil wir in der Bundesrepublik das
Verhdltniswahlrecht haben, dessen ungiinstige Wirkungen nach
den Erfahrungen der Weimarer Republik durch die Einfihrung
der Finf-Prozent-Klausel vermindert werden sollten.
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(5)  Es solite eine vierte Partei geben, weil das (= die Einfihrung einer
Fiinf-Prozent-Klausel) zu cinem Parteisystem mit zwei groflen, po-
tentiell gleich starken Parteien — CDU/CSU und SPD — und einer
dritten kleineren Partei gefithrt hat.

(6) Es soll eine vierte Partei geben, weil es (deshalb) nun immer wie-
der das Problem gibt, ob der Ablosemechanismus in einer solchen
parlamentarischen Demokratie funktionieren kann, wenn SPD und
FDP, wie in diesem Falle, oder wenn eine groRe Partei mit der
kleineren in einem unaufldslichen Biindnis befindet, wenn also die
beiden Parteien Blockparteien darstellen.

Man erkennt hier sofort, daR als echte Antwortsitze nur die Sitze (4)

bis (6) in Betracht kommen konnen. Des weiteren wird durch diese

Satz-fir-Satz-Probe deutlich, dag die letzten drei Sitze der Entgegnungs-

duerung in einem engen, sowohl inhaltlichen als auch argumentativen

Zusammenhang stehen.!?

Dic im abigen Beispiel gegebene Antwort 1i@t sich in. Kiirze folgender-

mafen ausdriicken:

Es soll eine vierte Partei geben, weil das Problem besteht, ob in unse-

rem Drei-Parteien-System der Ablésemechanismus funktionieren kann,

wenn SPD und FDP Blockparteien darstellen.

Die restlichen Teile der AuRerung St 2 kénnen jetzt sowohl in bezug

auf diese Antwort als auch in ihrer kommunikativen Funktion im Rah-

men einer funktionalen Analyse untersucht werden.

Wir wollen schlieRlich noch einige weitere Probleme der Analye von

EntgegnungsiuBerungen kurz aufzeigen, auf eine ausfithrliche Darstel-

lung jedoch verzichten, da die Lésung dieser Probleme der Beriicksich-

tigung funktionaler Kriterien bedarf: ‘
~ Bereits gegebene Antworten kénnen im weiteren Redeverlauf mm‘:h-
fiziert werden. Unter Umstinden kann der Interviewte einer bereits
gegebenen Antwort widersprechen (vgl. St 8).

~ Antworten konnen durch modale Partikel wie ,,moglicherweise®,
wvielleicht®, | unter Umstinden* usw. abgeschwicht werden (vgl.
etwa St 78).

— Entgegnungen auf Fragen konnen zeitlich verschoben gegeben wer-
den. So erwidert Franz Josef Strauf auf die Interviewer-Frage SP 11
erst in St 14.
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3.1.3.3 Hinweise zur Analyse von Fragefolgen

Die Analyse von Fragefolgen kann Einsichten in das Frage-Antwort
Verhiltnis von Interviewer und Interviewten erbringen. Wir wollen dies
anhand eines Beispiels veranschaulichen. In SP 1 hat der Interviewer dic
Teilfrage SP 1b gestellt:

Wie soll eine solche Partei nach Threr Vorstellung aussehen?

Der Interviewte hat in seiner EntgegnungsiuRerung St 2 nicht auf diese
Frage geantV\-’ozc‘t.':'t.M

In SP 11 nimmt der Interviewer daher die Frage 1b in verinderter Form
wieder auf; er hakt nach (vgl. 3.3.1.5).

Wo sehen Sie die Wihler /fiir eine vierte Parte1/?

Nach einem kurzen Zwischenspiel (SP 15) folgt dann die verdeckte
Frage:

Es sind doch auch die Wihler [fiir eine vierte Partei] nicht da.

Hier fillt auf, daR die logische Ordnung der beiden Fragen anscheinend
vertauscht ist, normalerweise miite man zunichst fragen:

Sind Wihler fiir eine vierte Partei da?

und erst dann, bei positiver Antwort:

Wo sehen Sie diese Wihler?

Diese Vertauschung 1i8t erkennen, daf der Interviewte nicht auf die
Frage SP 11 geantwortet haben kann, denn eine Antwort auf Sp il
wiirde die Frage SP 15 iiberfliissig machen. Der Interviewer {iberpriift in
SP 15, ob der Interviwte eine der Voraussetzungen von SP 11 iiberhaupt
akzeptiert, nimlich die Voraussetzung, daR es Wihler fiir eine vierte
Partei gibt.

Als diese Voraussetzung in St 16 zugegeben wird, fragt der [nterviewer
weiter, wobei er sich fast nur noch extensionaler Fragen bedient. Wir
formulieren leicht um:

Gilt es noch, daR, wie Sie kiirzlich gesagt haben, eine solche vierte Partel
liberal, konservatiy, national und antiklerikal sein miisse? (SP 17)
Handelt die DSU in Threm Sinn? (SP 19)

Was tun Sie, um klar zu machen, dat die DSU nicht in Ihrem Sinn han-
delt? (SP 21)

Ist die DSU der Kristallisationspunkt, den Sie sich wiinschen? (SP23)
Die Fragen SP 10 und SP 23 sind nahezu bedeutungsgleich, auch hier
handelt es sich um ein Nachhaken.

Das Verhiltnis dieser Fragen zu den intensionalen Ausgangsfragen SP 10
und SP 11 ist folgendes: Aus dem Antwortbereich von SP 1b und SP 11
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wihlt der Interviewer einzelne Alternativen aus und bietet sie dem In-
terviewten zur Entscheidung an. Dieses Verhiltnis entspricht etwa dem
Verhiltnis der Frage:

Welchen Wochentag haben wir heute?

zu den Fragen:

Haben wir heute Sonntag?

Haben wir heute Montag?

Haben wir heute Dienstag? usw,

Das heiRt, daR der Interviewer seine intensionale Frage in Entschei-
dungsfragen auflést und so versucht, die Information zu gewinnen, die
er auf die intensionale Frage nicht erhalten hat.

Wir begniigen uns hier mir diesen kurzen Hinweisen. In Abschnitt 3.3
stellen wir eine Analyse von Textbeispielen unter funktionalem Ge-
sichtspunkt vor, in der weitere vertiefende Hinweise fiir die Analyse ge-
geben werden,

3.2 Thematiscbe Analyse des SPIEGEL-Gesprichs
3.2 Die Thematik des Interviews

Wir hatten festgestellt, daR (a) das Interview Dialogstruktur in einer spe-
zifischen Ausformung hat und (b) im Interview immer eine ,,Sache” in
Relation zu einer Person thematisiert wird. Beide konstitutiven Merk-
male erhellen, daR cine von den Funktionen abstrahierende Thcme‘n—
bestimmung wenig fruchtbar ist: Das Wie der Themenbehandlung ist
entscheidender als das Was. Jedoch lassen auch einc Behandlung der
Themenbereiche und eine Analyse der Art ihrer Durchfithrung erken-
nen, welche Einstellung die Partner zu diesen Themen haben'. D'as En-
gagement ihres Eingehens gibt Hinweise auf die Bedeutung, die sie del;'n
Thema zumessen, die Art der Themenbehandlung verweist auch auf die
Einschitzung der Situation, vor allem auch die des Partners unfi des
Publikums. Dabei ist generell zu bericksichtigen, daf der Interviewte
durch seine Bereitschaft, sich interviewen zu lassen, bereits zugestf:.hr,
daB {iber Themen, fiir die seine Person in irgendeiner Weise relevan? ist,
gesprochen wird, eine Bereitschaft, die im Interview n‘ut schwer wider-
rufen werden kann (vgl. dazu Abschnitt 1.2.3.1). Nur .UbCT auf&erte)'(t-
liche Kriterien und Informationen ist ferner zu cntschmdcn: ob und in-
wiefern Absprachen vor dem Interview getroffen worden sind, welche
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Themen zu behandeln sind. Allgemeiner Kontext, die besondere Aktu
litit eines Themas zur Interview-Zeit oder Vorankiindigungen konnen
Hinweise fiir den Interpreten sein, was Gegenstand des Interviews wer
den wird. SchlieRlich kénnen Art und Funktion der Themendurchfilr
rung Hinweise auf mogliche Absprachen geben.'®

3.2.1 Themenwahl
/
Uber die Themenwahl kdnnen wir bei einem gegebenen Text keine Aus:

sagen machen, was den Bereich moglicher anderer Themen betrifft. Ein-

zig die getroffene Entscheidung kann konstatiert und ausgewertet wer

den. Bei der Analyse untersuchen wir,

a) wie die gewihlte Thematik im Kontext dessen steht, was zum Zeit-

punkt des Interviews aktuell ist. Zu fragen ist, ob das Interview eine be

reits aktuelle Thematik aufgreift, ob es diese weiterfithrt und neu¢

Aspekte einbringt oder ob es schiere Wiederholung ist. Eine weiter

Moglichkeit ist, daR das Interview eine neue Aktualitit schafft, indem
¢s — wie zum Beispicl das SPIEGEL-Gesprich mit F. J. Straug — selbst

zum Politikum wird;

b) wie das gewihlte Thema zum Gesamtthema des Interviews steh?, wet
die Einzelthemen einfiihrt, ob und wie die Wahl der Einfithrung gerecht-
fertigt wird, wie der Partner darauf reagiert und wie ein Themenbereieh
als beendet ausgewiesen wird;

c) wie die Interview-Partner zum Thema stehen. Von besonderem Inter
esse ist hier die Einstellung des Interviewten, da er zu diesem Thema
Stellung nehmen soll.

Fiir das SPIEGEL-Gesprich mit StrauR kénnen wir anhand von Text
merkmalen nicht entscheiden, ob Absprachen vor dem Interview getmf'
fen wurden. Wir kdnnen jedoch annehmen, da die Themenwahl mit
iber die Bereitschaft von F. J. StrauB entschieden hat, sich dem SPIE
GEL zu stellen. Die Wahb! des ersten Themas (vierte Partei) wird bel Ge:
sprichserffnung durch den SPIEGEL-Journalisten nicht begrindet, di¢
Problematik wird als gegeben vorausgesetzt (a) durch ihre latente Aktu
litit (,,seit Adenauers Zeiten*) und (b) durch ihren unmittelbaren Be
zug zum Interviewten (,,Sie propagieren*). Was die Beteiligten bewogen
haben mag, zu diesem Zeitpunkt iiber diese Frage ein Interview durch
zufiihren, kann allenfalls rickblickend nach Kenntnisnahme der Gesamt®

thematik und unter Einbeziehung der Folgen dieses Interviews erschlos
sen werden,
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3.2.2 Themeneinfiihrung

Bedingt durch die Rollenverteilung der Partner im Interview ist die The-
meneinfihrung bei Gesprichsersffnung in der Regel Aufgabe des Inter-
viewers. Freilich kann er sich dieser Aufgabe dadurch entziehen, daR er
so allgemein frage, daR die Initiative dem Interviewten iiberlassen bleibt,
etwa durch eine Frage wie ,,Wie sehen Sie die derzeitige politische Situa-
tion?*

Die Themeneinfiihrung erfiilit mindestens zwei Funktionen:

a) Dem Interviewten wird ein Anreiz zum Entgegnen gegeben, insbe-
sondere zum Aufgreifen des vorgeschlagenen Themas;

b) dem Publikum, dem mégliche Vorinformation fehlen kann, wird der
erste Gesprichsgegenstand vorgestellt, so dag die Einfiihrung ihm gegen-
uber Expositionsfunktion erfiillt.

Die Art der Themeneinfithrung 148t Rickschliisse dariiber zu, welche Be-
zichungen zwischen den Partnern bestehen und wie sie das Thema ein-
schitzen. Indizien dieser Einschitzung sind gegebene oder fehlende Be-
grindung des Themas, dessen Formulierung in sachlich-sachbezogener
oder aber primir beziehungsrelevanter Weise, sind explizite oder impli-
zite Wertungen, Provokationen etc. Aufschlufreich kann ferner die Be-
ziehung sein, in die der Interviewte zum Thema gebracht wird, d. h. ob
er als Fachmann, Autoritdt oder gar als Urheber der Problematik ange-
sprochen wird.

Wir beschreiben im folgenden den Eréffnungszug der SPIEGEL-Journa-
listen (SP 1) im SPIEGEL-Gesprich mit StrauR:

~Herr StrauR": Diese persénliche Anrede chne Titel ist eine durchaus kollegiale,
die eine symmetrische Bezichung zwischen den Gesprichspartnern indi-
ziert. Zugleich wird der Angesprochene dem Publikum vorgestelit.

Seit Adenauers Zeiten®: Die Thematik wird historisch eingeordnet, zugleich er-
folgt dadurch ein Hinweis auf die lange Dauer der Problematik, die im fol-
genden erértert werden soll. Auffillig ist der Plural ,,Zeiten", der Assozia-
tionen wie ,,seit undenklichen Zeiten'* nahelegt.

»und, wic Sie sagen*: Die Berufung auf angebliche frithere AuBerungen des Intef-
viewten erheben den Anspruch auf Richtigkeit, da das folgende als Q.uasx-
Zitat ausgewiesen wird. Hier soll der Interviewte festgelegt werden, ein er-
stes Indiz offensiver Gesprichsfithrung.

~ermuntert durch Adenauer': Die Formulierung ist sehr salopp, Adenauer 2
scheint als spiritus rector, als Inspirator und Autoritit fiir StrauR, der daf‘t{lt
in der Rolle eines Wahrers der Kontinuitdt und als Fortsetzer der Politik

~des“Kanzlers der Nachkriegszeit erscheinen kann.
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,propagieren Sie‘: Strauf wird in der Rolle des Urhebers und Verfechters der
Thematik votgestelit, wobei das Verb fiir den Interviewten Reizfunktion er-
fillen kann. Die Interviewer distanzieren sich mit dieser Formulierung be-
reits von jedem Engagement mit der Thematik, ein Hinweis auf eine beste-
hende und zu bestitigende Dissenssituation.

,die Griindung einer vierten Bundespartei*: Hier erst wird das eigentliche Thema
genannt, das in einen langen Vordersatz eingebettet und damit schon ge-
wertet ist. Da Strauf selbst Parteivorsitzender ist, kommt der Fragestellung
selbst und ihrer Formulierung im besonderen starker Reizwert fir Inter
viewten und Publikum zu.

50 auch wieder in der letzten Zeit": Wieder wird Bezug genommen auf nicht wet-
ter spezifizierte Aulerungen des Interviewten, wobei das , }ange schon" mit
dem jetzt Aktuellen verkniipft wird.

Die beiden folgenden Fragen schreiten das Thema bereits vollstindig ab, mit ihrer

prizisen Beantwortung wire dieses Thema erschépft, denn die Interviewer wiin-

schen Information

a) iber die Existenzberechtigung einer solchen vierten Partei und zugleich uber

die Griinde, die Strauf firr seinec Forderung geltend machen kann. Ziel dieses e

sten Frageteils sind Angaben éber Funktion einer vierten Partei und die Griinde,

die Strauf zu ihrer Propagierung bewegen;

b) iber Aussehen dieser Partei, d. h, Verfassung, Zielsetzung, Mitglieder, Wihier

etc. Dieser zweite Frageteil suggeriert, dag Strauf sich mit diesem Projekt identifi

zlert und bereits kiare Vorstellung iiber diese Partei hat.

Diese beiden Erdffnungsfragen sind nicht provokant formuliert, thr
Reizwert besteht in ihren Implikationen und vor allem in den vorange:

gangenen konstatierenden AuRerungen, und es sind auch diese Ausfiih-
rungen vor der Themennennung, auf die Strauf reagiert. Die Intervie-
wer bringen zwar das Thema zur Sprache, aber ihr Themenvorschlag g&
schieht so, daB8 die Bezichung des Interviewten zum Thema als zumin-
dest fragwiirdig erscheinen muf. Die Quasi-Zitate ironisieren aufgrund
threr Wortwahl bereits diese Relation, wodurch sich die Interviewer von
den im Thema angesprochenen Sachverhalten distanzieren. Sie holen
beim Urheber Information ein in einer Sache, die sie selbst , frag-witrdig”
anmutet. Dem Interviewten aber wird ein sehr engagiertes Verhiltnis
zur Thematik unterstellt.

Als Beispiel einer vollig andersgearteten Themeneinfithrung kann St 44
gelten, wobet wir hier der Themenanalyse des Gesamt-Interviews vor
greifen:

Die AuRerung SP 43 , Es ist der Verdacht da* vermeidet durch ihre un
persdnliche Formulierung einen dirckten Angriff (und damit zugleich
einen entsprechenden Gegenzug des Interviewten) und erfillt somit die

beim Interview geltenden Soll-Regeln (vgl. die Analyse von SP 43 in Ab-
schnitt 3.3).

84



St 44 bringt eine Personalisierung, jedoch nicht in der von den Interview-
ern intendierten Richtung. Die Ubereinstimmung der verwendeten
Worter in ,,mein Verdacht** verdeckt, daR es sich hier um eine metapho-
tische Entsprechung handelt. StrauR 4uRert hier eine Vermutung. Er
setzt dieses rhetorische Verfahren einer identischen Wortwiederholung
bei wechselndem Gehalt ein, um zu einer fiir ihn relevanten F ragestel-
lung iiberzuleiten. Die in St 44 folgende Einsatzerklirung erscheint zu-
ndchst als reine Pflichtiibung. Strauf will seine Krifte in den Dienst der
Gewinnung der absoluten Mehrheit stellen, seine Krifte aber sind be-
kanntermaRen groB, also gewinnt die Sache durch thn — also ist er der
rechte Mann. Dies mag zunichst als Uberinterpretation dieser Textstelle
erscheinen, wird aber durch die FolgeiuRerung bestitigt: Es ist plotzlich
und durch nichts sonst provoziert von Minnern die Rede, von den Her-
ren A, B oder C. Diese sind aber keineswegs eventuelle Gegner von
Straul in SPD oder F. D. P., sondern vielmehr Rivalen in einer noch
nicht entschiedenen F rage, nimlich in der Kanzlerkandidatur von CDU/
CSU (vgl. auch SP 45).

Mit dieser Aul%erung von Straul kommt ein neuer Aspekt in die Diskus-
sion, der bislang im Primirtext des Interviews mit keinem Wort thema-
tisiert worden ist und durch die vorangehenden Auferungen nur sehr
mittelbar nahegelegt wird. Der Interviewte selbst nennt einen Sachver-
halt, der aufgrund seiner Brisanz zum Gesprichsanreiz wird. Die Formu-
lierung ist noch vorsichtig und mehrdeutig, den enthiillenden Ubergang
vollzieht auf despektierliche Weise erst der vorletzte Satz von St 46. Die
Interviewer erkennen sofort die Bedeutung dieser Aulerung St 44, rea-
gleren aber in SP 45 noch im Rahmen des alten Themas und taktieren
Weiterhin vorsichtig. SP 47 ist eine Banalitit ohne jeden Informations-
wert, die eg jedoch dem Interviewten ermdglicht, sein vorgeschlagenes
Thema beizubehalten. Erst SP 49 formuliert das ,,neue® Thema klar
an offensiv, ein Thema, das hier vom Interviewten eingefiihrt wur-
€.

Selbst bei vorsichtiger Auswertung dieser Textstellen ist zu erkennen,
d_aﬂ hier der Interviewte aktiv die Themengestaltung beeinflut durch
eine geschickre Verlagerung des Themas. Die Interviewer gehen auf die-
¢ Angebot ein, und der Rest des Interviews (45,5 % des Gesamt-Inter-
Views!) wird diesem Thema gewidmet. Die Frage nach der Bedeutung
des Themag fiir die Interview-Partner kann damit eindeutig beantwortet
verden: F. J. Straug kommt selbst auf das ihm wichtige Thema der
Kamlel’kandidatur, jedoch in so eingekleideter Form, da3 der Ubergang
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nur rickblickend markiert werden kann. Die Interviewer erkennen die
Brisanz des Themas, setzen zunichst noch vorsichtige Anreize, um dann
ganz auf dieses Thema einzugehen. Es ist dies ein Thema, das nicht im
Untertitel erwihnt wird, jedoch anteilmiRig den groRten Umfang cin-
nimmt. Hier wird die Vieldeutigkeit des Obertitels relevant: ,,Manchmal

liegt es in der Luft®.

3.2.3 Themendurchfiihrung

Auch die Beschreibung der Themendurchfithrung fihrt zu Schwierigkei-
ten, die denen bei Bestimmung der Themeneinfiihrung analog sind. Wic
die Interview-Partner cin Thema entwickeln und wie es im Gesprichs
verlauf entfaltet wird, hingt unmittelbar zusammen mit den Einstellur-
gen und Intentionen der Beteiligten. Die Themendurchfithrung ist damit
riickgebunden an die kommunikativen Verfahren der Interview-Partner,
an ihre Techniken und Strategien. Um ein unliebsames oder heikles
Thema zu beenden, konnen sie ausweichen, abschweifen oder zu einem
anderen Thema iiberleiten durch entsprechende Angebote und Anreize.
Entsprechende Verfahren kénnen dazu dienen, ein bevorzugtes Thema
einzufiihren, oder auch dazu, innerhalb eines bereits behandelten the-
matischen Zusammenhangs solche Bereiche, die nicht 6ffentlich bespro-
chen werden sollen, zu vermeiden. Im Falle des Konsenses kdnnen Inter
viewer und Interviewter zusammenarbeiten, indem sie sich wechselseitig
Moglichkeiten bieten, wirkungstrichtige Themen breit auszufalten und
Bedenkliches zu vermeiden; in der Dissenssituation aber kann der Inter
viewer auf der Weiterfilhrung eines Themas bestehen und versuchen,
durch stindiges Nachfragen (,,Nachhaken*), durch Fangfragen und Pro-
vokationen mehr [nformation einzuholen. Die analytische Rekonstruk:
tion kann auch hier wertender Kriterien nicht entbehren. Um mogliche
Verfahren zur Bildung thematischer Einheiten zu demonstrieren, fassen
wir am Beispiel des SPIEGEL-Gesprichs mit F. J. StrauR thematische
Zusammenhinge auf verschiedener Abstraktionsebene zusammen, be-
griinden die gesetzen Einschnitte und versuchen, die Relationen zu den
anderen Themenbereichen zu ermitteln, um so zu einer Bestimmung
und Bewertung zu gelangen.
Wir unterscheiden im Beispieltext drei Themenbereiche:
(1} Die allgemeine Problematik einer vierten Bundespartei
(2) Die Wahlchancen der CDU/CSU 1976 und ihre mdgliche Beein-
flussung durch eine vierte Partei
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(3) Die Frage der Kanzlerkandidatur

In den folgenden Schemata markieren wir zunidchst den Beginn von
Unterthemen und den Interview-Partner, der ein solches Unterthema
einfiihrt, dann fassen wir eine Gruppe von Unterthemen zu einem Ober-
thema zusammen, soweit dies ohne Sinnentstellung mdglich ist.

Unterthema einfiihrender Oberthema
Interview-Partner

— Propagierung einer vierten Partei SP 1

- Parteienlandschaft einst und jetzt, St 2
Rolle der F. D. P.

— Biindnis F. D. P, — SPD und die Wahl- SP 3 Problematik
chancen der CDU einer vierten

— Programm der vierten Partei St2/SP17 Partei

~ Griindung St2 /5t 10

~ Kristallisationskerne, Fithrung St12/SP 15

—~ €rste Ansitze SP 15

~ mégliche Wihler SP11/SP 15

Die Beschreibung des ersten Oberthemas verdeutlicht, daf Interviewer
und Interviewter aktiv an der thematischen Entwicklung des Gesprichs

beteiligt sind. Auch der Interviewte fiihrt neue Unterthemen ein, korri-

giert Fragen, weist Provokationen zuriick und steuert selbst zur The-

mengestaltung bei durch Erweiterungen und Erginzungen. Zwischen

den Partnern entwickelt sich eine symmetrische Relation auch unter

dem Aspekt der Themendurchfiihrung.

Die Gesprichsrunde zum Thema ,,vierte Partei® liuft aus, indem Strauf

durch zwei vollig nichtssagende Formulierungen deutlich indiziert, daf

er an dieser Frage nicht mehr interessiert ist und keine weitere Informa-

tion abzugeben gedenkt (vgl. St 28 und St 30).1

Die Abgrenzung gegen das zweite Oberthema ist nicht markant, denn

mit SP 31 wird keine deutliche Zisur gesetzt. Es erfolgt nur eine Ver-

inderung des Aspekts gegeniiber dem ersten Oberthema, i.ndem nun

die Zukunftsperspektive der behandelten Problematik und 1h1: Zusam-
menhang mit den Wahlchancen der Union 1976 herausgearbeitet wer-

den (vgl. Tabelle S. 88).

In diesem Abschnitc fiihren die Interviewer alle Unterthemen ein, fias
Engagement des Interviewten erlahmt. Er reagiert nur noch, fiihrt keine
themenerweiternden Aspekte ein, sondern erwidert nur auf gegebf_:nc F ra-
gen und Anreize. Im Sprachlichen schligt sich diese Einstellung nieder in
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Unterthema einfiihrender Oberthema
Intetview-Partner

— Wahlchancen der Union 1976 SP 31
— Vierte Partei und bestehende Parteien SP 33
— Huckepackverfahren SP 35/ SP 37 Wahlchancen
— Bayern und die vierte Partei SP 39 der  Union
— Bundes-CSU SP 41 und die vierte

Partei

Gemeinplitzen, Tautologien und Klischees. Bei St 38 und St 40 geht
die Information gegen Null. Mit 16,5 % des Umfanges — gegeniiber 38%
zum Thema vierte Partei — ist dies auch quantitativ ein untergeordneter
Abschnitt.

Anders dagegen der dritte Teil des Gesprichs, der mit St 44 einsetzt:

Unterthema einfithrender Oberthema2
Interview-Partner

— Chancen der CDU-Kanzlerkandidaten St 44

— Topmann SP51

— Historie, Stunden der Not St 52 Frage  def

— StrauR versus Schmidt SP 55 ' Kanzlerkan-

— Team um kiinftigen Kanzler St 68 didatur

— Recht der CSU auf Kanzler St 76

Dieses dritte Thema wird von StrauB selbst eingefiihrt. Das Engagement,
das der Interviewte hier entwickelt, wird belegt durch die Einbringung
von vier Unterthemen gegeniiber zwei Aspekten, die die Interviewer bet

steuern. Deutlich iibernimmt hier StrauR die GeSprachsmltlatwe, die In-

terviewer greifen seine Anregungen lediglich auf und versuchen allen-
falls, sie provokativ zu verstirken. DaR dies nicht immer gelingt, belegt
St 74.

Bemerkenswert erscheint, da dieser Themenkreis exakt abgegrenzt
werden kann gegeniiber den eher diffusen Themenbereichen 1 und 2.
Hinzu kommt, da@ dieses mit 45,5 % des Umfangs grofite Teilthema
nicht im Untertitel erwihnt wird; das kann aufgrund der Gepﬂoge“hel
ten bei SPIEGEL-Gesprichen nur so interpretiert werden, daf €s sich
hier um ein nicht verabredetes Thema handelt.!”

Im dritten Oberthema propagiert Strauf offensiv und 6ffentlich eine
Moglichkeit, die bis zum Zeitpunkt des Interviews nicht diskutiert wur
de. Diese Tatsache mag auch das zunichst vieldeutige Titelzitat erkld-

ren, das nun als hintersinnige Andeutung der Gesamtthematik des Inter”
views verstanden werden kann.
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Vergleichen wir nun Umfang und Funktion der ¢inzelnen Themenberei-
che, dann wird erkennbar, daR Strauf nirgends im Text explizit die
Moglichkeit seiner Kanzlerkandidatur ausspricht, Riickblickend aber bil-
den auch die Themenbereiche 1 und 2 Vorstufen dieser impliziten The-
matik, denn die vierte Partei konnte als Vehikel und Druckmittel gegen-
iber der Schwesterpartei eingesetzt werden. So bleibt das ,,eigentliche
Thema in den AuRerungen des Interviewten verdeckt, es muf im Sinne
des oben erwihnten ,,Flirt“-Verfahrens erst erschlossen werden, denn
das eigentlich Gemeinte wird nicht direkt thematisiert.'®

3.2.4 Themenschlug

Bedingt durch den Gesprichscharakter des Interviews miissen Anfang
und vor allem Ende einer thematischen Einheit dem Partner angezeigt
werden, da in Texten mit Dialogstruktur im Gegensatz zu monologi-
schen Textsorten nur im Konsens aller Partner ein Thema als abgeschlos-
sen gelten kann. Anderenfalls kann ein Teilnehmer dieses Thema immer
wieder aufgreifen und so den Gesprichsablauf blockieren. Denn jedes
Thema ist potentiell unendlich fortzufiihren und unerschopflich, da es
immer mehr ausgeweitet oder ,,vertieft* werden kann. Den Indikatoren
des Themenschlusses kommt daher in der Kommunikation eine wichti-
ge regulative Funktion zu.

Da im gedruckten Interview keine mimischen, gestischen oder para-
sprachlichen Mittel eingesetzt werden konnen, um den Themenschiu@
anzuzeigen, bleiben nur folgende Méglichkeiten: '

a) Ein Partner kann explizit auf die Fruchtlosigkeit einer Weiterfithrung
verweisen (zum Beispiel St 74: ,,Lassen Sie doch, das fuhrt zu nichts*)
oder

b) implizit durch LeerlaufiuBerungen sein Desinteresse an einer Weiter-
fihrung bekunden (vgl. etwa St 28 und St 30). '
Wichtiger aber ist ein anderes Verfahren, dessen sich alle Interview-
Partner bedienen kénnen, nimlich

¢) der Themenwechsel.

Geht der Partner auf dieses Angebot ein, muR ein Thema als abg‘?SCthS'
sen gelten. Umgekehrt aber kénnen im Interview beide Parteien auf
einer Weiterfiihrung insistieren, wie einerseits SP 5 und SP 7 (Nachha-
ken) und andererseits St 12 und St 14 (explizite Verklammerung) bele-
gen.
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Interviewer und Interviewter sind daher hinsichtlich der Themendurch-
fiilhrung und des Themenwechsels auf die Kooperation ihres Partners an-
gewiesen. Trotz relativ starr festgelegter Rollen konnen daher beide
Partner den Gesprichsablauf aktiv steuern. Die Verfahren, die dabei ein-
gesetzt werden konnen, sind durchaus auch auf andere kommunikative
.Spiclarten* wie Verhor und Priffung iibertragbar, ihre Kenntnis und
Beherrschung kénnten dazu. beitragen, diese dominant komplementiren
Kommunikationsformen zu entschirfen und sie im Sinne eines konsens-
gerichteten symmetrischen Dialogs umzuformen.

3.2.5 Anwendungshinweise

Die Verfahren, die wir zur Analyse der thematischen Struktur dieses

exemplarischen Interview-Textes verwendet haben, kénnen so formu-

liert werden, daR sie auch zur Beschreibung und Auswertung anderer

Interviews und sogar anderer Textsorten herangezogen werden kinnen.

Als mogliche Verfahren schlagen wir vor:

— Bestimmung des Themas bzw. der Themen je einer AuRerung (Rede-
einheit) durch Erfassen der Referenzbereiche und der Pridikate.

— Versuch der Zusammenfassung immer groferer Textpartien unter
ein gemeinsames Oberthema. Dieses Thema sollte in ausfilhrlicher
Formulierung alle thematischen Unterabschnitte abdecken. Sofern
dies nicht maéglich ist, sind Einschiibe, Exkurse bzw. Themenabbri-
che und Themenwechsel zu markieren.

— Das Oberthema eines Abschnitts bzw. eines Textes ist nach Moglich-
keit so zu formulieren, dag die Einstellung der Partner und die At
seiner Durchfiihrung #nicht mitnotiert werden (vgl. etwa den Unter-
titel des SPIEGEL-Gesprichs, der jedoch um das dritte Thema erwel
tert werden miRre: ,Die Frage der Kanzlerkandidatur in CDU/
G811y

— Dieses abstrakte Thema ist dann zu konfrontieren mit seiner faktr
schen Durchfiihrung im Text durch Analyse von Themeneinfiihrung,
-durchfihrung und -abschluf unter Einbeziehung der verwendeten
Techniken. Aus den Aktionen bzw. Reaktionen der Partner kann auf
Einstellung, Engagement und Intentionen beziiglich des Themas g&
schlossen werden.

— Durch den Vergleich des Themas mit dem aktuellen Kontext des In°
terviews und unter Berticksichtigung der Pri- und Postsituation kom

90



nen Relevanz und Aktualitit des Interview-Themas ecinerseits be-
stimmt, aber andererseits auch mégliche verdeckte Bereiche erschlos-
sen werden.

3.3 Analyse einzelner Interview-Auflerungen

3.3.0 Einleitung

Im folgenden werden ausgewihlte Abschnitte des SPIEGEL-Gesprichs
mit Franz Josef Strau® untersucht.

Die Analyse macht verschiedene Techniken und Strategien kenntlich,
beschreibt ihre Wirkungen in Primir und Sekundirsituationen und will
dariiber hinaus die Uberlegungen (Situationseinschitzungen) von Inter-
viewer und Interviewtem rekonstruieren, die den Einsatz der verschie-
denen Mittel begriinden.

Die Untersuchung kann kein fertiges Analyseschema fiir alle méglichen
Interviews anbieten, die Zahl der moglichen Techniken und themati-
schen wie personellen Konstellationen ist bei weitem zu umfangreich;
dennoch wollen wir Hinweise und Anregungen zur Durchfithrung eige-
ner Interview-Interpretationen geben. Dieser Absicht dienen insbeson-
dere unsere Tips / Leitfragen. N

Die folgende Analyse beschrinkt sich weitgehend auf die AuBerungen
des Primirtextes, ist aber grundsitzlich im Zusammenhang mit den Un-
tersuchungen zu Prisentation und Thematik zu sehen. Die Analyse der
ersten Auﬂerungcn SP 3 bis SP 7 erfolgt ausfihrlicher als die fo'lgenden
Ausfiihrungen, die dann verstirkt neue Phinomene beriicksichtigen sol-
len.

3.3.1 Dije AuRerungen SP 3 bis SP 7

3.3.1.1 Die AuRerung SP 3

Nachdem St 2 in einer lingeren Passage auf die Eingangsfrage vo‘n‘:SPIE‘;-
GEL antwortete und dabei von einem ,,unaufloslichen Biindnis® zwi-
schen SPD und F. D. P. sprach, reagiert der SPIEGEL mit der kample-
Xen ,,Frage“lg SP.3
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Inbalt der Auflerung

SP 3 interpretiert St 2 zusammenfassend (,,DaR heifit . . .*), zeigt wel-
ter die (harten) Konsequenzen der SPD-F.D P.-Bindung fiir die CDU/
CSU auf (,,. . . F.D.P. . . . auf lange Zeit nicht mehr fiir eine Koalition
mit der CDU/CSU zur Verfiigung steht*) und unterstellt schlieRlich
Strauf (oder der CDU/CSU?), daR er es sich nicht zutraue, die absolute
Mehrheit zu gewinnen.

Analyse

Der erste Satz fat einen Teil von St 2 zusammen. Der Interviewer geht
hier auf dic vorausgegangene AuBerung seines Gesprichspartners ein
und hilt sich von Anfang an somit nicht an ein starres Frage-Antwort-
Schema. Die Funktion dieses ersten Satzes ist komplex:

a) Auch in einem zeitlich verserzt und im Medium Presse edierten Inter
view gilt im allgemeinen die Soll-Regel, daR der Interviewer an cine ab-
geschlossene AuRerung des Interviewten sofort mit einer neuen , Frage”
anzukniipfen hat und nicht lange Uberlegungspausen zur Formulierung
der niichsten einlegt. Folgt der Interviewer keinem vorgegebenen starren
Manuskript (was beim vorliegenden Interview offensichtlich zutrifft),
braucht er eine gewisse Zeit, um die letzte AuBerung des Interviewten
zu verarbeiten, d. h. eine neue Situationseinschitzung zu treffen und
die eigenen Positionen zu iiberpriifen, um gegegebenenfalls seine Strate-
gie und Techniken neu festzulegen.

Eine Funktion dieses ersten Satzes, der St 2 paraphrasiert, ist also der
Zeitgewinn, der die ,allmihliche Verfertigung der Gedanken beim
Reden* ermoglicht. Das Anstreben dieses Zeitgewinns durch Zusam-
menfassung der VorgingeriuBerung, nichtssagende Floskeln und Auf
blihungen von Satzkonstruktionen findet sich als phatisches Element
(vgl. Funktionenmodell, Abschnitt 1.3.1) in wohl alilen Kommu nika-
tionssituationen, die sich aus der unmittelbaren Abfolge von Rede und
Gegenrede ergeben.

b) StrauR hatte auf die Eingangsfrage nach seinen Vorstellungen von
einer vierten Partei nur wenig zu dieser selbst zu sagen, um so mehr aber
zu den ,,damit zusammenhingenden politischen Umstinden*. St 2 the
matisierte so einen neuen Bereich: die Bindung zwischen SPD und
F. D. P. Indem SP 3 diesen neuen Themenbereich wieder aufgreift, voll
zieht er (vorliufig?) den Themenwechsel mit. Wir fragen hier noch nicht,
warum SP 3 sein in SP 1 eingefiihrtes Thema kampflos aufgibt, sondern
halten lediglich die Bestitigung des Themenwechsels von St 2 als weite-
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re Funktion des Eingangssatzes von SP 3 fest. Bei der Untersuchung der
Intention der Gesamtiuferung SP 3 werden wir auf das Warum zuriick-
kommen.

¢) Weiterhin thematisiert der erste Satz den Beziehungsaspekt (,,. . . Sie
sind in Sorge . . .“) und bindet die Person seines Partners so enger an
den Sachverhalt.

d) Schlieflich kommt SPIEGEL — mit zunehmendem Zeitgewinn —
iber cine Wiederholung der Strauf-AuBerung hinaus, indem er die von
StrauB vermiedene explizite Folgerung ausspricht, dag die ,,F. D. P. . ..
nicht mehr fiir eine Koalition mit der CDU/CSU zur Verfiigung steht*.

Der zweite Satz schlieBt an die Funktionen des ersten an. Die erneute
Ansprache des Bezichungsaspektes (,,. . . Sie selbst trauen sich nicht
mehr zu . . .*) trigt iberdies zu einer Verdeutlichung der Dissenssirua-
tion des Interviews und einer Verschirfung der persénlichen Beziehun-
gen bei.

Enthielt der Eingangssatz die inhaltliche Feststellung:

»Dic F. D. P. steht nicht fiir eine Koalition mit der CDU/CSU zur Ver-
figung“

50 steckt im zweiten Satz fiir den Leser leicht erkennbar und durch das
Schaubild SP 51 noch betont (vgl. Abschnitt 3.4.3.2) die Behaup-
tung:

Die CDU/CSU ist nicht mehr in der Lage, eine absolute Mehrheit zu er-
zielen.

Da es nun nicht der Rolle des Interviewers entspricht, dem Interviewten
gewisse eigene Behauptungen entgegenzusetzen, wie es etwa dem Wider-
part in einer Debatte oder Diskussion leicht moglich wire, bedient sich
SP 3 der Technik der Unterstellung®® und unterschiebt seine beiden, wi-
der die Union gerichteten Feststellungen Strauf selbst. Interessant‘ %st
dabei die geschickte Verkniipfung der Unterstellung mit der Thematisie-
rung des Beziehungsaspektes. Die Wirkung des Inhalts der Unterstellux?-
gen wird dadurch sowohl auf den Interviewten als auch auf das Publi-
kum verstarke.

Wenden wir uns nun dem Themenwechsel zu. Wir haben fcsrgeStellt.,
dag St 2 mit der Bindung F.D.P. — SPD einen neuen Bereich themati-
sierte. |hm gelang es damit, von der Defensive (Abwehr der }JnterStel-
lung von SP 1: Propagieren einer vierten Partei) auf die Offensive umzu-
schalten (,F.D.P.-SPD-Biindnis stért das Funktionieren des AblGse-
mechanismus einer parlamentarischen Demokratie™, d.h.in lctztgr“KOn-
sequenz: ,,SPD und besonders F. D. P. gefihrden unsere Demokratie ).
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SP 3 belifRt es nun nicht bei diesem Angriffszug gegen die Koalition und
kehrt etwa zum Thema ,,Vierte Partei‘ zuriick, sondern setzt Strauf
zwei Behauptungen entgegen. Er macht somit Strauf und dem Leser
deutlich, daR er Widerspruch anzumelden hat. Die Form dieses Wider-
spruchs (die Unterstellung) bringt ihm die Offensive zuriick.

Nachdem SP 1 Straufl personlich angesprochen hatte, St 2 aber mit ge-
nerellen Aussagen (zum Beispiel iiber historische Wahlrechtsvergleiche
zwischen der Bundesrepublik Deutschland und der Weimarer Republik)
erwiderte, setzt nun SP 3 den Kampf um die Ebene der Auseinanderset-
zung (personlich-konkrete Ebene kontra generell-abstrakte) fort; er
spricht StrauB wieder persénlich an und thematisiert seine Einstellung
zu den gegebenen Sachverhalten.

Wir konnen betreffs des Themenwechsels also festhalten, da SPIEGEL
an seinem Konfrontationskurs festhilt, obwoh! er auf den Wechsel ein-
geht, denn:

a) SPIEGEL setzt Straufl inhaltlich unangenehme Aussagen entgegen.
b) SPIEGEL verschirft das persénliche Klima der Primirsituation.

¢) SPIEGEL wahrt das Gesetz des Handelns.

d) SPIEGEL kimpft um die Ebene der Auseinandersetzung.

SPIEGEL verspricht sich offensichtlich durch das Akzeptieren des
Wechsels groflere Vorteile fiir seine Konfrontationsm:mtegie21 als durch
ein Beharren auf dem alten Thema; auRerdem ist eine Riickkehr zum
Bereich ,,vierte Partei* ja immer wieder moglich und wird auch in SP Y
vollzogen.

Die zweite Unterstellung betreffs der Chancen der CDU/CSU, die abso-
lute Mehrheit zu erlangen, kann als Ansprache eines weiteren Aspekis
des Themas ,,F.D.P.-SPD-Biindnis gewertet werden, als sinnvolle Aus-
dehnung eines Themas, weniger als ein erneuter Wechsel.

Tips / Leitfragen

(1)  Stellen Sie verzogernde, Zeitgewinn bringende phatische Elemen
te zu Beginn einer AuRRerung fest,

(2) Isolieren Sie Inhalts- und Beziehungsaspekt einer Auferung und
stellen Sie fest, ob sich beide Aspekte entsprechen, ob also beide
aggressiv, bestitigend, neutral etc. sind.

(3) Stellen Sie fest, ob die Interview-Partner einem Sachverhalt ver
schiedene Seiten abgewinnen, ob sie ihn in unterschiedlicher Wet
se interpretieren.
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(4)  Achten Sie auf Themenwechsel. Fragen Sie sich, warum cin Inter-
view-Teilnehmer einen neuen Bereich anspricht, ob und — falls
j2 — warum der andere darauf eingeht. (Halten Sie es nicht fiir
selbstverstindlich, daR ein Interview-Partner ein vorgeschlagenes
Thema aufgreift!)

(5)  Verfolgen Sie den Kampf um die Ebene der Auseinandersetzung.

(6)  Verfolgen Sie den Kampf um das Gesetz des Handelns. Nehmen
Ste den Kampf beider Interview-Partner um die Offensive als In-
diz fir eine Dissenssituation mit dem Aufeinanderprallen von
Konfrontations- und Propagierungsstrategie.

(7) Bedient sich der Interviewer der Technik der Unterstellung? Was
erreicht er damit?

3.3.1.2 Die AuRerung St 4

Inbait

St 4 reagiert auf Inhalts- und Beziehungsebene auf SP 3. StrauR geht in
einem historischen Exkurs auf das Abschneiden und die Mehrheitsver-
hiltnisse der CDU/CSU bei Bundestagswahlen ein. Das erneute Errei-
chen der absoluten Mehrheit sicht er als moglich, aber auBerordentlich
schwierig an.

Analyse

Die Unterstellungstechnik in SP 3 zeigt deutliche Erfolge: St 4 ist in die
Defensive gedringt. Er wehrt sich gegen die Unterstellung und ko.mmt
weder dazu, politische Gegner anzugreifen noch ein neues Thema einzu-
fiihren. '

Der scharfen SPIEGEL-Formulierung auf Beziehungsebene (,,. . . Sie
selbst trauen sich nicht mehr zu . . .*) setzt St 4 das ,,Darf ich Sie dar-
auf aufmerksam machen® entgegen. Dieser Gegenangriff kommt z'war
umgehend, sofort zu Beginn seiner Auferung, er erfolgt jedoch weniger
hart als die SPIEGEL-Attacke; Strauflt eskaliert hier in keinem .F all den
Dissens auf Beziehungsebene, seine Formulierung ist eher auf emcn‘sm-
fenweisen Abbau der Verschirfung (bzw. Verdeckung der DiSSCl.'iSSlIua'
tion des Interviews) gerichtet. Allerdings konnte er kaum gﬁ-nzhch auf
diese Entgegnung verzichten, wollte er nicht seine Respektierung bei
Interviewer und Publikum aufs Spiel setzen.
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Muf St 4 auch die Handlungsinitiative abgeben, so setzt er doch den
Kampf um die Ebene der Auseinandersetzung fort. Seine Erwiderung
fillt allgemein aus: Auf den schon oben angesprochenen historischen
Exkurs folgt dic generelle Feststellung, dad €s beim Verhiltniswahlrecht
fiir eine Partei auflerordentlich schwierig sei, die Mehrheit gegen ZWel
andere Parteien zu erhalten. Die dazwischen eingeschobene personliche
Meinung (,,Ich halte es durchaus fiir moglich . . .*“) bewegt sichim Be-
reich unverbindlicher und unverfinglicher Spekulation.

Wie wehrt sich Strauf nun gegen die Unterstellungen von SP 32 Zw
nichst ist auffillig, daB er nur auf den Satz beziiglich der absoluten
Mehrheit der Union eingeht und sich nicht zu der Behautpung der end-
giiltigen Bindung der F. D. P. an die SPD iuRert. Diese Beobachtung
scheint uns sehr wichtig, da der Interviewte hier offenbar das Risiko,
die Unterstellung auf sich sitzen zu lassen und sich vor dem Publikum
damit zu identifizieren, auf sich nimmc und auf eine Erwiderung sowohl
auf Inhalts- als auch auf Beziehungsebene verzichtet.

Um so mehr widmet sich Straufl der zweiten Unterstellung. SP 3 be-
hauptet, daR die Union frither die absolute Mehrheit hatte und sich jetat
nach deren Verlust keine groRen Hoffnungen auf ihren Wiedergewinn
machen kénne; die Tendenz dieser Behautpung entspricht genau der
jenigen des Schaubilds SP 51: ,,CDU/CSU-Abstieg von der Mehrheit™.
Straufl kann diese Prognose nicht gelten lassen; bei gegebenen Fakten
gewinnt er der objektiven Sachlage cinen anderen, etwa folgenden
Aspekt ab: ,,Es ist immer sehr schwer, gegen zwei Parteien bei unserem
Verhiltniswahlrecht eine absolute Mehrheit zu erreichen. Diesen Erfolg
errang die Union in der Tat ein einziges Mal, nimlich 1957; danach,
aber auch zuvor, ist dies nicht mehr gelungen. In der kommenden Wahl
konne die CDU/CSU durchaus wieder die Mchrheit erreichen, was 0%
tirlich nicht mit Sicherheit eintreten muB.**

Unsere Paraphrase machrt die Intentionen von Strauf deutlich:

a) Er wendet sich gegen die Tendenz, in der Union eine absteigende
Partei zu sehen.

b) Der cingeschrinkte Optimismus rechtfertigt Uberlegungen iiber ein¢
mogliche Verbesserung der (noch verbesserbaren, also nicht optimalcn”
Situation zum Beispiel durch Griindung einer vierten Partei.

Durch den Exkurs erbringt StrauR ferner dem Leser den Nachweis, daf
er Gber historische Fakten Bescheid weil, Fachmann ist und dic einzel
nen Erscheinungen in groBere Zusammenhinge einordnen kann.
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Tips / Leitfragen

(8) Stellen Sie spontane Reaktionen auf die VorgingeriuRerung fest
und vergleichen Sie Anlag und Reaktion. Entspricht die Reaktion
dem AnlaR? Fillt sie (unverhdltnismiBig) schirfer oder gemiRig-
ter aus?

{9)  Wehrt sich ein Interview-Partner gegen alle Teile einer Unterstel-
lung?

3.3.1.3 AuRerung SP 5

Inbalt

SP 5 greift noch einmal den Teil der Unterstellungen von SP 3 auf, den
St 4 ignorierte. SP 5 fragt, ob StrauR die F. D. P. als Koalitionspartner
verloren gebe.

Analyse

SPIEGEL durfte nach seiner Behauptung: . .

Die F. D. P. steht auf lange Zeit nicht mehr fiir eine Koalition mit der
CDU/CSU zur Verfiigung. :

- auf eine Stellungnahme von StrauB zu diesem Thema rechnen.. I_)!ese
blieb — wie wir gesehen haben — aus und wird nun von SP 5 explizit ge-
tordert. Die SPIEGEL-Frage versucht, StrauBl zu einer klaren Aussage
der Form:

Wir geben die F. D. P. ais Koalitionspartner (nicht) verloren. .
zu fithren. Strauf will jedoch weder die eine noch die and.erti Altffrl‘latl‘
ve aussprechen; einmal darf er der F. D. P. nicht grundsitzlich ?ffen.t-
lich absagen, zum anderen aber méchte er die F. D. P. auch we1te1:hln
gerne aus wahitaktischen Griinden als Wurmfortsatz der SPD bezeich-
nen. i .
SP § thematisiert also einen Bereich, der Strau unangenehm l?t’ und. ISt
zudem woh! als Fangfrage intendiert: Wie Strauf sich ents'c:hmde.:n' wird,
muB es ihm — seiner Sache, seiner Stellung — schaden. Die positive Al-
ternative (Antwort: Ja) ist durch das ,,also*’ vorgebahnt.

Tips / Leitfragen i moglicher

(10} Fangfragen erkennen Sie, indem Sie die Konsequenzen gf
Antworten bedenken. Werten Sie das Auftreten ven Iiang ragen
in einem Interview als sicheres Anzeigen fiir die Emschatzufxg der
Interview-Situation als Dissenssituation durch den Interviewer.
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3.3.1.4 Die Auflerung St 6

Inbalt
St 6 gibt die F. D. P. zwar nicht grundsizzlich als potentiellen Koalr

tionspartner verloren, betont aber stirker die Abhingigkeit der ¥. D. P.
von der SPD.

Analyse
Strauf durchschaut SP 5 als Fangfrage. Er antwortet nicht durch eine
Ja-Nein-Entscheidung gemiR der Erwartung des SPIEGEL, sondern
duRert sich in vorsichtigen Erwigungen; er weicht dem Dilemma von
SP 5 aus. Zur weiteren Untersuchung von St 6 verwenden wir unsere
Analysetips und fragen diese einzeln ab.
(1) Die Eingangsfloskel ,,Wir beobachten die Entwicklung innerhalb der
F. D. P. mit Aufmerksamkeit‘ bringt StrauR Zeitgewinn zur Festlegung
seiner Reaktion auf die Fangfrage.
(2) Straufl ,,beobachtet mit Aufmerksamkeit®. Dieser zuriickhaltenden
Feststellung auf der Beziehungsebene entspricht die vorsichtige inhaltli-
che Aussage des ersten Satzes: ,,. . . daR eine wirkliche Unabhingigkeit
. . nicht gegeben zu sein scheint.* Mit der Fortdauer der Auferung
und zunehmender Sicherheit — der Fangfrage wurde ja mit Erfolg be:
gegnet — verstirkt StrauB seine inhaltlichen Zweifel an der freien Koz
litionsbereitschaft der F. D. P. und verschirft entsprechend seine Inter
pretation der Beziehungsebene: ,Die Jungdemokraten drohen sogir
schon. ..
(3) SPIEGEL betrachtet den gegebenen Sachverhalt (enge F.D.P.-SPD-
Bindung) im Hinblick auf den Verlust eines potentiellen Koalitionspart
ners fiir die Union; Strauf untersucht nun die ,.Entwicklungen inner-
halb der F. D. P.* und sieht besonders in den Jungdemokraten eine mas
sive Bedrobung einer eventuell méglichen F.D.P.-CDU-Koalition auf
Landescbene.
(4) St 6 wechselt das Thema nicht, obwohl es thm nicht besonders an-
genehm sein kann, wie schon in St 4 (keine Erwiderung auf erste Unter
stellung!) deutlich wurde. Die kurze und prizise Frage SP 5 lift hier
keinen Themenwechsel zu; die Vcrletiung der Soll-Regel: , Der Inter
viewte soll dem Interviewer nicht ausweichen* wire vom Publikum zu
leicht zu erkennen.
(5) Der Kampf um die Ebene der Auseinandersetzung dauert nach wie

vor an; SP 5 sprach StrauR personlich an, St 6 erwidert generell; sein
erstes Wort ist | wir*!
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(6) Durch die Fangfrage zunichst in die Defensive gedringt, gelingt
Straufl etwa ab ,,Die Jungdemokraten . . .* das Umschalten auf die Of-
fensive.

(7) Entfilit.

(8) Die VorgingerduRerung SP 5 ist nicht dazu geeignert, spontane Reak-
tionen auszuldsen; Strauld reagiert im Gegenteil sehr bedichug auf die
erkannte Fangfrage.

(9) Man kann die Fangfrage SP 5 auch als Unterstellung betrachten, die
allerdings einteilig wire. Damit entfillt Punkt (10) in jedem Fall.

(10) Entfillt.

3.3.1.5 Die AuRerung SP 7

Inbalt
SP 7 greift noch einmal den Inhalt von SP 5 auf; SP 7 fragt, ob StrauR
Friderichs als potentiellen Koalitionspartner ansehen wiirde.

Analyse

Der Vergleich von SP 5 mit SP 7 zeigt, daf diese neue Auferung die an-
dere lediglich paraphrasiert. Wiederum gibt SPIEGEL nur Antwortmég-
lichkeiten vor, die Strauf nicht geben darf (vgl. Abschnitt 3.3.1.3). Bei-
de Fragen sind kontrdr formuliert; wihrend die Proposition von SP 5
mit ,,Strau gibt die F. D. P. als Koalitionspartner verloren* anzugeben
ist, geht SP 7 vom Gegenteil aus: ,,StrauB sieht Friderichs (d. h. die
F.D.P) als potentiellen Koalitionspartner an.*

Einen weiteren Unterschied finden wir in funktionaler Hinsicht. SP 5
war als Fangfrage intendiert. Nachdem St 6 diese Absicht durchschaute
und sich ausweichend aus der Affire zog, kann SP 7 nun wohl kaum er-
warten, durch die einfache, wenn auch modifizierte Wiederholung der
Fangfrage den erhofften Erfolg zu erzielen. Damit scheidet die Funk-
tion , Fangfrage* fiir SP 7 aus. Dagegen liRt sich SP 7 leicht interpretie-
ren, wenn man davon ausgeht, da die AuRerung die allgemeine Tech-
nik ,,Nachhaken* realisiert.

Die Technik ,,Nachhaken® ist grundsitzlich als Reaktion auf eine !?mt-
wort/Erwiderung/Korrektur des Interviewten aufzufassen. Der Interview-
er wendet sie an, wenn er sich nicht mit einer AuBerung seines Part-
ners zufrieden geben will, d. h. wenn er die betreffende AuRerung ent-
weder nur als Teilantwort oder gar nicht als Antwort wertet.
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Vermittels dieser Technik will er mehr Information, Prizisierungen, ge-
gebenenfalls auch gewisse Zugestindnisse erzielen; auBlerdem kann er
versuchen, den Interviewten am Abschweifen zu hindern oder seine
Ausweichtechnik fiir das Publikum erkennbar als solche zu entlarven.
Die Soll-Regeln des Interviews verbicten die explizite Feststellung, eine
Frage sei nicht beantwortet und man erwarte endlich eine prizise Aue
rung. Das Publikum empfinde dies als unhéflich und zudringlich. Der
Interviewer ist auf diskretere Techniken angewiesen und findet sie in
Interpretation, Paraphrase, Unterstellung, weiteren Fragen zu Teilaspek-
ten oder einzelnen Begriffen usw,
Der Interviewer vermeidet durch Verwendung der Paraphrase in SP 7,
den Eindruck sturer Hartnickigkeit beim Leser zu erwecken, macht ihm
aber deutlich, daf Strauf hier nicht auf die gestelite Frage antwortet
Gleichzeitig behilt der Interviewer das ungeliebte Thema weiter bei; der
Interessendissens wird wiederum offenbar. Die Technik ,,Nachhaken®
beschert SPIEGEL also doch einen Teilerfolg, nachdem Strauf sich
nicht auf die Fangfrage eingelassen hatte.
In der vorliegenden AuBerung SP 7 erfolgt eine Einschrinkung der Aus
sagen des Interviewten durch Oppositionsbildung (,,aber*"). St 6 macht
von der besonders hiufigen Zwar-Aber-Struktur Gebrauch (,,trotz allen
. . eben doch*), St 8 schrinkt das grundsitzlich Giiltige fiir den Einzel
fall ein, St 6 setzt umgekehrt (mittels Zwar-Aber-Struktur) die Bedew
tung von Einzelfillen angesichts allgemeiner Tendenzen herab. Die Ein-
schrinkung der VorgingeriuBerung ist eine in der Dissenssituation oft
aufzufindende, allerdings nicht ausschlieRlich auf sie beschrinkte Tech-
nik. Sie wird sowohl vom Interviewer als auch vom Interviewten ange
wendet. Zur konkreten Realisierung bieten sich mehrere Moglichkeiten.

Tips / Leitfragen

(11) Hakt der Interviewer nach, wie und warum? Nachhaken kann 2is
Beweis dafiir gewertet werden, daR der Interviewer keinem starren
Konzept folgt; es beweist nicht, daR eine Dissenssituation vorliegt
bzw. der Interviewer eine Konfrontationsstrategie verfolgt.

(12) Schrinken Interviewer und Interviewter die AuRerungen ihres
Partners / Gegners ein? Hiufige gegenseitige Einschrinkunger
weisen auf eine Dissenssituation hin.
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3.3.1.6 Abschlup

St 8 legt sich — wie vorauszusehen war — wieder nicht fest, sondern er-
widert mit einer allgemeinen Feststellung und einem tendenzidsen Nein,
worauf SP 9 auf weiteres Nachhaken verzichtet, das angedeurete Nein
als gegeben unterstellt und gleichzeitig ein neues Thema anbietet. St 10
liBt die Unterstellung im Raum stehen und nimmt das neue Thema auf.

3.3.2 Die Runde: Bundesweite CSU — Kanzlerkandidatur
33.21 Einleitung

SPIEGEL hat StrauR inzwischen zur vierten Partei und den Wahlaussich-
ten der Union befragt; Strau entscheidet sich weder fiir noch gegen
. eine vierte Partei, obwohl er sich in St 22 von Herrn Meyer und dessen
DSU distanzierte. Herr Meyer ist nicht der von Strauf gewiinschte ,,Kri-
stallisationspunke'* fiir eine vierte politische Partei im Parlament (vgl.
SP 23 / St 24), aber St 36 zitiert einen ,bedeutenden Mann aus der
deutschen Wirtschaft*, der immer zwei Produkte anbietet, die sich teil-
weise gleichen, und so mehr Kiufer als fiir ein einziges Produkr findet.
Das Problem der vierten Partei bleibt damit grundsitzlich aktuell. Wie
konnte diese vierte Partei entstehen, wer konnte sie griinden und fih-
ren, da Herr Meyer ausscheidet? StrauR erwiderte diese Frage mit einer
Tautologie (St 28: Manchmal, wenn etwas in der Luft liegt, dann liegt
es in der Luft.).

3.3.2.2 Die AuBerung SP 41

Nachdem StrauR den intensionalen Bereich der ersten Frage (SP 27)
nicht mit konkreten Namen und Fakten fillen wollte, greift SP 41 die-
se Frage wieder auf und wird nun selbst konkret. SPIEGEL unterstellt
StrauR, er wolle die vierte Partei selbst iiber die bundesweite Ausdeh-
nung der CSU bilden, und wenn Straug von der vierten Partel rede, mei-
ne er auch stets die bundesweite CSU. Damit fithrt SPIEGEL einen neu-
€n Aspekt zum umfassenden Thema ,,vierte Partei” ein.

Gleichzeitig interpretierc SPIEGEL die unterstellte Absicht wertend-
StrauR habe mit dieser Absicht ,,gedroht* (nicht: sie erwogen, in Be-
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tracht gezogen, angekiindigt . . .) — und zwar ,,zu oft” (nicht: einmal,

ofters, gelegentlich . . .); ferner ,alle fiirchteten” diesen Schritt. Die

Wertung fillt negativ aus, in der Dissenssituation kaum anders zu erwar

ten.

Die Variablen der wertenden Pridikate sind offen: SPIEGEL sagt zum

Beispiel nicht, wem Strau mit der Ausdehnung der CSU gedroht habe

(der CDU, der sozialliberalen Koalition, dem deutschen Wihler . . .?);

gleichfalls wird nicht deutlich, wer ,,alle* sind. Es ist leicht einzusehen,

daR tatsichlich ,,alle* nicht gemeint sein konnen, zum Beispiel bestimmt

nicht StrauBens CSU-Parteifreunde. Derlei unpriszise Darstellungen von

Sachverhalten werden im Interview sowohl vom Interviewer als auch

vom Interviewten sehr hiufig verwendet. Wir werden ihnen in SP 43

und SP 45 wieder begegnen und wollen ihre Funktion dann niher un-

tersuchen.

SP 41 beginnt mit einem einleitenden Satz (,,Leidet nicht iiberhaupt

.. .“Y. Er macht den Gesamtabschnitt SP 41 erst formal zur Frage und

paRt die folgende Unterstellung (,,Sie haben zu oft . . .“) in das Frage

Antwort-Spiel des Interviews ein. Das Partikel ,,iberhaupt® und der Be-
zug auf die ,,ganze Diskussion® suggerieren die zentrale Wichtigkeit und
grundsitzliche Bedeutung des folgenden; sie lenken nicht nur die Auf
merksamkeit des Interviewten in der Primirsituation, sondern gefadf
auch die des Lesers in der Sekundirsituation auf die folgende Unter
stellung. Was unter der ,,ganzen Diskussion** zu verstehen ist, etw2 das
bisherige SPIEGEL-Gesprich oder die allgemeine innenpolitische Dis-
kussion, und inwiefern diese ,,leidet", ist unentschieden und auch fiir
den Angriffszug von SPIEGEL unwichtig.

SP 41 fithrt das neue Unterthema , bundesweite CSU** besonders akzen-
tuiert ein. Dies iRt darauf schlieRen, daR der Interviewer an diesem
Thema — oder einem davon leicht abzuleitenden — stark interessiert ist.
Versuchen wir, die Interessenlage des SPIEGELS (bei nach wie vor z”
grunde gelegter Dissenssituation) abzuschitzen und einige seiner Uberle-
gungen bei Situationseinschitzung und Themen/Strategie/T echnik-Wahl
(vgl. Verlaufsmodell, Abschnitt 2.4) zu rekonstruieren:

Zum einen hat StrauB die Neugrindung einer vierten Partei skeptisch
beurteilt und sich weiter von politischen Formationen um ,,den Herr
Meyer distanziert, zum anderen will. SPIEGEL wohl weiterhin ein
Strauf-Image pflegen, das den Bajuwaren in enge Verbindung zu einer
vierten Partei setzt, die bei breiten Bevolkerungsschichten (auch Union-
Wihlern!) als undurchsichtig und betont rechtsorientiert angeschen
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wird. Dies kann SPIEGEL durch die Gleichsetzung der CSU mit der
vierten Partei erreichen (vgl. dazu auch Textprisentation, Abschnirtt
3.4). Diese Gleichsetzung soll durch ihre groRe Ankiindigung dem Le-
ser geradezu als Entlarvung erscheinen. Ferner darf SPIEGEL damit
rechnen, dal eine ,bundesweite CSU* besonders fiir CDU-Anhinger
Reizwortcharakter besitzt. Das Unterthema scheint also geeignet zu
sein, den Block der dem Interviewten zugeneigten Leser zu spalten
(mit entsprechenden Konsequenzen fir die Rezeption des Gesamt-
Interviews). Die Realisierungstechniken sind auf dieses Ziel abgé-
stimmt, die Wertungen (,,zu oft", ,,gedroht”, , firchten*) kénnten so
durchaus aus CD U-Perspektive getroffen sein.

Die Situationseinschéitzung von Strauf zum Thema ,bundesweite
CSU* im SPIEGEL-Gesprich herauszufinden, wire hier duerst schwie-
rig und zum Teil spekulativ. Wir wollen deshalb darauf verzichten.
Unter Beriicksichtigung von Sachverhalten und Ereignissen auferhalb
des Interviews (Pri- und Posttext) und im Vorgriff auf die folgenden
AuBerungen sei aber dennoch festgehalten, daR Straufl das Thema be-
stmmt nicht ausschlie®lich negativ einschitzen mufl. Eine bundesweite
CSU bedeutete Machtzuwachs fiir ihn. Die gelegentliche Ansprache die-
ses Themas verleiht zum einen seinen Forderungen bei Verhandlungen
mit der CDU mehr Gewicht, zum anderen hat sie Testcharakter, inso-
fern die Reaktionen der Offentlichkeit auf seine AuRerungen ausgewer-
tet und entsprechende Konsequenzen gezogen werden kdnnen.

Tips / Leitfragen

(13) Wo hebt der Interviewer (Interviewte) eine AuRerung auffallend
hetvor? Welche Mittel verwendet er dazu? Welche Situationsein-
schitzung liBt sich aus der hervorgehobenen AuRerung ableiten?

3.3.2.3 Die Aulerung St 42

St 42 bestreitet teilweise die Unterstellungen von SP 41. Seine Entgﬁg-
pung richtet sich nicht gegen den propositionalen Gehalt, s'onde"rn-dw
Interpretation der SPIEGEL-AuRerung; er bestreitet nicht dl.e Moglich-
keit einer bundesweiten CSU (Inhaltsaspekt), er bestreitet, mit fier Aus-
dehnung gedrobt zu haben (Beziehungsaspekt). Dem ,,zu oft* in SP 41
stellt er ,,einmal innerhalb eines langen Interviews* entgegen, dem.,,dro—
hen* ein , als mdglich bezeichnen®. Straufy verwendet die Technik der
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»Minimalisierung®, ein defensives Pendant zur offensiven ,schlimmst
moglichen Deutung*, die SP 41 brachrte.

Tips / Lettfragen

(14) Wie minimalisiert ein Interview-Partner einen Sachverhalt? Welche
wertenden Pridikte verwendet er? Gibt der andere Interview-
Partner zum entsprechenden Sachverhalt schlimmstmégliche Dew
tungen?

3.3.2.4 Die AuRerung SP 43

SP 43 schlieBt an den letzten Satz von St 42 an. Der Satz ,,Ich habe nic
damit gedroht, die CSU zur vierten Partei zu machen® hat, isoliert be-
trachtet, mehrere Lesarten: Die Negation kann sich sowohl auf den Tar-
bestand der Drohung beziehen als auch auf die Absicht, die CSU zur
vierten Partei zu machen; gleichfalls méglich ist der Bezug auf beide

Teile im Sinne eines ,,weder . . . noch*’. Der Kontext lit jedoch nur
eine Interpretation sinnvoll zu, nimlich die von uns in Abschnitt 3.3.2.3
aufgezeigte.

SP 43 setzt dem wiederum eine AuBerung mit mindestens zwei Lesarten
entgegen: ,,Es ist der Verdacht da, daB Sie doch damit gedroht haben®
oder ,,Es ist der Verdacht da, daB Sie die CSU doch zur vierten Partel
machen wollen*. Letztere Variante liegt wohl niher, wire aber keine
folgerichtige Entgegnung auf St 42, der diesen Sachverhalt nicht bestrit-
ten hat. Wahrscheinlich sind diese Fragen nicht eindeutig zu entscher
den und die vage Formulierung von SP 43 ist gerade ein Charakreristr
kum, d. h. bewuBte Technik. SPIEGEL meldet grundsitzliche Zweifel
an und stellt die gesamte StrauB-AuRerung in Frage; nebenbei wird sein
Thema beibehalten. Die Leser kénnen den Verdacht auf alle Lesarten
von St 42 beziehen.

SP 43 gibt ein Musterbeispiel fiir ein Pradikat mit unausgefiillten Varia-
beln. Es bleibt ungesagt, wer welchen konkreten Verdacht gegen wen
anmeldet. Allerdings ist nicht ,,ein* Verdachr, sondern ,,der" Verdacht
da; d. h. der Riickbezug auf die Straug-AuRerung ist — gleichwohl viel
deutig — hergestellt. In der face-to-face Kommunikation diirfen, um das
Kommunikationsgeschehen nicht zu unterbrechen, bestimmte Soll
Regeln nicht verletzt werden: Formen wie ,,Ich verdichtige Sie, dal
Sie diese vierte Gruppierung bilden wollen* usw. wiirden als ein direkter
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personlicher Angriff gewertet, zumal wenn das Interview in einer Dis-
senssituation stattfindet. Es wird deshalb eine neutrale Formulierung
gewihlt, die demjenigen, der eine Behauptung aufstellt bzw. eine Unter-
stellung macht, den Riickzug ins Unverbindliche offenhilr.

Eine solche Formulierung erlaubt dem Angesprochenen je nach Gustus
die Gegenargumentation auf gleich vager Ebene, die Ablehnung der Fra-
gestellung als zu wenig prizise {,,Wenn Sie mir nicht sagen kénnen/wol-
len, wer . . .“, | da miiRten Sie schon konkreter werden* usw.) bzw, die
interpretierende Fiillung der Leerstellen. Diese Maglichkeiten werden
als gleich legitim gewertet. Prinzipiell sind sie so oder in dhnlicher Weise
bei anderen AuBerungstypen auch méglich, doch wiirden sie dort aller
Wahrscheinlichkeit nach anders bewertet, zum Beispiel als Ausweichen.

Tips / Leitfragen

(15) Sind die Variabeln der verwendeten (wertenden) Pridikate unvoll-
stindig ausgefiillt? Ist zum Beispiel gesagt, wer wen/was bewertet,
wer wen wessen beschuldigt, verdichtigt usw.? Warum wird auf
eine Ausfiillung verzichtet?

3.3.2.5 Die AuBerung St 44

StrauR schlieRt mit der rhetorischen Figur der Stichomythie an SP 43
an, indem er das Reizwort ,,Verdacht als Stichwort aufgreift und in
seine Entgegnung cinbaut. Dieses Verfahren wird vom Leser im allgemer- |
nen als Schlagfertigkeit positiv bewertet. Dem pauschalen Zweifel von
SP 43 entgegner Strauf im Sinn der Moglichkeiten, die wir oben skiz-
ziert haben (Ablehnung der Frage unter Hinweis auf ihre vage Formulie-
rung: ,,Da miissen Sie die fragen, die einen solchen Verdacht haben®).

Mit dem ersten Satz gibt StrauR zu erkennen, daf er das Thema ,,bun-
desweite CSU“ als abgeschlossen betrachtet, und leitet zu einem neuen
Bereich iiber. Wenn in einem Interview der Interviewte ein Thema ein-
fiihrt, kann er dies aus verschiedenen Griinden tun: Moglicherweise will
er von einem ungeliebten Thema wegkommen und bietet das neue nur
zur Ablenkung an, méglicherweise will er aber auch von A‘nfang an
schon etwas zu diesem Thema sagen und fiihrt es jetzt selbst ein, da der
Interviewer es nicht anschneidet. _

Wir haben festgestellt, da das Thema ,,bundesweite CSU* Straug nicht
ginzlich ungelegen sein konnte, zudem war nicht erkennbar, daR der
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Verlauf der Diskussion ihn in eine schwierige Situation bringen wirde;

damit fehlen die Grundlagen fiir eine Wertung der Themeneinfihrung

als Ausweichtechnik. Wir nehmen also an, daf Strauf offensiv motiviert

~ im Rahmen einer Propagierungsstrategie — das neue Thema ins SPIE-

GEL-Gesprich bringt. Der weitere Ablauf des Interviews wird diese An-

nahme nur bestitigen.

Zunichst wollen wir jedoch verfolgen, wie Strauf sein Thema einfiihrt.

Unter nochmaligem Riickgriff auf den ,,Verdacht* riickt Strauf von

dem alten Zusammenhang ab, in welchem dieser Ausdruck urspriinglich

von SP 43 geduRert wurde. Mit dem Satz ,,Mein Verdacht ist der, daB es

fiir die CDU/CSU sehr schwer sein wird, 1976 die absolute Mehrheit zu

kriegen“ wiederholt er modifiziert einen Teil der AuRerung von St 4:

JIch halte es durchaus fiir méglich, da@ CDU und CSU die absolute

Mehrheit bekommen. Aber es ist eine auBerordentlich schwierige Situa-

tion fiir eine Partei, beim Verhiltniswahlrecht gegen zwei andere Par

teien die Mehrheit zu kriegen®. Die inzwischen eingetretene Akzentver

schiebung ist interessant: St 44 verzichtet auf den optimistischen Be-

ginn der ersten AuRerung und bezieht den kritisch-pessimistischen Teil

direkt auf die Union und nicht mehr generell auf ,,eine Partei®.

in der nachfolgenden Erklirung versichert StrauB, soweit moglich alles

dafiir zu tun, daf die Union die absolute Mehrheit erlangt. Der Hinweis
darauf, was unter ,,alles* zu verstehen sei, kommt implizit und vorsich-
tig formuliert im Folgesatz. Da geht es um drei ,,Herren A, B und C°,
~eine bessere Position* und die Relation dieser Herren zu der Position.
Die Bedeutung der Variabeln (A, B, C) und des neutralen Ausdrucks st
vom Interviewer und Leser leicht herauszufinden: diverse Spitzenleute
der Union und die Kanzlerkandidatur. "

Vorsichtige Formulierung zeigt auch das Passus ,,dies oder jenes darf
nicht sein®, der sich implizit auf die Kanzlerkandidatur von Straufd be-
zicht. AuBerdem ist die Satzkonstruktion elliptisch; auf die logische
und konsequente Fortfihrung des Einleitungssatzes (,,Der Gesichts:
punket ist nicht . . .“) mit einem Anschlulsatz (wie ,,. . . sondern der Ge-
sichtspunkt hei3t vielmehr . . .) wird verzichrer.

Die wichtigsten Funktionen von St 44 im Interview, kurz zusammenge
faldt:

a) Abschlufd des Themas ,,bundesweite CSU"**

b) Betonung der schwierigen Situation der Union

c) Herausstellen der eigenen Einsatzbereitschaft (Lenkung der Auf-
merksamkeit auf seine Person;vgl. auch ,,Ich werde alles dafiir tun .. ."
vs. generelle Perspektive von St 4 bis St 8!).
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d) Einfihrung des neuen Themas ,,Kanzlerkandidatur und Kanzler-
kandidaten der Union**

Tips / Leitfragen

(16) Welche verschiedenen Lesarten hat eine AuBerung? Welche ist die
wahrscheinlichste? Warum halten Sie eine bestimmte Lesart fiir
wahrscheinlicher als eine andere?

3.3.2.6 Die Auferung SP 45

SP 45 greift im ersten Teil das Verfahren der Andeutung von St 44 auf
und verlingert die Liste der Herren A, B und C um einen ,,St.. Im Ver-
lauf der weiteren Hu&erung bezeichnet SPIEGEL endlich den angedeu-
teten Sachverhalt konkret. Dabei nimmt er das von StrauR eingebrachre
Thema auf, behilt aber das cigene aus SP 41 (bundesweite CSU) bei.
Hartnickig hilt er auch an der Unterstellungsformel aus SP 43 fest
(,Der Verdacht besteht . . .*). ;

3.3.2.7 Die AuRerung St 46

St 46 beginnt mit einer heftigen und scharfen Reaktion, die sich dann
mit , Dackel-Perspektive an den Rand einer Beleidigung steigert. Die
Angriffe richten sich gegen nicht niher bezeichnete ,,Leute™ bzw. einen
wjemand“, der gleichfalls anonym bleibt. StrauB bezieht sich wohl auf
die auch nicht mit Namen genannten Leute, die den ,,Verdacht* hegen,
den SP 43 und SP 45 artikulierten.

Der Rezipient ist wohl noch am ehesten geneigt, die AuBerung als gegen
den Interviewer gerichtet aufzufassen, doch dann sagt Straug ausdrEiCEC‘-
lich, er meine ,,am allerwenigsten Herrn Kohl oder Herrn Stoltenberg™.
Die pltzliche Nennung der Namen Kohl und Stoltenberg im Zusam-
menhang mit ,,nicht in der Lage . . ., GroBenordnungen von Problem&:n
klar unterscheiden zu kénnen' und ,,Dackel-Perspektive™ riickt -:‘he
CDU-Politiker in die Nihe dieser so wenig schmeichethaften Pridikatio-
nen; indem Straufl ihnen diese Pridikate abspricht, bringt er die Leser
erst auf den Gedanken, die ,,Dackel-Perspektive™ auf Kohl 1:md Stoll”:en-
berg — die bisher ja gar nicht im Gesprich waren — zu bez'xchcn. Diese
Technik funktioniert als ,,Demontage* der genannten Kandidaten.
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Tips / Leitfragen

(17) Zielen die Aussagen des Interviewten iiber/zu Personen aufferbald
der Interview-Situation auf deren Demontage oder Aufbau ab?
Wie wird die Absicht verwirklicht (durch Lob, Identifizierung,
Solidarisierung, Zusprechung von wertenden Pridikaten, Nennung
in Verbindung mit positiven oder negativen Sachverhalten, Unter-
stellung, Diffamierung etc.)?

3.3.2.8 Die AuRerungen SP 47 bis St 50

SP 47 meldet globale Zweifel an: ,,Ganz so abwegig ist der Gedanke
doch nicht“. Es bleibt unklar, ob sich der ,,Gedanke* auf die , Kohl-
Stoltenberg-Dackel-Perspektive‘ oder auf den Verdacht von SP 45 be-
zieht; damit hat SP 47 einen idhnlichen Aufbau wie SP 43 und wohl
auch eine vergleichbare Funktion.

St 48, dem die vorausgehende SPIEGEL-AuRerung einen grofien Spicl
raum beldRt, paraphrasiert noch einmal Teile von St 44. Die Variabeln
A, B und C werden aber mit konkreten Namen gefiillt. Ganz im Sinne
von SP 45 reiht sich StrauR schlieRlich in die Liste der Kanzlerkandida-
ten mit ein. Sein Name schlief3t die Reihe ab und bleibt so am ehesten
im Interview thematisierbar.

SP 45 geht darauf ein, hakt unter dem Aspekt ,,Kanzlerkandidat
StrauB* nach und gibt Straufl Raum zu weiterer Propagierung.
Nachdem StrauB in St 48 sich primir selbst aufbaute, folgt in St 50
(nach St 46) cine weitere Demontage seiner Konkurrenten. Der Anr
griffszug richtet sich jetzt direkt gegen , fiihrende Unionspolitiker™,
indem StrauR ihnen realistische Situationseinschitzung abspricht. Die

ironische Formulierung (,,. . . ein sebr erfreulicher Glaube. Ich wiirde
mich allerdings gern dariiber unterhalten . . .*) wirkt verschirfend, die
hypothetische Konstruktion (,,Wenn die . . . iiberzeugt sind . . .“) und

der Verzicht auf Nennung konkreter Namen leicht abschwichend. Ins-
gesamt arbeitet die Demontage in St 50 mit offeneren und massiveren
Mitteln als noch in St 46, ist also als Steigerung aufzufassen.

Die Stelle ,,. . . daR sie allein** ist wiederum mehrdeutig. Magliche Les-
arten wiren zum Beispiel ,,einzig und allein sie personlich*, ,.die

CDU allein ohne CSU oder StrauR“, ,,CDU/CSU allein ohne vierte
Partei®™.
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3.3.3 Die AuRerungen SP 51 bis St 62

Wir wollen die AuRerungen SP 51 bis St 62 nicht mehr einzeln interpre-
tieren, sondern folgende Aspekte an ihrem Beispiel im Zusammenhang
herausstellen:

a) Zusammenspiel von Aufbau- und Demontagetechnik

b} Strategiewechsel: Konfrontationsstrategie — Bestitigungsstrategie

¢) Passive Propagierungstechnik

Mit St 62 wird zwar kein AbschluR eines Unterthemas erreicht, aber wir
brechen dort mit unseren Untersuchungen ab, weil die AuBerungen
SP 51 bis St 62 geniigend Demonstrationsmaterial bereitstellen und
noch leicht iiberschaubar sind.

3.3.3.1 Zusammenspicl von Aufbau- und Demontagetechnik

Schon wihrend der Untersuchung der AuBerungen St 46, St 48 und
8t 50 konnten wir feststellen, daR sich Aufbau und Demontage ergin-
zen. Das Verfahren der Aufwertung von Strauf einerseits, der Abwer-
tung seiner CDU-Konkurrenten andererseits setzen SPIEGEL und
Strauf gemeinsam fort. St 52 enthilt beide Techniken vorsichtig und
impliziert formuliert, SP 53 und SP 55 bauen Strauf auf, St 56 stimmt
SP 55 zu, SP 57 und St. 58 bauen StrauR weiter auf, SP 59 gibt St 66
Spielraum zur ¢hier noch vorsichtigen) Demontage, SP 61 verschirft sie.
St 62 bestiitigt die Verschirfung. '

Die Demontage seiner Konkurrenten geht von Strauf aus. Auf die
SPIEGEL-Frage nach dem Top-Mann der Union (SP 51) sagt St 52
nicht etwa, daR mehrere Top-Leute vorhanden seien, wovon einer bes-
ser wire als der andere, wie man es vielleicht hitte erwarten kénnen.
Vielmehr fithrt er aus, daR groRe Personlichkeiten nur vor‘dcm -I-_Jinter
grund einer bewegten Krisenzeit hervortreten. Als BeiSpl(?le f‘uhrt er
Adenauer und Churchill an. Mit dieser Aussage ist quasi ,,objektiv* fest-
gestelit, daR es derzeit keine grofle Fithrungskraft in der Union geben
kann. Inwiefern schlieRt diese Feststellung StrauB selbst in den K'rels der
MittelmiRigen ein? Es fehlen konkrete Hinweise darauf, allelfdmgs las-
sen sich die von ihm an Adenauer und Churchill gerihmten Elgen.scl'?af-
ten (niichern, guter Instinkt, hausbackene Methoden, Querulant, last.l-ger
Kassandrarufer) leicht auf den Interviewten ibertragen. Dann hitte
StrauR das Zeug, ein zweiter Adenauer oder Churchill zu werden, so-
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bald die grofle Lage erst da ist (und StrauB betont ja immer wieder, daf
die Krise nicht fern sei!). Genau diesen Gedanken expliziert SP 53
Franz Josef Straufl — Retrer in der Not.

StrauB startet einen weiteren Angriff gegen seine Rivalen in St 60. Ob-
wohl der erste Satz als Entgegnung auf SP 59 ausreicht, hingt Strauf
wiederum den Hinweis auf die fehlenden groRen Fithrer an. Die Formu-
lierung erfolgt in St 60 generell, in St 62 — der Aufforderung von SP 61
bereitwillig folgend — spezifiziert auf die Union bezogen,

Wihrend die Anstéfe zur Demontage der Konkurrenz in erster Linie
von Strauf ausgehen, kommen die fiir ihn positiven Gedanken haupt
sichlich vom Interviewer, SP 53 fiihrt das Wort vom ,,Retter in der
Stunde der Not* ein, das St 62 noch einmal aufgreift; SP 55 stelit (iiber
den Umweg des Ahlers-Zitats, das ausdriicklich in seiner Giiltigkeit be-
tont wird: , Conrad Ahlers, ein Mann, dem die Gabe der politischen
Analyse kaum abzusprechen ist“!) fest, daf nur StrauR dem SPD-
Spirzenmann und derzeitigen Kanzler Helmut Schmidt ebenbiirtig sei.
St 56 akzeptiert die Entsprechung beider ,,Figuren®. SP 57 wieder be-
zeichnung es als ,,ideale Ausgangslage fiir den Wahlkampf 76, wenn
Strauf Schmidt gegeniibersteht.

3.3.3.2 Strategienwechsel: Konfrontation- / Bestitigungsstrategie

Nachdem SPIEGEL im ersten Teil des Interviews StrauR betont kritisch
gegeniibersrand (vgl. unsere Ausfilhrung zu SP 3 bis SP 7), muf nunum
so deutlicher auffallen, da® der Interviewer den Interviewten hier besti-
tigt, positive Zitate iiber ihn verbreitet, ihm nicht widerspricht und kei-
ne eigenen neuen Themen einfiihrt. SPIEGEL gibt offensichtlich seine
urspriinglich gewihlte und durchgefiihrte Konfrontationsstrategie aufi
die Indizien dafiir (Einschrinkungen, Oppositionsbildung, Angriffe auf
Bezichungsebene etc.) fallen weg und machen solchen Plate, die auf
eine Bestitigungsstrategie hinweisen.

Die Strategienwahl des Interviewers richtet sich nach seiner Situations
einschitzung. Diese ist bekanntlich von der Person des Interviewten und
dem Thema abhiingig; wir kénnen kaum annehmen, dag sich die Bezie-
hungen Strauf — Interviewer / SPIEGEL im Verlaufe des Interviews
grundlegend verindert haben. Folglich muf sich der Strategien
wechsel vom Thema ,,Kanzlerkandidaten der Union* her erkliren las
sen.
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Die pl6tzliche (vordergriindige) Ubereinstimmung der Partner der Pri-
mérsituation ist nunmehr unschwierig auszurechnen. Beide wiinschen
sich einen Kanzlerkandidaten StrauR. Strauf ist iiberzeugt, bessere
Chancen auf den Wahlsieg 1976 zu haben als seine CDU-Konkurrenten
und ist wohl auch ferner am persénlichen Machtzuwachs interessiert;
SPIEGEL geht vom Gegenteil aus und hilt StrauR als Negativfigur (vgl.
SP 79) fiir den Kandidaten der Union mit den schlechtesten Aussichten,
die sozialliberale Koalition zu schlagen. AuBerdem nimmt SPIEGEL
wahrscheinlich an, daR die Demontage der CDU-Spitzenleute — verbun-
den mit dem Aufbau von Strauf — Zank ins Lager der Union tragen
kann (diese Uberlegungen wurden in der Postsituation bestitigt: gegen-
seitige Angriffe in den Parteiorganen der CDU und CSU, Gerede um die
Spaltung der Fraktion usw. bis zur endgiiltigen Nominierung Helmut
Kohls zum gemeinsamea Kanzlerkandidaten im Juni 1975). Der vorder-
griindigen Gbercinstimmung zwischen Interviewer und Interviewten
liegt also nach wie vor eine Dissenssituation zugrunde.

3.3.3.3 Passive Propagierungstechnik

Die AuRerungen St 54, St 56 und St 58 demonstrieren eine Technik,
die wir als ,,passive Propagierung' bezeichnen wollen. Dabei spricht der
Interviewer die wesentlichen Gedanken aus, die der Interviewte nur zu
bestitigen bzw. nicht zu dementieren (zum Beispiel durch Akzeptieren
einer Unterstellung) braucht.

Selbstlob oder Selbstaufbau ist fiir das Publikum immer eine zweifethaf-
te Sache, daher wird dieses Geschiift besser dem Interviewer iiberlassen.
Der Interviewte kann sich dabei noch zieren oder das Lob leicht ab-
schwichen, zum Beispiel St 56 ,,. . . dies sagt aber nichts iiber die abso-
lute GroRe der beiden Figuren aus‘‘. Passive Propagicrungstechnik er-
folgt besonders penetrant in vielen Interviews, die von einer Konsens-
situation ausgehen. Den Eindruck der Penetranz sucht der Interviewer
manchmal zu verwischen, indem er nicht bloR selbst die Gedanken des
Interviewten bzw. Lob iiber ihn verbreitet, sondern diese positiven Be-
merkungen Dritten (besonders Autorititen) in den Mund legt und sie

dann zitiert (vgl. SP 55).
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3.4 Textprisentation als Verfabren der Textkonstruktion

3.4.0 Vorbemerkung

Als John F. Kennedy im Wahlkampf ein Fernseh-Streitgesprich mit
Nixon, dem Kandidaten der Gegenpartei, fihrte, fiel sein ,sympathi
sches AuRere’ auf: Anzug und Krawatte waren bestens aufeinander
abgestimmt. Allein durch seine Prisentation wirkte er mehr als sein
Gegner. Aus dieser Beobachtung liRt sich verallgemeinernd sagen, daf
die Prisentation einer Person Einflu® nimmt auf den sprachlichen Text,
den sie duRert,und dies zumindest in dem Sinn, daR sie Einflu nimmt
auf die Einstellung der Zuschauer oder Zuhdrer zur prisentierten Per-
son.

Gleiches gilt fiir Texte und auch fiir Interview-Texte. Es wurde schon
an anderer Stelle (vgl. Abschnitt 1.2.1.5) auf die Bedeutung der tech-
nischen Moglichkeiten wie Kamerafithrung und Bildschnitt bei der Sen-
dung von Interviews hingewiesen. Diese kénnen zum Beispiel dazu ver
wendet werden, verbalsprachliche AuRerungen zu unterstreichen, sic
zu kommentieren oder dazu, einen Kontrast zwischen Prisentation und
verbaler Aussage zu verdeutlichen bzw. herzustellen.

Im folgenden Kapitel soll gezeigt werden, welche Rolle der Prisentation
bei unserem gewihlten Beispiel zukommt. Wir gehen dabei von der An-
nahme aus, daf Prisentation nicht beliebig erfolgt, sondern gezielt ein-
gesetzt wird. Es kann davon ausgegangen werden, da diejenige Konstr
tuente der Situation, die die Prisentation vornimmt, eigene Inter
essen verfolgt. Das heift fiir den vorliegenden Fall, da@ der SPIEGEL als
Presseorgan mit der Prisentation des Strauf-Gesprichs seine eigenen In-
teressen verfolgt. Dies duBert sich zum Beispiel darin, daR die Titel
geschichte des nichsten SPIEGEL-Heftes unter dem Thema ,Franz
Josef StrauR Kanzlerkandidat?** stand.

Wir versuchen, diese noch oberflichlichen Beobachtungen in drei Schrit-
ten zu konkretisieren. Zunichst werden die Bereiche differenziert, in
denen die Prisentation vorgenommen wird. Es folgt eine kurze Darstel-
lung der Ebenen, auf denen die Prisentation vorgenommen wird, d. h.
eine Aufgliederung nach den Mitteln, die zur Prisentation verwendet
werden. Im dritten und weitaus umfangreichsten Teil wird eire Analyse
der Prasentation des SPIEGEL-Gesprichs gegeben.,
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3.4.1 Bereiche der Textprisentation

Geht man von dem SPIEGEL-Heft aus, in dem das von uns untersuchte
Interview abgedruckt ist, so lassen sich zwei Bereiche deutlich unter-
scheiden, die wir Pritext und Interview-Text nennen. Zum Pritext ge-
horen im vorliegenden Fall das Titelblatt mit der Ankiindigung links un-
ten, das Inhaltsverzeichnis auf Seite 4, das Photo auf der gleichen Seite
und der diesem beigegebene zusammenfassende Text. Zum Interview-
Text gehort der von Seite 38 bis 47 abgedruckte Text samt Spartentitel,
Uberschrift(en), Bildern sowie Bildiiber- und -unterschriften. Ein Teil
des Interview-Textes ist der Primdrtext, d. h. der auf Tonband mitge-
schnittene und in schriftlicher Form wiedergegebene verbalsprachliche
Text, der in der Primirsituation miindlich geduBert wurde. In Analogie
zum Pritext steht der Posttext. Ein solcher findet sich zwar bei dem
untersuchten Interview nicht, er ist aber in Form von Kommentaren,
Stellungnahmen, Berichtigungen zum Primirtext durchaus iiblich und
wird der Vollstindigkeit halber miteinbezogen.

Wihrend sich Pri-, Interview- bzw. Primir- und Posttext auf die verbal-
und nicht-verbalsprachlichen AuRerungen bezichen, die in einem SPIE-
GEL-Heft vorzufinden sind, beziehen sich die Begriffe Prdsituation und
Postsituation auf diejenigen Mitteilungen und Situationen, die der Ver-
6ffentlichung des Heftes vor- bzw. nachgelagert sind. Das oben erwihn-
te nichste SPIEGEL-Heft wire zur Postsituation zu zihlen, wihrend
umgekehrt bei der Analyse der abgedruckten Titelgeschichte ,,Strau3
Kanzlerkandidat?** das von uns untersuchte SPIEGEL-Gesprich Be-
standteil der Prisituation wire.

Schematisch lassen sich die getroffenen Unterscheidungen wie folgt zu-
sammenfassen:

Prisituation Postsituation

Pritext Posttext

IV-Text

Primirtext

Wenn wir diese Unterscheidungen in der vorgefiithrten Art treffen, so lie-
gen diesem Vorgehen zwei Annahmen zugrunde: Zum eimnen gehen wir
davon aus, daR die Prisentation in den verschiedenen Bereichen auf die
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Becinflussung der Rezipienten in der Sekundirsituation abzielt. Sie soll
deren Wahrnehmung und Interpretation steuern. Zum anderen gilt, daf
eine Abstufung der Bereiche, wie sie durch die Form des Schemas ange-
deutet wird, deshalb notwendig ist, weil eine tatsichliche Beeinflussung
bei der Lektiire des Interview-Textes durch die anderen Bereiche nicht
gegeben sein muB. So kann zum Beispiel der Interview-Text ohne Be-
zugnahme auf Prisituation und Pritext wahrgenommen und interpre
tiert werden.

3.4.2 Einsetzbare Mittel

Besonders bei der Betrachtung der Prisituation erweist es sich als niitz-
lich zu untersuchen, mit welchen Mitteln ein Text prisentiert wird. Dies
kann auf der einen Seite durch Institutionen geschehen, die sich glei
cher Medien bedienen wie die Institution, die einen Text verbreitet. In
unserem Fall wiirde dies zutreffen, wenn eine andere Zeitschrift auf das
uns interessierende Gesprich hingewiesen hitte. In der Postsituation
war dies der Fall, da das SPIEGEL-Gesprich des &fteren kommentiert
wurde. Auf der anderen Seite kann dies durch Institutionen geschehen,
die sich anderer Medien bedienen, wie zum Beispiel Funk, Film und
Fernsehen. Jedes dieser Medien verfiigt iiber eine Reihe von Méglichker
ten, den jeweils publizierten Text in gewiinschter Weise zu priisenticren.
Bei der Presse sind dies bildliche Beigaben wie Schaubilder, Photos,
Photomontagen, Zeichnungen und Karikaturen sowie die Moglichkeiten
der Schriftgestaltung, zum Beispiel Verwendung verschiedener Schrift:
typen und -stirken, Arrangement von Schrifttypen, Schrigdruck usw.,
die u. a. zur Hervorhebung, Trennung von Einheiten, Verdeutlichung,
Ironisierung usw. herangezogen werden kénnen. Kurz: Alle diese Mittel
konnen dazu verwendet werden, Kommentare zum Primirtext abzuge
ben und den Leser zu beeinflussen.

3.4.3 Analyse der cinzelnen Bereiche
3.4.3.0 Die Prisituation

Das SPIEGEL-Gesprich mit StrauR wurde am 14. 10. 1974 (= 28. Jahr-
gang, Nr. 42) veréffentlicht. Von dem Gesprich selbst und seinem In-
halt wurde aber schon zuvor gesprochen, so zum Beispiel in einer Sen-
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dung des Siiddeutschen Rundfunks am 12. 10. 1974 um 12.30 Uhr, und
dies in doppelter Weise: Im Nachrichtenblock der Nachmittagsnachrich-
ten wurde auf das Gespriich verwiesen, gleichzeitig aber auch bekannt-
gegeben, daR in einem nachfolgenden Interview Herr Stoltenberg dazu
Stellung nehmen werde.

Bezogen auf das SPIEGEL-Interview hat die Nachrichtenmitteilung eine
doppelte, das Interview mit Stoltenberg eine einfache Hinweis- und An-
reizfunktion: Die Nachrichten geben eine Information, zu deren Ergin-
zung und Erweiterung sowohl das nachfolgende Interview als auch die
Lektire des SPIEGEL gehort, wihrend fiir das Stoltenberg-Interview
nur letzteres der Fall ist. Indem nun eine Teil-Information gegeben und
auf die Moglichkeit zur Beschaffung einer vollstindigen Information
hingewiesen wird, soll der Leser / Horer / Seher dazu gebracht werden,
sich die volistindige Information zu besorgen. Da er dies nicht von sich
aus tun kann, sondern auf die entsprechenden Medien angewiesen ist,
die Gber die entsprechende Nachricht verfiigen, muR er sie sich tiber die
Medien besorgen, was in den meisten Fillen heiRt, daB er etwas kaufen
muf. Yor dem Konsum steht der Kauf. Zuglejch aber wird sein Inter-
esse nicht nur auf das Produkt gelenkt, vielmehr erfolgt durch den An-
reiz selbst eine Beeinflussung seiner Rezeptionsstrategic: Er erwartet
nicht eine unbestimmte, sondern eine gangz spezifischie Mitteilung, sei sie
nun heikel, brisant, pikant oder sonstwie interessant fiir ibn. Er wird bei
der Rezeption das suchen, was er als interessant erwartet hat. Er ist kein
uninteressierter, sondern ein gezielt interessierter Informationsverbrau-
cher, und zur Steuerung sciner Interessen und Rezeptionsweisen kann
cin ganzer Medienverbund beitragen.

34.3.1 Der Pritext

Das Titelblatt

Auf dem Titelblate findet sich links unten ein Hinweis auf das Inter-
view. Der Text lautet: ,,SPIEGEL-Gesprich mit Straufl: Vierte Partel
ohne Chance“. Der Hinweis auf dem Titelblatt unterstreicht zum eir.len
die Wichtigkeit des Gesprichs, d. h. die Wichtigkeit, die ithm dﬂie Institu-
tion beilegt, unterstreicht aber auch die WiChti.gkeit‘l:lnd schemb?u' zen-
trale Stellung des Gesprichsinhaltes, der durch den A.ufierungstf:ﬂ nach
dem Doppelpunkt zusammengefat wird, so als sei dies der springende
Punkt des Gesprichs, das, worauf es ankommt.
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Das Inhbaltsverzeichnis

Dieser Eindruck wird durch das Inhaltsverzeichnis stark relativiert. In
diesem wird zweimal auf das Gesprich verwiesen: zum einen in der lin-
ken Spalte, in der sich nach Textsparten getrennt Hinweise auf die ein-
zelnen Artikel finden, und zum anderen auf der rechten Seite des Blat-
tes. Der zweite Hinweis ist weit ausfithrlicher und besteht aus einer
fettgedruckten Uberschrift in Frageform nebst Seitenangabe fiir den Ge-
sprichstext, einem Bild mit Unterschrift und einem ausfihrlichen Text
zum Gespriach. Wir gehen auf die einzelnen Elemente in der genannten
Reihenfolge ein:

Die Uberschrift ist in Frageform formuliert: ,,Mit Strau zur absoluten
Mehrheit?* Diese Frage wirft weitere Fragen auf: Bezweifelt der in
der Frage genannte Straul, da man mit ihm zur absoluten Mehrheit
komme, oder hegt der SPIEGEL diesen Zweifel? Unterstellt der SPIE-
GEL Strauff, da dieser die Absicht habe, mit wem auch immer zur
absoluten Mchrheit zu gelangen, und daR dieses Unterfangen in Frage
zu stellen ist? Ist dies alles fraglich oder fragwiirdig?

Wie man sieht, ist die Titelfrage im Inhaltsverzeichnis vieldeutig und er
fiillt damit ecine Anreizfunktion. Ein Léser, ‘der zumindest in cinem der
genannten Sinne auf die Frage eingeht, soll die Antwort in dem Ge-
sprichstext suchen, auf den verwiesen wird. Er soll suchen, in welchem
Sinn die Frage zu verstehen ist. Das Bild stellt zusammen mit der Bild-
unterschrift die Gesprichspartner vor, wobei entsprechend der Lektire-
richtung von links nach rechts die Gesprichsteilnehmer identifizierbar
werden: links Straug, in der Mitte Bshme, dann Koch. Durch das Bild
werden die Interviewer zu einem Teil der Anonymitit entzogen, in dic
sie im Primirtext gestellt werden: dort ist bet den Interviewer-Auflerun
gen immer nur von SPIEGEL dic Rede, so daR nicht deutlich wird, wel
cher der beiden Redakteure welche der AuRerungen getitigt hat.?
Rechts vom Bild findet sich ein halbfett gedruckter Text, der durch die
Art seiner Formulierung vorgibt, die Meinung des Interviewten wieder-
zugeben. Er geht auf die in der Uberschrift gestellte vieldeutige Frage
ein und legt eine Interpretationsmoglichkeit nahe. Der erste Satz
lautet:

Skeptisch beurteilt CSU-Chef Strauf die Aussichten der Opposition,
1976 wieder an die Regierung zu kommen.

Thematisiert wird allerdings nur der Bereich ,,absolute Mehrheit®, der
in Beziehung gestelit wird zu ,, Opposition*. Erst der nichste Satz
greift den Bereich , mit StrauR‘* auf:
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In einem SPIEGEL-Gesprich iRt er durchblicken, ein Kanzlerkandidat
Strauf kdnnte die Union zur absoluten Mehrheit fithren: ,,Ich hielte es
fiir moglich. * :

Jetzt konnte es so scheinen, als halte StrauB8 die Erringung der absolu-
ten Mehrheit unter seiner Fiihrung im nachfolgenden SPIEGEL-Gesprich
fir moglich und als ziehe der SPIEGEL diese Auffassung in Zweifel.
Es kénnte aber auch so sein, daR der SPIEGEL die von ihm wiedergege-
bene Auffassung des Herrn Strau ernst nimmt, und die Frage der Uber-
schrift zu verstehen sei im Sinn von ,,Sollte es StrauR mdglich sein, fiir
die Opposition die absolute Mehrheit zu erreichen?*

Wenn der Text vielleicht auch die eine oder andere Lesart nahezulegen
scheint, er legt sie nicht fest. Festzuhalten ist allerdings, da@ SPIEGEL
den Anschein erweckt, er thematisiere einen zentralen Punkt des Ge-
Sprachs. Er tut dies, indem er ein Zitat aus dem Gesprich selbst bringt.
Der Vergleich mit dem vollstindigen Zitattext zeigt, daf dies auf eine
bestimmte Weise geschieht. Der vollstindige Text lautet:

SP 77: Sie meinen, Sie hitten als Kanzlerkandidat die absolute Mehr-
heit auch nicht in der Tasche?

St 78: Ich bin doch nicht groRenwahnsinnig. Ich hielte es fir mdglich,
aber fiir sehr problematisch.

Das im Pritext wiedergegebene Zitat ist um den Teil gekiirzt, in dem
Strau stark relativiert: In der Primirsituation schwicht er stark ab und
versucht, damit einer schlimmstmaoglichen Deutung vorzubeugen, zum
Beispiel den Konsequenzen, die sich fiir ihn ergeben, wenn er im stren-
gen Sinn beim Wort genommen wird. Der SPIEGEL streicht im Priatext
den Teil der Auerung, der zur Kundgabe der Vorbeugungsmanahme
dient, und liefert die Aussage in einer Form, die schlimmstmdgliche
Deutungen geradezu provoziert. DaR der bezeichnete Sachverhalt in der
gewihlten Prisentationsform tatsichlich AnlaR zu schlimmstmdoglichen
Deutungen gegeben hat, belegt das in der Prisituation angesiedelte Stol-
tenberg-Interview, belegen aber auch cine ganze Reihe von Kommenta-
ren, Erklirungen, Klar- und Richtigstellungen, die auf das SPIEGEL-
Interview mit StrauR zum dort angeschnittenen Thema ,Straufl als
Kanzlerkandidat® gegeben wurden. Das nichste SPIEGEL-Heft hatte
eine Titelgeschichte zum gleichen Thema.

Wihrend der SPIEGEL die Abschwichung von Strauf} streicht, verwen-
det er selber welche. Der SPIEGEL behauptet nicht, daR Straufs behaup-
tet habe, er hielte es fiir moghch, daR er als Kanzlerkandidat die Mehr-
heit erringen konne. Nein, der SPIEGEL stellt lediglich fest, dal Strauf’
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dies ., durchblicken* Iit. Wiirde man den SPIEGEL beim Wort nehmen

wollen und sagen, er habe etwas behauptet, kann er sich zuriickziehen

und sagen, dies hitte er nie getan, denn wenn man sagt, jemand lieBe

etwas durchblicken, sagt man nicht, daR jemand etwas behaupte, und

man halt sich ein Hintertiirchen offen.

Die Verwendung von ,,1dRt er durchblicken® hat iiber die Absicherung

hinaus noch eine weitere Funktion: Sie wirft die Frage auf, wie Strauf

sie durchblicken lif}t, ob er es {iberhaupt durchblicken lift usw., kurz:

Sie liefert Leseanreize. _

Der letzte Satz der Pritexteinheit

Einer vierten Parte: gibt Straufl derzeit keine Chance.

gibt die gleiche Information wie der Hinweistext auf dem Titelblatt,

stellt diese allerdings in einen anderen Kontext. Angesichts der Vorgan-

gersitze muR sich der Leser fragen, ob Strauf vielleicht deshalb ciner

vierten Partei keine Chance gibt, weil er diese fiir sich selbst sieht. Eine

solche Interpretationsméglichkeit - und auch noch andere — eréfinet
sich, da der letzte Satz unvermittelt eingefiihrt wird und er in verschie-
dene inhaltliche Relationen zu den Vorgingersitzen gestelit werden
kann. Durch die Syntax wird hier ein weiterer Leseanreiz geschaffen.

Der Leser, dem der Pritext mehr Fragen stellt als er beantwortet, wird
implizit auf den Interview-Text verwiesen, wo er eine Klirung seiner
Fragen glaubt erhoffen zu diirfen. Vom Hinweistext auf dem Titelblatt
iber den kurzen Text in der Inhaltsangabe wichst die Menge der Infor-
mationen iiber das betreffende Interview und seine Themen stindig, wo-
bei der Pritext Erwartungen schafft und Interpretationsverschl:’ige
macht, die den Leser auf den Interview-Text hinweisen und bei seiner
Leknire zu beeinflussen suchen.

Zusammenfassend iRt sich festhalten:

Als Verfahren kann die Prisentation dazu dienen, ganz bestimmte
Aspekte gezielt hervorzuheben. Im vorliegenden Fall unterstreicht
sie Punkte, die der Interviewte in dieser Form nicht hervorgehoben hat.
Sie dient der Betonung von Punkten, die der Interviewte mit Verdek
kungsstrategie behandeite. Die Textprisentation ist in der Massenkom-
munikation ein Mittel, das die Gestalter der Massenmedien zur Verfol
gung ihrer Interessen gezielt einsetzen. Mittel zur Verfolgung der Inter
essen ist in unserem Fall der gezielte Einsatz von Zitatkiirzungen, dic
die Interpretatipn der Interviewten-AuRerungen in eine bestimmte Rich-
tung lenken. Die Prisentation bedient sich vielinterpretierbarer AuBe
rungen, durch die Leseanreiz geschaffen wird.
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34.3.2 Der Interview-Text

Der Spartentitel ist durch zwei Querstriche von den beiden anderen
Titelzeilen optisch klar abgesetzt. Seine Sonderstellung wird weiterhin
unterstrichen durch die Verwendung von zwei verschiedenen Kompo-
nenten (SPIEGEL und Gesprich). Der Spartentitel hat hinweisende und
gliedernde Funktion: Er weist darauf hin, daf ein neuer Textblock ein-
gefithrt wird und er hebt den Jeweiligen Block von anderen ab.

Die mecbﬂfr umfallt zwei Zeilen:

»Manchmal liegt es in der Luft*

CSU<Chef Franz Josef Strauf iiber die vierte Partei und die Wahlaussich-
ten der Union 1976

Die erste Zeile ist fertgedruckt und als Zitat kenntlich gemacht, die
zweite ist kleiner gedruckt. Bei dem Zitat wird nicht deutlich, von wem
¢s stammt, doch ist zu schlieRen, daR es sich um einen Satz des Inter-
viewten handeln diirfte. Diese Annahme wird durch das grofle Strauf-
Bild auf der gleichen Seite des Heftes gestiitzt. Inhaltlich ist die erste
Zeile ebenso viel- wie nichtssagend. Sie kontrastiert in ihrer Banalitit
mit dem Gewicht, das man von Aussagen eines Politikers mit Bedeutung
erwartet,

Auch die zweite Zeile legt nahe, daR es sich um ein Strauf-Zitat han-
delt: Es wird angekiindigt, wozu der Interviewte Stellung nimmt. Aller-
dings bleibt offen, wer mit ,,die vierte Partei’‘ gemeint ist. Handelt es
sich um eine bundesweite CSU, um eine DSU oder den BFD?

Stellt man die beiden Uberschriftzeilen in Verbindung, so wird deutlich,
daf durch die zweite Zeile die erste spezifiziert wird. Was in der Luft
liegt, konnte entweder die vierte Partei oder eine Aussicht auf Wahl-
erfolg der Union sein; es kénnten aber auch beide zusammen gemeint
sein. Auch hier werden, um Leseanreize zu schaffen, keine eindeutig
interpretierbarcn Auferungen verwendet.

Interessant ist, da® in der Uberschrift nur auf zwei Themenbereiche hin-
gewiesen wird und der dritte (,,Kanzlerkandidat StrauB*), der im Ge-
Sprich selbst den gro@ten Raum einnimmt, ausgespart wird. Hier bringt
der Text der Inhaltsangabe mehr Information.

Bilder, Bildunterschriften und Primdrtext ’

Im folgenden gehen wir niher auf Bilder, Bildunterschriften Sf)Wle auf
die Gestaltung des Primirtextes ein und werden deren Verhiltnis zu den
Themen und einzelnen Passagen des Primirtextes niher untersuchen.
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Das erste Bild ist ein Photo von Franz Josef Strauf, das etwa ein Drittel
der gesamten Textseite beansprucht. Strauf selbst nimmt etwa zwel
Drittel des Photos ein. Zusammen mit der ersten Uberschriftenzeile bil-
det das Photo einen optischen Schwerpunkt.

Strauf erhebr den linken Zeigefinger unterstreichend oder mahnend
und macht ein ernsthaftes Gesicht. Mit der in Mimik und Gestik ausge-
driickten Ernsthaftigkeit und Gewichtung wird die nichts- und alles
sagende Bildunterschrift konfrontiert: ,Ich sehe, hére, spiire nichts".
Bild- und Textinhalt treten in einen Kontrast, der durch die optisch her
vorgehobene erste Zeile der Uberschrift (,,Manchmal liegt es in der
Luft*) verdeutlicht wird. Der Gewichtigkeit des Gehabes wird die Bana
litit der sprachlichen AuRerung gegeniibergestellt. Die Richtung, in der
die Textprisentation zielt, wird noch klarer, zieht man den Kontext
heran, aus dem die StrauR-Zitate entnommen sind, nimlich St 28 und
St 30. An dieser Stelle hakt der Interviewer mehrmals nach und ver-
sucht, Informationen iiber die Ansichten des Interviewten zum Thema
vierte Partei zu erhalten. Straufl weicht an dieser Stelle permanent unter
Verwendung allgemeiner Floskeln aus (vgl. auch St 26 ,,Manche Dinge
entstehen entweder von selber oder sie entstehen nie*). Bei der Text-
prisentation werden zwei allgemeine Floskeln aus einer Stelle des Inter
views zitiert, an der der Interviewte nicht gerade im besten Licht er-
scheint.

Die Funktion der Prisentation besteht hier in der nachtriglichen En-
bringung eines Gegenzuges des Mediums, Der Prisentation kommt dar-
iiber hinaus eine weitere Funktion zu: Indem die bekannte Personlichkeit
StrauB grofl abgebildet wird, erfihrt der potentielle Leser schon beim
fliichtigen Durchblittern des Heftes, daR in einem Textblock eben die-
ser Personlichkeit viel Raum gewidmet wird. Das Bild hat so eine Anreiz-
funktion, die fiir den stark sein diirfte, der das Verhiltnis SPIEGEL —
StrauR besser kennt. Die Anreizfunktion wird durch die Bild-Uber/
-Unterschrift-Konstellation vertieft. Indem diese Zitate enthaiten und
davon auszugehen ist, daR sie von der abgebildeten Personlichkeit stam-
men, wird der Leser versuchen herauszufinden, ob die Zitate dem Text
entnommen sind, der das Bild begleitet. Er wird, wenn er sich auf die
Suche macht, bis zur dritten Spalte lesen miissen bevor er fiindig wird,
und er wird sich dann unter Umstinden bestitigt sehen und gerne wel
ter auf das Zitatsuchspiel einlassen, zu dem ihn der SPIEGEL durch

Bildunterschriften und Zwischentitel wihrend seiner ganzen Lektire
einlidt.
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Das zweite Bild (S. 41) zeigt eine um einen Kaffeetisch gruppierte Run-
de, aus der die rechts vorne (!) in die Optik blickende minnliche Person
hervorsticht. Der Untertitel gibt in Fettdruck Auskunft, um wen es sich
handelt : »Parteigriinder Meyer (r.)*““. Durch das Sternchen wird auf
eine Anmerkung am FuRende der mittleren Spalte verwiesen. Hier er-
fihrt der Leser, wo das Photo aufgenommen und das Treffen abgehal-
ten wurde (Miilheim/R.) und um wen es sich bei den anderen abgebilde-
ten Personen (Parteifreunde von Meyer) handelt.

Die zweite Hilfte der Bildunterschrift enthile eine mit Fragezeichen
verschene Adjektivreihe: ,,Konservstiv, liberal, national, aklerikal?* Die
ganze Zeile kann gelesen werden als ,Ist der dargestelite Meyer konser-
vativ, national, aklerikal?‘, wobei allerdings offen bleibt, ob nach nach
diesen Eigenschaften in bezug auf Meyer gefragt wird, oder ob sie in be-
zug auf ihn hinterfragt werden.

Die Adjektivreihe ist SP 17 und St 18 entnommen. In SP 17 zitiert der
SPIEGEL eine frilhere Auferung von Strau@, in der dieser die Eigen-
schaften nannte, die eine vierte Partei aufweisen miisse. In St 18 streitet
StrauB weder ab, da er die zitierte AuRerung getitigt habe, noch weist
e sie insgesamt inhaltlich zuriick. Er korrigiert lediglich ,,antiklerikal®
2w ,,aklerikal*, das er in Beziehung zu sich setzt (,,Ich bin nicht klerikal
und nicht antiklerikal‘), obwohl nach Eigenschaften der vierten Partei
und nicht nach solchen des Herrn Strauf gefragt wurde.

Das Bild selbst illustriert das auf der gleichen Seite behandelte Thema
wotrauf und Meyers vierte Partei* (SP 19 bis St 24); es verleiht optisch
einer Person Gewicht, von der Strauf sich im Gesprich (vgl. St 22)
stark zu distanzieren bemitht.

Wihrend der Interviewte seine Beziehung zur abgebildeten Person her-
unterspielt, wird diese in der Prisentation hochgespielt. Hier wird vom
Medium des Inrerviewers durch die Prisentation wiederholt, was der In-
terviewer in der Primirsituation versucht: Der Interviewer will von der
vierten Partei bzw. Herrn Meyer reden, Strau von sicn selbst. lf1 der
Prisentation wird das Thema hervorgehoben, von dem der Interviewte
nicht sprechen wollte. Merkmale, die der Interviewte‘auf sich bezle}‘u,
werden auf die Person bezogen, von der er sich distanzieren wollte. Dies
Verfahren wird auf einer anderen Ebene nochmals verwendet. Links
von der Bildmitte steht ein Zwischentitel in Zitatform: ,,lch‘ habl? nicht
dic Absicht, der CDU Wihler wegzunehmen*. Es handelt sich hier um

tine Rul&erung von Straufl (St 24}, die durch die Placierung des Zwi-

schentitels in Beziehung zum Bildinhalt, d. h. zu Meyer und seiner vier-
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ten Partei gebracht werden kann. Auch dieser hitte diese Auferung tun
kdnnen. Wenn aber StrauR etwas sagt, das Meyer in gleicher Form und
gleicher Absicht ebenso sagen kdnnte, vielleicht sogar gesagt hat, dann
werden beide Sprecher in eine Nihe zueinander geriickt, die Strauf als
Interviewter heftig in Abrede stellt.

Wir fassen unsere bisher gemachten Beobaghtungcn in einem Schema
zusammen:

2.Bild ———— I ————— Texty (5P 19 bis St 24)

1 111

Untertite] —mm— [V —4—48——— Text, (SP 17 /St 18)

Die Beziehungen Bild — Text (II) und Untertite]l — Text (1V) lassen sich
bei der Lektiire feststellen. Sie sind direkt aufeinander bezogen.

Anders verhalten sich die Beziehungen zwischen Bild und Untertitel (I)
sowie die der beiden Texte. Wihrend Text; nach den Eigenschaften
einer vierten Partei fragt und vom Interviewten der Versuch unternom-
men wird, den Themengegenstand an die eigene Person zu binden, hakt
der Interviewer in Text, nach, pefsonalisiert das Thema mit Beziehung
auf andere Personen. Der Interviewte ist hier bemiiht, Distanz zu diesen
Personen zu wahren. Die Zusammenstellung von Bild und Untertitel (1)
vereinigt nun die beiden vom Interviewten nicht intendierten Richtun-
gen, indem einerseits die herabgespielte Person thematisiert und ihr
Eigenschaften beigegeben werden, die der Interviewte an sich selbst zu
binden suchte.

Hinsichtlich der Prisentation des Themenbereiches ,,vierte Partei* 1d8t
sich fir die bisher betrachteten Prisentationselemente feststellen, daf
Zitate gerade aus den Teilen des Primirtextes gewdhlt und hervorgeho-
ben werden, in denen der Interviewte den nachhakenden Fragen des
Interviewers auszuweichen trachtete. Die Prisentation erweist sich so-
mit als Mittel, mit dem der Interviewer und/oder das Publikationsorgan
in eine Richtung nachstoBen kann, in die der Interviewte seine Beitrige
gerade nicht lenken wollte. Allgemeiner liRt sich aufgrund der bisheri-

gen Beobachtungen feststellen: Prisentation ‘st eine Moglichket zur
Manipulation des Primirtextes.
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Wir fassen die bisher verwendeten Analysekriterien zur Untersuchung
der Prisentationsmechanismen in einer F ragereihe zusammen, die wir
dann bei der Betrachtung der weiteren Prisentationselemente verwen-
den;

(1) Wie st das Verhltnis Titel — Textpassage oder Titel — Text?

(2) Wie ist das Verhiltnis Bild — Untertitel?

(3) Wic ist das Verhiltnis Bild — Text?

(4) Wie ist das Verhiltnis Untertitel — Text?

(5) Liegen bei Titel / Untertitel Zitat, Verinderung eines Zitats, ein
Kommentar oder die Interpretation einer Textstelle vor?

(6) In welchem Verhiltnis stehen die Textstellen, auf die sich Bild und
Untertitel beziehen?

(7) Wie ist das Verhiltnis von Bild — Untertitel zu anderen Bildern und
Untertiteln des gleichen Textes?

(8) Wie ist das Verhiltnis der einzelnen Textstellen zueinander, auf die
sich die Bild-Untertitel-Einheiten beziehen?

Das dritte Bild (S. 43) ist ein Schema, das iiber die Entwicklung der
Stimmenverhiltnisse seit 1949 getrennt nach den Parteien CDU/CSU,
F. D. P. und SPD Auskunft gibt. Versuchen wir, die acht Fragen an die-
s¢s Schema heranzutragen:

(1) Entfillt, da sich diese Frage nur auf den Titel bezieht.

(2) Wie ist das Verhiltnis Bild — Untertitel?

Im vorliegenden Fall handelt es sich nicht um einen Untertitt‘l-.DaS
Schema enthiit eine Uberschrift, die in den Block des Schemas inte-
gtiert ist. Die Uberschrift enthilt zwei Zeilen, deren zweite diinner ge-
druckt ist als die erste: ,,Stimmenanteile bei den Bundestags“{ahlen (in
Prozent der giiltigen Stimmen)*‘. Hierbei handelt es sich um eine meta-
Sprachliche Anweisung zum Gebrauch des Schemas. o

Die erste Uberschrifezeile ist stark hervorgehoben und sticht ins Aug #
»CDU/CSU: Abstieg von der Mchrheit; Hier wird eine Interpretation
der Entwickly ng von Stimmenanteilen gegeben und ein besonfierer
Aspekt des Schemas betont, der je nach der Thematlslcrung der einzel-
nen verzeichneten Parteien auch anders hitte ausfallen konnenl,‘ Zum
Beispiel ,,Steter Aufstieg der SPD*, ,,Das Auf und Ab der F. D. P.“ oder
»Leichte Verluste der CDU/CSU seit 1965

(3) Wie ist das Verhiltnis Bild — Text? _
Das Schema illustriert einerseits den Themenbereich ,,Wahlaussichten

der CDU/CSU (SP 31 bis St 40), es greift aber andererseits die bo:;legr(ei?(;
de Auﬁerung St 4 (,,Darf ich Sie darauf aufmerksam machen, da
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CDU/CSU bei sieben Bundestagswahlen nur zweimal, 1963 und 1957,
mehr Stimmen hatte als die SPD und F. D. P. zusammen, und nur ein-
mal, nimlich im Jahre 1957, die absolute Mehrheit?*) auf.

(4) Wie ist das Verhiltnis Untertitel — Titel?

Wihrend das Schema die von Straufl betonten Tatsachen belegt, wird
durch die Uberschrift ein Aspekt der Zahlenreihen hervorgehoben, der
nicht im Interesse des Interviewten liegt: Thm liegt nicht daran, von
dem Abstieg der CDU/CSU, sondern von Aussichten bei der nichsten
Bundestagswahl zu reden, und zwar in einem fiir seinc Partei positiven
Sinn.

(5) Liegen bei Titel / Untertitel Zitat, Verinderung cines Zitats, cin
Kommentar oder die Interpretation einer Textstelle vor?

Es wird eine Textstelle aufgegriffen und deren Inhalt im Sinne des In-
terviewers interpretiert. .

(6) In welchem Verhiltnis stehen die Textstellen, auf die sich Bild und
Untertitel beziehen?

Die Beantwortung dieser Frage geht in die gleiche Richtung wie die von
(4) und (5): Es bestcht eine Diskrepanz zwischen den Interessen des
Interviewten und den durch di¢ Prisentationsmittel angesprochenen
Bereichen. Diese Diskrepanz bewegt sich weniger auf der statischen
Ebene (Zahlen), sondern in der Interpretation von Entwicklungen. In
beiden Bereichen (St 4 und SP 31 bis St 40) versucht der Interviewer,
vom Interviewten solche Auskiinfte zu erhalten, die dem Interviewten
selbst nicht gerade angenehm sind. Bei St 4 handelt es sich um eine Zu
rechtweisung, mit der der Interviewte eine Unterstellung zuriickweist.
Durch die Prisentation nhun wird versucht, diesen Zug des Interviewten
im Nachhinein zu parieren.

(7) Wie ist das Verhiltnis von Bild-Untertitel zu anderen Bildern und
Untertiteln des gleichen Textes?

Vordergrindig unterscheidet sich das Schema durch den Anschein von
Objektivitdt, Niichternheit, Belegbarkeit usw. Es veranschaulicht, treibt
die Veranschaulichung aber in eine Richtung, die mit den vom Inter
viewten bekundeten Interessen nicht iibereinstimmt, In diesem Sinn
reiht sich das Schema der Tendenz nach in die fiir die beiden ersten Bil-
der festgestellte Linie ein und setzt sic fort, wobei allerdings die einge-
setzten Prisentationsmittel variiert werden.

(8) Wie ist das Verhiltnis der einzelnen Textstellen zueinander, auf die
sich die Bild-Untertitel-Einheiten beziehen?
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Wihrend sich das erste Bild vordergriindig nur auf die Person des Inter-
viewten bezieht, durch den Untertitel aber an den Themenbereich
wiette Partei gebunden wird, und das zweite Bild zum Themenbereich
wierte Partei” durch die abgebildeten Personen und durch den Unter-
titel an die Person des Interviewten gebunden wird, steht das Schema
in direkter Verbindung zum Themenbereich ,,Wahlaussichten der
Union*. Damit sind die beiden ersten Themenbereiche ikonisch prisen-
tiert.

Das vierte Bild (S. 47) ist eine Karikatur. Sie stellt einen grofen, dicken
Straug dar, der die linke Hand in der Tasche seiner Lederhose verbirgt
und in der rechten Hand (!) die linke Hand eines kleinen Ebenbildes
hilt, das seinerseits in der rechten ein Fihnchen mit der Aufschrift
wvierte Parte( schwingt. Auf dem Querband der Lederhose des Dicken
befindet sich die Aufschrift ,,CSU". Beide, der grofe und der kleine
Dicke, sind hemdsirmelig und zeigen ein zufriedenes Grinsen auf den
breiten Gesichtern.

Gehen wir auf die Leitfragen ein:

(1) Entfillt, da es sich nicht um eine Uberschrift handelt.

{2) Wie ist das Verhiltnis Bild — Untertitel?

Das Bild hat zwei Untertitel, deren erster in Dinndruck als Quellen-
angabe fiir die Karikarur dient (,,Westdeutsche Allgemeine Zeitung*).
Der eigentliche, durch Fettdruck hervorgehobene Untertitel lautet
-Vaterfreuden*. Das Verhiltnis des grofen zum kleinen Dicken wird
als Vater-Sohn-Verhiltnis charakterisiert und gleichzeitig behaupter,
dieser Vater freue sich itber diesen Sohn.

(3) Wie ist das Verhiltnis Bild — Text? _
Bei der Betrachtung von Bild und Text muR in diesem Fall differenziert
werden, da verschiedene Aspekte zu beachten sind. _

a) lkonisch wird auf eine AuRerung des Interviewten zurﬁckgegnffefl
(St 70): | Den einen ist er zu groR oder zu klein, zu dick oder 21‘1 dinn“,
die ihrerseits in einer Kapiteliiberschrift in verkiirzter Form zitiert wm'r-
de (,,Zu groR oder zu klein, zu dick oder zu diilnn*, S. 4§). Dieser Zwi-
schentitel steht auf der vorhergehenden Seite und schlieBt fast genau
mit dem unteren Bildrand der Karikatur ab. Legt man das SP[EGEL-
Heft aufgeschlagen vor sich, so bilden der Zwischentitel von S. ‘4‘#6 und
die Karikatur auf S. 47 eine optische Einheit. Der Text des Zwischen-
titels selbst ist einer Textpassage entnommien, in der es um den Kanzler-
kandidaten der CDU/CSU fiir die nichste Bundestagswahl geht.
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b) Der ikonische Gegensatz grof — klein in Verbindung mit einer Ver
wandtschaftsbezeichnung kann bezogen werden auf das Verhiltnis
Straull — vierte Partei; in SP 21 (,,Was tun Sie, um der Schwesterpartei
CDU und deren Wihlern klarzumachen, da8 Sie nicht der geistige Ge-
vatter des Herrn Meyer sind?*‘) war von einem Verwandtschaftsverhilt-
nis geistiger Natur zwischen Strau und Meyer die Rede.

¢) Durch die dargestellte Beziehung zwischen Strauft samt CSU und
eciner vierten Partei wird auch der in SP 41 angesprochene Aspekt ,er
sagt vierte Partei und meint bundesweite CSU** aufgegriffen: Der kleine
Dicke ist bis auf die fehlende Hosenbandaufschrift und das geschwunge-
ne Fihnchen die exakte Miniaturabbildung des groRen Dicken. Wachst
der Kleine, kénnten beide identisch werden.

d) Des weiteren kann der Bildinhalt bezogen werden auf das von Strauf
selbst zweimal (St 60 und St 62) angesprochene GroRvater-Varter-Sohn-
Verhiltnis.

e) SchlieRlich erscheint Strauf in der Karikatur als der ,,grofRe starke
Mann®, von dem besonders in St 52 die Rede ist.

(4) Wie st das Verhiltnis Untertitel — Text?

Hier kann auf das in (3) b) und (3) d) Gesagte verwiesen werden. Es
kommt hinzu, daB im Untertitel davon ausgegangen wird, Strauff freue
sich iiber die vierte Partei. Damit steht der Inhalt des Untertitels ip
Widerspruch zu den Passagen, in denen StrauB heftig bemiiht ist, sich
von dem Parteigriinder Meyer zu distanzieren (so St 22 und St 40).

(5) Liegen bei Titel / Untertitel Zitat, Verinderung eines Zitats, ein
Kommentar oder die Interpretation einer Textstelle vor?

Das Verhiltnis StrauB — vierte Partei wird in dem Untertitel in einer
Weise interpretiert, die den Interessen und Bekundungen des Interview-
ten zuwiderliuft: Strau will weder geistiger Vater ciner vierten Partel
sein, noch freut er sich tber diese; dies jedenfalls gibt er in der Primar
situation zu erkennen.

(6) In welchem Verhiltnis stehen die Textstellen, auf die sich Bild und
Untertitel beziehen?

Die moglichen Bezugsstellen, wie wir sie in (3) aufgelistet haben, bezic-
hen sich auf alle im Interview angesprochenen Themenbereiche. En
Merkmal ist ihnen allen gemeinsam: An den betreffenden Stellen wer
den Themen, Eigenschaften, Handlungen usw. angesprochen, von denen
sich StrauB distanziert, denen er ausweicht oder die er abweist.

Im Falle der vorliegenden Karikatur konnen die Antworten auf die Fra:
gen (6) und (8) zusammen gegeben werden, denn das Bild faft hier so-
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zusagen alle im Interview angesprochenen Aspekte mehr oder weniger
deutlich zusammen.

(7) Wie ist das Verhilenis von Bild — Untertitel zu anderen Bildern und
Untertiteln des gleichen Textes?

Das schon bei der Betrachtung des Schemas festgestellte Verfahren der
Variation der Prisentationsmittel unter Beibehaltung der StoRrichtung
gilt auch fiir das vierte Bild. Die Variation betrifft den Einsatz von zwei
Photographien, dann einem Schema und einer Karikatur, dem eine Va-
riation in den Untertiteln entspricht: Den Photos sind Strau-Zitate bei-
gegeben, Schema und Karikatur sind mit interpretierenden Behauptun-
gen des SPIEGEL untertitelt. Die StoBrichtung ist in allen vier Fillen
die gleiche: Es werden Informationen vermittelt, die nicht im Interesse
des Interviewten liegen. Der Dissens zwischen den Partnern wird in der
Prisentation verlagert und so der Versuch unternommen, dem Leser ge-
rade soiche Punkte aufzuzeigen, die im Interesse des Interviewers und
nicht des Interviewten liegen. Der Leser soll somit bei seiner Rezeption
und der Interpretation der in der Primirsituation getitigten AuRerun-
gen gelenkt werden.

Der Endstellung wird das vierte Bild durch seinen zusammenfassenden
Charakter gerecht; es spricht einerseits eine ganze Reihe von Themen
und Teilthemen des Interviews dirckt oder indirekt an und weist ande-
rerseits nochmals auf solche Entwicklungen hin, von denen der Inter-
viewer und sein Medium glauben, daf der Interviewte sie intendiert. In
diesen Punkten steht es komplementir zum ersten Bild, das dadurch Er-
Offnungsfunkcion hatte, daR es eine ganze Reihe von Fragen aufwarf,
die erst im Verlauf der Interview-Lektire beantwortet werden.
Betrachtet man zusammenfassend die Beobachtungen zu den vier Bil-
dern, so 14Bt sich sagen, daR sie in ihrer Struktur der Grobstruktur des
Primirtextes und den Interviewer-Intentionen entsprechen. Sie bilden
einen eigenstindigen Text, der durch zahlreiche Beziehungen mit dem

Primirtext verbunden ist.

Die Zwischentitel |
Der Interview-Text weist fiinf, durch Fettdruck und Balken hervorge-

hobene Zwischentitel auf, bei denen es sich durchweg um Zntate.aus
dem Primirtext handelt.>® Sie teilen den Interview-Text in ungleiche
Abschnitte. .

Die Zwischentitel erfiillen eine Reihe von Funktionen: Zunichst gu.e-
dern sie zusammen mit den Bildern den geschriebenen Primirtext in
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kleinere Einheiten, zerlegen ihn in kleinere, genie@bare Happen. Soweit
erkenntlich, gliedern sie jedoch nicht durchweg inhaltliche und thema-
tische Einheiten. Durch die Verwendung von Zitaten, die jeweils durch
Anfithrungs- und SchluBzeichen kenntlich gemacht sind, laden sie, wie
die Zitate in Textiiberschriften und Untertiteln, zum Zitatsuchspiel ein.
Der Leser bekommt einen Anreiz aufzupassen, an welcher Stelle und in
welchem Zusammenhang das Zitat geduflert wurde.

Die exponierte Stellung der Zwischentitel verleiht den in ihnen bezeichne-
ten Inhalten ein besonderes Gewicht, hebt sie aus der Menge der in der
Primirsituation getitigten Auferungen hervor. Der Leser darf erwarten,
daR es sich bei den gewihlten Zitaten um Kernstellen handelt.

Der erste Zwischentitel ,Ich habe nicht die Absicht, der CDU Wihler
wegzunehmen® (St 24) bezieht sich auf eine Stelle, an der von dem
~Kristallisationspunkt Meyer* die Rede ist und StrauR darauf hinweist,
daf er eine bioRe Stimmenverteilung im Bereich der Zentrumsparteien
und ihres Umlandes fiir witzlos hilt. Aus diesem Kontext gelost und
ihm weit vorangestellt, legt der Zwischentitel jedoch noch eine weitere
Vorannahme nahe, nimlich die, daf Strauf von irgendwem verdichtigt
werde, der CDU Stimmen abjagen zu wollen. So wird zwar das Strauft
Zitat in seinem Sinn genau wiedergegeben, zugleich aber wird die positi-
ve Information ,Strauf will der CDU Stimmen abjagen’ mitgeliefert.
Der zweite Zwischentitel (,,Ich muf immer zwei Produkte anbieten”
(St 36) st ein Zitat eines Zitats. StrauR beruft sich auf einen bedeuten
den ,Mann der deutschen Wirtschaft* (St 36). ,,Dann®, so zitert
Strauf weiter, , kriege ich mehr Kiufer als wenn ich nur ein Produkt an-
biete. Konfrontiert man die beiden ersten Zwischentitel miteinander,
so wird ein gewisser Widerspruch deutlich, der sich syntaktisch bei
Strauf in der Verwendung von Zwar-Aber-Strukturen niederschligt und
seine ganze Haltung im Interview durchzieht: Es wird behauptet und
eingeschrankt, es werden Andeutungen getitigt und sofort ihre Zuriick-
nahme mit angedeutet. Zwar will er der CDU keine Stimmen wegneh-
men, aber er muR zwei Produkte anbicten.

Der dritte Zwischentitel (,,Ich wiinsche mir keine Stunde der Not",
St 54) ist einem Nachhaken des Interviewers auf einen ziemlich langen
Exkurs von StrauR iber groRe Persdnlichkeiten der Zeitgeschichte ent-
nommen:

Es ist ja schon eine gingige Redewendung, daR Franz Josef Straug dann

eine Chance hat, wenn er als Retter in der Stunde der Not auftreten
kann (SP 53).

128



Wie in dem ersten Zwischentitel wird auch hier die Verwendung der ne-
gierten Form die positive Form implizit mitgeliefert, ganz gleich, ob der
Interviewer mit der Behauptung recht hat oder nicht, dai es sich bei
dem bezeichneten Sachverhalt um eine ,,gingige Redewendung®
handle.

Der vierte Zwischentitel (,,Der CDU-Vorsitzende hat die natiirliche Prio-
redt®, St 66) fale zwei Straul-Sitze zu einem einzigen zusammen.
Dabei wird eine Modalisierung (,,wird der Bundesparteivarsitzende .

den ersten Anspruch haben*) tibergangen. So entsteht der Eindruck, als
habe StrauB eine uneingeschrinkt giltige Aussage iiber den Kanzler-
kandidaten der Union getitigt; gerade dies aber hat er nicht, wenn man
die Themendurchfithrung des Berciches ,,Kanzierkandidat der Union*
niher anschaut. Vielmehr versucht StrauR, sich beziiglich dieses Themas
nicht festlegen zu lassen.

Der fiinfte Zwischentitel (,,Zu grol oder zu klein, zu dick oder zu
dinn*, St 70) wirkt in dieser Form, ohne Kontext, zunichst nichtssa-
gend, da nicht einmal ersichtlich wird, welchem Objekr oder welcher
Person die genannten Eigenschaften zu- oder abgesprochen werden sol-
len. Mit dieser Unbestimmtheit shnelt der fiinfte Zwischentitel der Uber-
schrift zum gesamten Interview-Text.

Betrachter man die Beziehung der Zwischentitel zu anderen Elementen
der Textprisentation bzw. ihre Stellung im Ablauf des geschriebenen
Primirtextes, so lassen sich weitere Funktionen erkennen. Eine dieser
Funktionen wurde schon fiir den fiinften Zwischentitel erliutert: Zu-
sammen mit der Karikatur auf der nichsten Textseite bildet er eine
optische und eine inhaltliche Einheir, die durch formale und inhaltliche
Querverweise von links nach rechts hergestellt werden kann.

Zugleich kann der Text des Zwischentitels aber auch im Sinne eines
fortlaufenden Textes an die letzten AuBerungen von Straufl (St 68) an-
geschlossen werden. Zur Verdeutlichung fithren wir den dann entstehen-
den Text auf:

Diese Personalisierung, die hier mit demokratischen Amtern verlf:undf:n
wird, gibt véllig verzerrte Perspekriven, diese steten Fragen: Wo 1st euer
Kanzlerkandidar, die groRe Figur? Sicherlich mu man einen herausstel-
len, aber dann muR es heien: Wie schaut es um ihn herum aus? (Ende
St 68) )

Zu groR oder zu kiein, zu dick oder zu diinn (fiinfrer ZWiSChcntltt.‘l).

Aus diesen Beobachtungen 4Gt sich feststellen, dag8 bei den stchcr.l-
titeln iiber jhre inhaltliche Beziehung zum Kontext hinaus, aus dem die
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Zitate genommen sind, auch ihre Relation zu anderen Prisentationsmit-
teln und die zu ihren unmittelbaren Textvorgingern oder -nachfolgern
zu beriicksichtigen ist. In allen Fillen kann sich der Zwischentitel als
produktives Element von Prozessen der Textkonstitution erweisen, in-
dem so neue Interpretationsmoglichkeiten und Beziige aufgedeckr wer-
den.

Dies gilt zum Beispiel auch, wie schon erwéhnt, fiir den ersten Zwischen-
titel: Optisch wird er dem zweiten Bild zugeordnet, inhaltlich kann er
(,.Ich habe nicht die Absicht, der CDU Wihler wegzunehmen®) auf die
Hauptperson des Bildes (Meyer) und/oder die dargestellte Personen-
gruppe bezogen werden. Auch der AnschluB an den Vorgingertext ist
moglich:

Eine vollig falsche Vorstellung wire es, eine eventuelle Partei als eine
Rechtspartei abzustempeln oder, sagen wir, als eine Partei fiir den noch
geringen Bestand verbliebener rechtsradikaler Wihler (Ende St 14).

Ich habe nicht die Absicht, der CDU Wihler wegzunehmen (erster Zwr-
schentitel).

Der zweite Zwischentitel schlieBt sich inhaltlich an den Vorgingertext
an (,Und da wird man beweglicher, wenn es nicht zwei plus eine jst”
(St 34)), indem er die Zahl aufgreift (,,Jch mu immer zwei Produkte
anbieten). Liest man in einem fort, kdnnte der Text des Zwischen
titels als Spezifizierung der Vorgingeraussage aufgefait werden.

Der dritte Zwischentitel ist nicht nur optisch gliedernd, sondern auch in-
haltlich abschnittbildend: Der Zitattext ist einer Stelle entnommen, die
cinerseits ein Unterthema abschlieRt (St 54), die aber andererseits Zu
sitzlich durch den nichsten Zwischentitel markiert ist.

Die fiir den vierten Zwischentitel schon festgestellte Funktion, Straufl zu
unterschieben, er sehe den CDU-Vorsitzenden als den Kanzlerkandida-
ten schlechthin an, wird verstirkt, wenn man den Zwischentitel zusam-
men mit dem Vorgingertext liest:

Ich wiinsche mir keine Stunde der Not und werde nicht auftreten
(St 54).

Der CDU-Vorsitzende hat die natiirliche Prioritit (vierter Zwischen
titel).

Zusammenfassend liRt sich zu den Zwischentiteln feststellen: sie wir-
ken textgliedernd und textbildend. Textgliedernd sind sie, indem sie die
Niederschrift des Primirtextes in optische und/oder thematische Einher

ten aufldsen und so lektireerleichternd wirken. Textbildend sind sie un-
ter drei Gesichtspunkten:
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a} durch ihr Verhiltnis zu dem Kontext, aus dem die jeweiligen Zitate
entnommen sind;

b) durch ihr formales und/oder inhaltliches Verhiltnis zu anderen Pri-
sentationsmitteln;

¢) durch die Moglichkeit ihrer Inbezugsetzung zu unmittelbaren Text-
vorgingern oder -nachfolgern.

In allen drei Fillen decken sie neue Interpretationsmoglichkeiten der
Auerungen des Interviewten auf, stellen neue Sinnzusammenhinge her,
die nicht im Interesse des Interviewten liegen.

34.3.3 Zusammenfassung

Fassen wir die Ergebnisse unserer Untersuchung zur Textprisentation
zusammen, so 1iRt sich festhalten:

(1) Die eingesetzten Prisentationsmittel dienen phatischen Zwecken.
Sie sollen den Kontakt potentieller Leser mit dem Text herstellen und
diesen aufrecht erhalten; sie dienen der Herstellung eines Kauf- und/oder
Konsumanreizes.

(2) Die Prisentation vollzieht sich in verschiedenen Bereichen (Pri-
Situation, Interview-Situation, Pritext und Interview-Text) und bedient
sich verschiedener Mittel (Bild, gedrucktes Wort und deren Arrange-
ments).

(3) Prisentation beeinflut die Haltung des Rezipienten oder versucht
sie zumindest zu beeinflussen; sie dient der Steuerung von Interpreta-
tionsprozessen. ;

(4) Prisentation ist ein Faktor der Textkonstitution, indem sie d_azu
dienen kann, iiber den Primirtext hinaus neue Interpretationsmoglich-
keiten aufzy zeigen. .

(5) Prdsentation ist ein Mirttel, mit dem der Interviewer b_ZW- semne Ver-
breitungsinstanz den Primirtext in ihrem Sinn maﬂipuh‘?"e“ konner.x.
Wenn, wie im untersuchten Fall, eine Dissenssituation vorliegt, kann sie
als Mittel dienen, nachtrigliche Korrekturen anzubringcn,‘ SCh‘f"'aChe
Punkte des Interviewten aufzuzeigen, kurz dazu, die Dissenssituation zu
verlingern und zu verdeutlichen. ‘ , 5
(6) Prisentation bezieht sich potentiell auf alle Konstftuentcn c'ier jewel |
ligen Kommunikationssituation; sie ist interessegeleitet und interesse-
leitend.
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4. SchluBbemerkungen

Bei dieser Untersuchung waren wir sowohl im Bereich der theoretischen
Grundlegung als auch in der exemplarischen Analyse von folgenden Hy-
pothesen ausgegangen:

Jedes kommunikative Handeln ist interessegeleitet. Solche Interessen
bestimmen die jeweiligen Zielsetzungen eines jeden, der in eine kommu-
nikative Beziehung einzutreten beabsichtigt. Unabhingig davon, wel-
cher Grad von BewuRtheit, Reflexion und Planung hier im Einzelfall
vorliegen mag, bestimmen solche handlungsleitenden Ziele das gesamtc
kommunikative Verhalten des Teilnehmers ebenso wie seine Annahmen
iiber Ziele und Handeln seines kiinftigen Partners. Um dieses sein Ziel 2u
erreichen, verfolgt jeder Teillnehmer bestimmte Strategien, die in der
- Kommunikation in bestimmte Techniken umgesetzt werden.

. Diese grundlegende Annahme muR besonders dort deutlich ausgepragt
- sein, wo die Teilnehmer bestimmte, durch den Kommunikationstyp
" festgelegte Rollen ausfiillen. Stirker noch als in Kommunikationsfor-
- men, die primir in einer Zweierbezichung (zum Beispiel Verkaufs
- gesprich, Therapie-Dialog) ablaufen, muf sich diese Rollengebunden-
. heit in all den Formen auswirken, die institutionell die Offentlichkeit
~ einbeziehen. Dies gilt fiir das Drama ebenso wie fiir gewisse Prifungs
und Verhorformen.

~ Wir wihlten als Beispiel das Interview in der Massenkommunikation,
um fiir die Analyse das faktische Rezeptionsverhaiten als Ausgangsbasis
voraussetzen zu kdnnen.

Entscheidend fiir das Vorgehen in Theoriebildung und Analyse war da-
bei die Annahme, daf die oben erwihnten Hypothesen unter bestimm-
ten Bedingungen eine Umkehrung des Aspektes zulassen mugten. Dies
bedeutet: Aus einem bestimmten kommunikativen Handeln miissen dic
leitenden Strategien, Zielsetzungen und l‘ntcressm zu ermittein sein,
und dies besonders wieder in den Fillen, in denen kommunikartives Ham
deln rollengebunden ist und nach rekonstruierbaren Regeln abliuft.
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Die festgelegten Rollen der Interview-Teilnehmer als Jdnterviewer’ und
Interviewter® erfauben eine Reduktion auf je zwei Strategie-Typen:

— fir den Interviewer auf Bestatigungs- und Konfrontationsstrategie;

— fiir den Interviewten auf Propagierungs- und Verdecku ngsstrategie.

Zu betonen war hierbei der unmittelbare funktionale Zusammenhang
der Strategien mit bestimmten Themenbereichen #nd deren Bedeutung
fir und durch bestimmte Personen. Nur dieser Bezugskomplex 1iRt —
notwendig interpretierende — Schliisse auf Interessen der Teilnehmer
am Interview zu. ‘

Hier erwies sich das SPIEGEL-Gesprich mit Franz Josef StrauR vom
Oktober 1974 als duRerst fruchtbares und signifikantes Untersuchungs-
beispiel. Die Themen mvierte Partei®, ,,Ausweitung der CSU* und
~Kanzlerkandidatur* bewiesen bis zum AbschluR unserer Untersuchung
immer wieder ihre politische Brisanz, eine Erfahrung, die wir zu Beginn
unserer Beschiftigung mit diesem Interview nicht hatten, die aber unse-
re Ergebnisse immer wieder bestitigte.

Es wire kurzsichtig (und falsch), solche Erfahrungen aus der Analyse
ausklammern zu wollen. Andererseits aber sind die aufgefiihrten The-
men noch immer Gegenstand von Spekulation, gesichertes Wissen tiber
die Entwicklung ist auch heute, im November 1976; nicht gegeben.

Einen dhniich gelagerten EinfluR muBte auch das Vorwissen iiber die
keineswegs ungetriibten Beziehungen SPIEGEL — Strauf} auf die Unter-
suchung nehmen. Dissens war zu erwarten, und daher auch offensive
Gesprichsfihrung auf beiden Seiten. Um so mehr muRte es iiberraschen,
daB bei dem weder im Titel noch in der Vorinformation herausgestell-
ten umfangreichcn Teilthema des Interviews, den Auferungen von
StrauR zur Kanzlerkandidatur, alle Textindikatoren gegen einen Dissens,
fir einen Konsens sprachen: Der Interviewte selbst fihrt dieses duBerst
prekire Thema ein und iibernimmt die Gesprichsfiihrung, die Intervie-
Wer unterstiitzen ihn durch Mitvollziehen und Erginzungsfragen. So
wurde dieses Gesprich zu cinem Musterbeispiel fiir unsere zunichst
theoretische Annahme, da@ bei unterschiedlicher, ja gegensitzlicher In-
teressenlage durchaus Konsens in Teilbereichen (verdeckter Konsens
mit Uberfilhrung in offenen) méglich ist. Nicht jedes Interview kann
eine solche Fiille von Information bieten. Dennoch halten wir unsere
Wahl des Beispieltextes fiir gerechtfertigt, da hier, am Extremfall, leich-
ter entwickelt und verdeutlicht werden kann, was der ,Normalfall® unter
Routine verdecken mag. Die entwickelten Analysekriterien sollten abc_r
differenziert genug sein, um auch solchem Durchschnitt noch zusatzli-
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che Information abgewinnen zu kénnen. Die Uberpriifung unserer Kon-
zeption wird erweisen miissen, inwieweit das entwickelte Instrumenta-
rium auch ohne prizises Vorwissen und ohne die Bestitigung durch
nachfolgende Ereignisse fiir die umfassende Analyse von Interview-
Texten ausreicht. Wir beschrinkten uns bewuRt auf den engen Rahmen
des Textes, um entsprechende Ubertragbarkeit des Vorgehens zu ge-
wihrleisten.

Eine véllige Beschrinkung auf diesen Bereich aber erscheint uns als ge-
fihrliche Abstraktion, denn keine Form menschlicher Kommunikation
findet in der sterilen Laborsituation statt. Historischer und sozialer
Kontext sind generelle Determinanten menschlicher Kommunikation,
sie sind es um so mehr im 6ffentlichen Dialog ,Interview*.
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Anhang:
Anregungen zur Behandlung von Interview-
Texten im Unterricht

Mit dem Interview haben wir cine Textform der Offentlichkeit in den Mirttelpunkt
unserer Betrachtungen gestellt. Die formulierten Tips und Leitfragen kénnen da-
bei als Hinweise bei der Behandlung dieser Textform im Unterricht dienen. Eine
realistische Einschitzung einer durch iberfiillte Stoffpline gekennzeichneten
Unterrichtssituation zeige allerdings, daf die Moglichkeiten zur intensiven Aus-
einandersctzung mit der von uns untersuchten Textform schnell an zahlreiche
Grenzen stoflen diirfte. Die Frage nach der Méglichkeit zum Einbezug des Inter-
views und anderer Textformen der Offentlichkeit haben Hasubek / Giinter (1973)
in aligemeiner Weise aufgeworfen, Lernzielberciche formuliert und verschiedene
Wege zur Kombination von Texten vorgeschlagen (a.a. 0., S. 7 - 33). Im folgen-
den skizzieren wir einige Vorschlige, an denen sich eine Behandlung von Inter-
views im Untetricht orientieren kénnte. Dabei gehen wir kurz auf mogliche
fﬁCherﬁbcrgreifende Aspekte ein, weisen dann mit Kurzkommentaren auf Litera-
tur hin, in der Interviews gesammelt sind und/oder iiber deren Planung, Zustande-
kommen und Durchfithrung so berichtet wird, da die genannten Textpassagen
unter Umstinden als Quellentexte in den Unterricht eingebracht werden kén-
nen; abschlieRend umreifen wir einige Unterrichtssequenzen, die zum Teil im Be-
reich des Grundstudiums durchgefiihrt wurden und die im Bereich der Sekundar-
stufe Il ebenfalls durchfiihrbar sein diirften.

A 1. Ficheriipergreifende Bebandlungsmaiglichkeiten

Bei dem breiten Spektrum der in Interviews behandelten Themen und der befrag-
ten Personen oder Persénlichkeiten lassen sich Interview-Texte vom Inhaitlichc:n
her als Informationsquelle fiir Teilgebiete fast aller Schulficher heranzichen. _Dne
Aktualitit des Anlasses, aus dem Interviews gegeben werden, erweist sich dal?el als
betrichtlicher Motivationsfaktor. Bei politischen Interviews, wie etwa bei dem
Von uns exemplarisch untersuchten, liegt eine Inbezugsetzung zum oder auch EUC-h
Behandlung im Geschichts- und Sozialkundeunterricht nahe. So geben etwa die
bei Busse (1970) und die bei Casdorff / Rohlinger (1971) abgedruckren !ntel_mews
Wichtige Stationen der Zeitgeschichte streiflichtartig wieder und stellen ein an-
schauliches Quellenmaterial dar. Je nach dem anstehenden Problem eriau.ben sie
die Beschiftigung mit verschiedenen Standpunkten und Auffas'sungen zu einer Sa-
che cbenso wie das Aufzeigen von Entwicklungen politischer Einstellungen.
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Unter dem Aspekt der Textprasentation konnen Interview-Texte auf die dem je-
weiligen Verbreitungsmedium eigenen Moglichkeiten hin untersucht werden und
dabei in besonderer Weise Interviews in Zeitschriften und Fernsehen hinsichtlich
der bildlichen Prisentation in einem kommunikationsbezogenen Kunst- und
Medienunterricht zum Gegenstand gemacht werden.

Unter dem dialogischen Aspekt ergeben sich die Moglichkeiten zu kontrastieren-
der Behandlung von Interviews mit anderen Textformen, wie der Talk-Show, der
Diskussion, Befragungen, Quiz-Sendungen usw. Ein Vergleich mit monologischen
Textformen bietet sich besonders dann an, wenn ein gleichbleibendes Thema oder
Problem innerhalb verschiedener Textformen behandelt wird.

Im Fremdsprachenunterricht konnen Interviews verschiedener Expansionsstufen
und aus verschiedenen Medien zur Einfithrung sprachiicher Mittel und Techniken
dienen, die von Sprechern zur Verfolgung ihrer kommunikativen Strategie heran-
gezogen werden, Der Vorteil von Interviews als nicht-fiktionalen Texten liegt da-
bei darin, daR iiber die rein sprachliche Seite hinaus immer auch solche Inhalte
vermittelt werden, die in den landeskundlichen Bereich fallen.

A 2. Textsammlungen und Literatur zu einzelnen Interview-Reiben

A 2.1 Casdorff, Claus Hinrich / Roblinger, Rudolf, Kreuzfeuer. Interviews von
Kolle bis Kiesinger, Berlin: Lenz 1971

Sammelband mit Interviews

,,Wir legen IThnen heute einige (genau: 24) Kreuzfeuer-Interviews der letzten Jahre
vor und versuchen zu schildern, aus welchen Uberlegungen heraus sie zustande ka-
men und unter welchen Umstinden sie durchgefiihrt wurden.* (S. 7)

Jeder Interview-Text ist mit einem Vorspanntext und einem abschlieRenden Kom-
mentar der Interviewer versehen. | '

Im Vorwortteil des Gesamtbuches (S. 5 — 7) wird in Briefform Auskunft iiber
Einladungsmodus, Durchfiihrung und Zuschauereinstellung gegeben.

A 2.2 Gmelin, Otto, Philosophie des Fernsebens, Bd. 1, Pfullingen 1967, S. 152
bis 166 '

Die angefiihrte Textpassage ist mit dem Titel ,,Giinter Gaus" iiberschrieben, ent-
hilt jedoch zwei inhaltlich verschiedene Bereiche:

— Interview-Typen im Fernseben (a. a. 0., S, 152 — 157)

»Um die Eigentiimlichkeit der Gaus’schen Methode zu umreifen, sei zunichst dat-
gestellt, was an Interview-Formen bisher entwickelt wurde.** (152)

Liste verschiedener Interview-Typen (Feuilleton als Interview; StraRen-Interview
— individuell; StraRen-Interview —- demoskopisch; Der Besuch; Das Gesprich; Die
Diskussion; Verhandlung; Studio-Interview; Statement; Kreuzverhor; Verhdre)
mit dem Hin'weis auf Sendungen, die den einzelnen Typen entsprechen; Kritik an
der nur scheinbaren Spontaneitit und den of¢ krampfhaften Versuchen, spontan

zu wirken; interessante Hinweise auf die Prisentation von Interviews im Medium
des Fernsehens,
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— Ginter Gaus: Zur Person (a. a. O.,S. 157 ~ 166)

Bericht tber das Zustandekommen dieser Sendereihe und Analyse des Gaus’schen
Fragens, das geprigt ist durch eine weitgehende Vorbereitung des Interviewers:
»Man mufl, wenn das Interview stattfindet — ein Interview, das zu einem Portrit
fihren soll —, mehr vom Leben des Partners wissen als der Partner iiher sein Leben
in diesem Augenblick weiR. Man muR sich so griindlich vorbereitet haben, dag
man mehr Einzelheiten parat hat als der Partner . . . Man bendtigt diese Vorberei-
tung, um ihn auf einen Gang zu lenken, von dem man meint, da er zu Hohe-
punkten seines Lebenslaufes fithren konne; womit ich zu einem zweiten Punkt
komme: Es ist sicherlich nicht gur, vorbereitete Fragen zu haben, denn damit wird
man unbeweglich darin, wie man auf die Antworten des Partners reagiert. Aber
wohl nétig ist eine Vorbereitung des Frageverlaufs, die man sich vorher ausdenken
mug, gestiitzt auf die griindliche Vorbereitung.* (152) ‘
Verdeutlichung der Gaus'schen und anderer dhnlicher Methoden der Interview-
Fihrung anhand ciniger Beispiele (zum Beispiel auch lingere Analysc ciner Befra-
gung des entlassenen Verteidigungsministers Franz-Josef Strauf).

A 2.3 P] — Pariser Journal (Trollersche Selbstinterpretation), Gmelin {a. a. O,
§.227 — 236) -
Gibt Auskunfr gber Zielsetzungen, Planung und Durchfiihrung der Sendungen die-
ser Reihe, insbesondere auch iiber die in ihnen enthaltenen Interviews, bei denen
optische und akustische Elemente im Mittelpunkt stehen und der Frageverfauf im
Interview selbst eine untergeordnete Rolle spielt. .
faterview-Form, die im Gegensatz zu der von G. Gaus weit mehr vom Bild lebt
(nicht zuletzt wegen der begrenzten Linge der Interviews in der Sendung Trol-
lers)

Die angefithrten Textpassagen bieten sich an zum Einstieg in den Them-:enherelch
der Textprisentation und der medienspezifischen Darstellungstechniken und
-moglichkeiten.

A 24 SPIEGEL-Gespriche

Busse, Walter (Hrsg.f, . . . wir danken Ibnen fiir dieses Gesprach. 24 SPIEGEL-
Gespriche, Miinchen: dtv 1970 ; :
Abdruck von 24 SPIEGEL-Gesprichen aus den Jahren 1957 bis 196?, allerdxq'gs
nur der Primirtexte. Enthilt eine kurze Einleitung von W. Busse undﬁem sipey !':ur-
zeres Vorwort von R. Augstein. Dabei wird ein Uberblick gegeben iiber Entwick-
lung und Methode der ,Gesprichs'-Fithrung: y ;
»Die Leute, mit denen gczgrochen wurde, sind imm'?f andere, ur_ld ?flt ;“ n: :;;:l
die andere, die mit jenen gesprochen haben. Aber die Methode ist dhnlic h _ t
Die Methode ist die Methode der SPIEGEL-Gespriche, und .der REHRCE s;::;
dabei, das Tonband liuft. Die Personen, die ein Gesprich mit -dem FRECEL ich
ren, oder, hoflicher gesagt, die eine Bitte der Redaktion um etn 'solf:h;s Ges;;r;; -
akzeptieren, wissen immer, worauf sie sich einlassen. Oft haben sie sic VDIEZ e
men, was sie sagen wollen, und sie sagen es dann i‘n cllet ersten halben cSitznsoel'l.ten
beantworten Fragen, von denen sie mochten, daf sie ﬂ,men gfsn:lit welrg ;0 % 313
— ihre eigenen. Ist das passiert, kann das Gesprich beginnen. (Busse 5
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A 2.5 Talk-Show

Barloewen, Constantin von / Brandenburg, Hans (Hrsg.), Talk-Show. Unterhaltung
im Fernsehen = Fernsehunterhaltung?, Miinchen: Hanser (= Reihe Hanser Medien
201} 1975

Sammlung von Beitrigen zur neusten und von den Produktionskosten her geschen
billigsten Sonderformen des Interviews, die aus der Sicht der Macher, der Giste
und der Analytiker geschricben sind.

Der Band gibt einen guten ersten Einblick in das Zustandekommen dieses Ge-
sprichstyps, in die Vorbeteitung der einzelnen Sendungen, iiber deren Verlauf und
die Zuschauerreaktionen sowie in die von Gesprichsteilnehmern verfolgren Inten-
tionen. Nicht zuletzt wird in einem Beitrag ein Sendeausschnitt unter Beriicksich-
tigung der verbalen und optischen Komponente gegeben.

A 3. Interview(s) und andere Texte

Interview-Texte kommen zumeist nicht allein vor, sondern stehen in einem Text:
kontinuum innerhalb einer groReren Texteinheit oder sie sind vom behandeiten
Thema her mit anderen Texten verbunden. Je nach Beziehung eines Interviews zu
anderen Texten lassen sich verschiedene Aspekte thematisieren und in relativ ge-
schlossenen Unterrichtssequenzen behandeln. Ausgehend von Interview Texten
sollen vier Vorschlige fiir Behandlungsméglichkeiten kurz umrissen werden.

A 3.1 Ein Interview als Bezugstext

Ganze Interview-Texte oder Passagen aus ihnen werden hiufig zur Nachricht, dic
dann in einer Form wiedergegeben wird: , Wic Frau X in einem I[nterview mit ¥
mitteilte, ist damit zu rechnen, daR Z'*. Interviews oder Teilpassagen aus ihnen
werden dariliber hinaus auch oft AnlaR zu Kommentaren, Gegendarstellungen und
-erklirungen, bei besonders strittigen Fillen kann es sogar zur Anstrengung einer
Einstweiligen Verfiigung kommen. Dabei entsteht eine Kette von Texten, die sich
schematisch etwa wie folgt darstellen kénnte:

a) Vorverweis auf Interview-Text

b) Text oder Textpassage als Nachricht bzw. Teil einer Nachrichtensendung
c¢) Der Interview-Text selbst

d} Gegen-Interview

e) Zustimmende oder ablehnende Kommentare

f) Gegendarstellung oder Verteidigung bzw. Begrindung

g) Einreichung einer Einstweiligen Verfiigung

Eine soiche Kette kann kiirzer oder linger sein, die Abfolge von Reaktionen und
Gegenreaktionen in anderer Reihenfolge gegeben sein. Belege fiir eine solche Kette
bilden in allen Fillen eine aufschluRreiche Grundlage fiir eine Unterrichtssequenz.
Hierzu ein Beispiel:

Am 5, 4. 1976 wurde im SPIEGEL ein Gesprich mit Helmut Schmidt verdffent-
licht (= ¢).

Am 3. 4. findet sich auf der ersten Seite des MANNHEIMER MORGEN ein kurzer
Artikel mit der Uberschrift:

Schmidt: Koalition mit der CDU spater moglich
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In diesem Artikel wird eine kurze Passage aus diesem Interview zitiert (= a).

Fir Nachrichtensendungen im Radio verfiigen wir Giber keine Belege, wissen aber,
daB iiber das betreffende Interview berichtet wurde (= b) und daf es Gegenstand
von politischen Kommentaren (noch vor seiner Verdffentlichung) war (= b).

BILD verdffentlicht am 5. 4.1976 auf S. 2 ein Interview mit Dr. Stoltenberg, des-
sen erste Frage sich auf das Schmidt-Interview bezieht:

BILD: Bundeskanzler Schmidt hilt eine Koalition von SPD und CDU ,,unter Aus-
schlu® der CSU* fiir moglich, Sie auch?

Stoltenberg: Schmidts AuBerung ist ein durchsichtiges Ablenkungsmanéver von
den wachsenden Spannungen in der SPD . . .

Hier liegt ein gedrucktes Beispiel fiir ,,d)* vor.

Am gleichen Tag widmen die meisten Tageszeitungen mehr oder weniger viel
Raum der Darstellung und dem Kommentar des SPIEGEL-Gesprichs mit Schmidt
(= ¢). Dazu als Beispiel einige Uberschriften:

Durchsichtiges Ablenkungsmandver’

Stoltenberg: CDU/CSU lassen sich von niemandem auseinanderdividieren
{(Mannheimer Morgen, 5. 4. 1976, S. 14)

CDU/CSU: Ablenkungsmancver Schmidts

Bundeskanzler will mit ,,Koalitionsgerede** die Wabler verwirren, sagt Biedenkopf
(Stiddeutsche Zeitung, 5.4.1976,5.7)

Appelle der SPD-Fiibrung zur Einigkeit

Die Freien Demokraten besorgt iiber den Zustand ibres Partners

{Frankfurter Allgemeine Zeitung, 5.4.1976,S. 2)

Biedenkopf spricht von einem Verwirrspiel

CDU-Generalsekretdr mift Schmidts Koalitionsbemerkung keine praktische Be-
deutung bei

(Frankfurter Rundschau, 5.4. 1976, 5. 1)

Union wirft dem Kanzler Verwirrtaktik vor ) )
Kodlitions-,,Gedankenspiele — Regierungssprecher: Keine Riicktrittsabsichten
Schmides

{Rheinpfalz, 5. 4. 1976,5. 1)

Die SPD will nun den Kurs korrigieren

(Die Welt, 5. 4. 1976, 5. 1)

Biedenkopf: Schmidt verwischt die Fronten

Auf Andeutungen des Bundeskanzlers iber cine Grofie
ablebnend

(Stuttgarter Zeitung, 5.4.1976, 5. 2)
Allein die Uberschriften zeigen, daB von einer Reihe von P:ersonen (Sto;ti[:}befg,
Biedenkopf, Regierungssprecher) auf den Inhalc des In-rervlews bzw. au “]::, aus
ihm gezogenen Interpretationen reagiert wird und dag eu? und derselbe Text tz;';:
eit und dieselbe Textpassage unter verschiedenen Gesichtspunkten darges ier
wird, Der Vergleich von Interview-Text und den Kommentartexten kann un
folgenden Fragestellungen vorgenommen werden:

(1) Auf wen beziehen sich die Artikel:

(1.1) Auf den Primartext?

(1.2) Auf Aussagen iber den Primirtext? .

(1.3) Auf Aussagen iiber Aussagen iiber den Primartexts

Koalition rveagiert die CDU
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(2) Wie stehen die Bezugsperson / Bezugstexte zu dem Interviewten?

(2.1) Positiv, neutral oder ablehnend?

{3) Welche Aspekte werden thematisiert?

(4) Steht der Artikel dem Interviewten und/oder seinen Auflerungen positiv, neu-

tral oder ablehnend gegeniber?

(5) Steht die Haltung des Artikels in Ubereinstimmung zur Tendenz des Blattes,

in dem er veréffentlicht wird?

(6) Was erfihrt man ijber den Inhalt des Interview-Textes, wenn man einen/meh-

rere Artikel iiber thn gelesen hat?

Mit einem Vergleich von Kommentaren zu einem Interview-Text, der wic hier,

politischer Natur ist, lassen sich verschiedene Lernziele verfolgen:

— Anregung zur vergleichenden Lektiire verschiedener Presseorgane

— Anregung zur genauen Lekrtiire verschiedener Presseorgane

— Einsicht in die gezielte Darsteliung von Nachrichten

— ginsicht in Rolle und Funktion der zitierten Personen und Institutionen (was
je nach Fach, in dem die Texte behandelt werden, in den Bereich des Unter-
richts in Geschichte, Sozialkunde, Landeskunde {ilit)

— LEinsicht in Mechanismen der 6ffentlichen Meinungsbildung

— Einsicht in die potentielle bzw. aktuelle Vielinterpretierbarkeit von Auflerun-
gen und Fakten

Bei der Durchfilhrung des Vergleichs bietet sich Gruppenarbeit an, wobei einer-

seits die fiir wichtig erachteten Stellen und Themen des Interview-Textes erarbei-

tet werden konnen und andererseits nach Analyse der Kommentartexte der Ver

such einer thematischen Rekonstruktion des Interview-Textes unternommen wer-

den kann (dabei sollte(n) die zweite(n) Gruppe(n) den Interview-Text noch nicht

kennen).

A 3.2 Ein Interview bzw. Interviews als Begleittexte

In diesem Fall treten Interview(s) und andere Textformen wie zum Beispiel Be-
richt und Kommentar unter einem iibergeordneten Gesichtspunkt zusammen, wic
er etwa durch ein aktuclles Thema gegeben sein kann. Verschiedene Textformen
werden dann unter einer Rubrik zusammengefat. Dazu ein Beispiel aus dem Be-
reich des Franzésischen: In der Oster-Nummer vom 17, 4. 1976 nahm der
NOUVEL OBSERVATEUR dije Stundentenunruhen, die sich am Griindonnerstag
an der beabsichtigten Studienreform entziindet hatten, zum AnlaR einer ausfiithr-
lichen Berichterstattung, auf die er schon im Titelblatr hinweist.

Unter der Rubrik UNIVERSITE finden sich:

a) Ein Berichtsteil unter der — auch auf dem Titelblatt enthaltenen — Uber-
schrift:

Le refus des etudiants
Il y a deux mois, il etait presque impossible d'organiser une manifestation d'etu-

diants; Et puis, a 1’occasion d’un projet de reforme malidroit, une colere long-
temps rentrée a eclaté.

(NOUVEL OBSERVATEUR 17.4.1976,S. 32)

Der Berichtsteil erstreckt sich iber die Seiten 32 — 34 und nimmt dort ca. die
oberen zwei Drittel der Textseiten ein.

b) Er enthilt selbst wieder die wortliche Wiedergabe von Dialogpartien.
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¢) Eine Unterrubrik LE FAIT DE LA SEMAINE mit

aa) cinem einfithrenden Kommentarteil, der die Uberschrift trigt:

L universite en fievre

(NOUVEL OBSERVATEUR 17. 4, 1976,5. 32)

bb) einem I[nterview-Teil, der drei Kurz-Interviews mit Vertretern dreier verschie-
dener Lager (Regierung, Opposition, Studentenschaft) enthilt. In den Uberschrif-
ten zu jedem der drei Kurz-Interviews werden die Namen der Interviewten ge-
nannt und ein kurzes Zitat aus ihrem Interview angefithre:

Edgar Faure: , Je ne crois pas a lexplosion™

(NOUVEL OBSERVATEUR 17.4.1976,S. 33)

Jean-Pierre Cot: ,,Nous sommes prisonniers de nos routines

(2.2.0,, 8. 34)

Charles Najman: ,,Meme la gauche n'a vien a nous proposer"

(2.2.0,5.35)

Einfihrender Kommentar und Interviews nehmen dabei mehr als das untere Drit-
tel der Textseite ein.

Der Vergleich von Berichtstext und dem der Textteile in der Unterrubrik kann un-
ter folgenden Fragestellungen vorgenommen werden:

(1) Wie ist der Berichtsteil aufgebaut?

(1.1) Welche Sachverhalte werden dargestellt?

(1.2) Welche Thesen werden zu diesen Sachverhalten von wem (Schreiber des
Artikels, im Artikel angefiihrte Personen) vertreten?

(2) Welche Sicht der Dinge findet sich im einfihrenden Kommentarteil?

(3) Und wie steht dieser zu

(3.1) dem Berichtsteil und zu

(3.2) den Interviews?

{4) Welche Sicht der Dinge haben die Interviewten? o

(4.1) Wie stehen die Aussagen der Interviewten zu dem Berichts- und Einfithrungs-
teil?

(5) Wie verhalten sich die Aussagen und Auffassungen in den einzelnen Interviews
zueinander?

(6) Was bringen die Interviews an zusitzlicher Information?

(7) Welche Funktion haben sie im Gesamtrext? . o

Die mit diesen Fragestellungen verbundenen Lernziele decken sich zum Teil mit
den unter (1) genannten:

~ Anregung zum Lesen aller Teile einer Gesamtrubrik

— Anregung zur intensiven Lektiire
— Anregung zum Vergleich der in den einzelnen Textreilen enthaltenen Aussagen

. i n

— Erkennen der objektivierenden Funkrion mehrperspektivischer Darstellung

eines Sachverhaltes
= Einsicht in ein aktuelles (hier kulturpolitisches) Problem e firm ks
- Einsicht in die durch unterschiedliche politische Interessen bedingt

sungen eines Problems I

H 1sten

— Einsicht in Rolle und Funktion der einzelnen Textproduzenten (Journa ’

Interviewte) und der Institution / Gruppe, die sie vertreten
— Einsicht in gezielte Informationsprisentation _
— Einsicht in die ,,Authentizititsfunktion® von Interviews
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Speziell fiir den Fremdsprachenunterricht eignet sich vergleichende Betrachtung
von Interviews und der Texte, die sie begleiten zur Erweiterung des Wortschatzes
in einem durch das Thema bestimmten Sachbereich; Einsicht in die Formulierung
von Frage-Antwort-Sequenzen und der sie leitenden Strategien.

A 3.3 Wiedergegebenes Interview als Kurzform und als ,,Nachricht *

Die unter (1) aufgefiihrten Uberschriften haben gezeigt, daf Interview-Texte, zu-

mindest in Teilen, schon vor ihrer Verdffentlichung einer Reihe von Personen

und Institutionen bekannt sind, die das Interview nicht durchgefiihrt haben.

Die im Beispiel des NOUVEL OBSERVATEUR wiedergegebenen Interviews sind

kurz, und es ist zu vermuten, daR sie nur einen Teil des Primirtextes wieder-

geben.

Im STERN Nr. 19 (1976) wurde ein Interview der italienischen Journalistin

Oriana Fallaci mit dem Ex-CIA-Chef Colby ,,gekiirzt* wiedergegeben.

Diese Beobachtungen werfen eine Reihe von Fragen auf:

{1) Wie werden Interviews presseintern bekannt?

(1.1) In ihrer gesamten Linge,

(1.2) in Teilausziigen?

(1.3) Welche Verteilungsinstitutionen gibt es?

(2) Ist der verdffentlichte Text vollstindig?

(2.1) Ist im Falle einer gekirzten Wiedergabe der vollstindige Text zuganglich

und wenn ja, wem?

(2.2) Ist eventuell ein Tonbandmitschnitt zuginglich?

Zur Beantwortung dieser Fragen wird es notwendig sein, bei den entsprechenden

Presseorganen geziclt Auskiinfte ¢inzuholen. Wir haben dies in einem Fall (STERN)

mit gutem Erfolg fiir die Fragen (1) und (2.1) getan.

Mit einem solchen Vorgehen lassen sich iiber die bisher genannten hinaus weitere

Lernziele verfolgen: )

— Anregung zur selbstindigen Kontaktaufnahme mit Vertretern einzelner Publi-
kationsorgane

— Einsicht in den Informationsflufl innerhalb der Massenmedien

— Fertigkeit in gezielter Frageformulierung (in der Fremdsprache)

— Fertigkeit in der Formulierung entsprechender Briefe (in der Fremdsprache)

Im giinstigsten Fall kann direkter persénlicher Kontakt mit Vertretern der Publi-

kationsorgane aufgenommen und ein Interview iber das Interview durchgefiihrt

werden, was eine sachliche Vorbereitung, die Planung von Frageverliufen und

kommunikativer Strategien erfordert.

A 3.4 Interview als Textteil

Besonders in Rundfunk und Fernsehen enthiilt ein GroRteil der Beitrige aktuel-
ler Sendungen Interviews, so zum Beispiel die aktuellen Nachrichtensendungen,
Sendungen mit Berichten von Korrespondenten im In- und Ausland, politische
Magazine, aber auch Werbespots. Zu fragen wire hier nach der Funktion der ent-

sprechenden Interviews oder Interview-Passagen in den entsprechenden Texten.
(1) Welchen Stellenwert hat hier ein Interview?

(1.1) Belegt es Aussagen eines anderen Textteils?
(1.2) Dient es einer aligemeinen oder spezielien Meinungsdarstellung?
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(2) Wodurch hebt es sich von den anderen Textteilen ab?

{3} Ist es gestellt oder spontan?

{4) Ist es vollstindig oder gekiirzt?

{5) Schaltet sich eine dritte Person ein?

Als Lernziele einer solchen Fragestellungen kdnnen formuliert werden:

— Einsicht in die Prisenz verschiedener Textformen in einem Text

— Einsicht in die argumentative Funktion der Verwendung von Interviews

— Einsicht in die Authentizitits- und Aktualititsfunktion von Interviews

— Erkennen der moglichen Fiktivitit von Interviews und die Bestimmung der
Funktion eines solchen Texteinsatzes
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Anmerkungen

Kapitel 1

1 vgi. Droge, 1972
2 vgl. Benjamin, 1955
3 vgl. Hasubek / Giinter, 1973
4 vgl. zum Problem der raum-zeitlichen Verlagerung: Landwehr/ Settekorn, 1973
5 vgl. Watzlawick u. a., 1969, bes. 5. 69 f
6 vgl. Posner, §.2 — 8
7 Wir folgen hier dem von Jakobson 1960 vorgeschlagenen Modell. vgl. Jakob-
son, 1960, S. 353 ff.
8 vgl. Jakobson, 1960
9 vgl. dazu vor allem Abschnitt 3 4 N
10 Beispiele dafiir sind vor allem Interviews mit Schlagerstars, zum Beispiel 1n
BRAVO oder einer anderen Jugendzeitschrift
11 vgl. dazu etwa ein beliebiges Interview des BAYERNKURIER mit F. J. Strfltifi
12 vgl. die TV-Sendung MONITOR mit dem Standardbeitrag ,,Im Kreuzverhor™.
Der Titel indiziert hier bereits die Funktion.

Kapitel 2

1 vgl. hierzu Watzlawick / Beavin / Jackson, 1969,S5.53 ff
2 Die Bestimmung dieser Themengrenzen ist abhingig von den Normen und
Konventionen, die zur gegebenen Zeit in der gegebenen Gesellschaft gelten.
Vgl. dazu Abschnitt 2.5.3
3 vgl. Dressler, 1971,5. 18
4 vgl. Searle, 1969,S. 30 f, 63 fund 66 f
5 Der Begriff ,Text' wurde bislang undefiniert gebraucht. Wir verwenden ihn
hier im Sinne von ,,abgeschlossene, aus zwei oder mehr Auferungseinheiten
(Sitzen) bestehende AuRerung“. Im Falle des Interviews fassen wir die ge-
samte Abfolge der AuRerungen von Interviewer und Interviewtem als . Text".
Vgl. aber auch Abschnitt 3.4.
6 vgl. Just, 1967
7 Zur Rolle von Einschitzungen vgl. Laing: Phillipson / Lee, 1971, $. 20 — 36
8 vgl. Goffman, 1974,5.156
9 vgl. v. Hoesel, 1959; Rother, 1961
10 vgl. Kainz, 1972, 5.161 — 168
11 Die Wirkung der Suggestion erstreckt sich im Interview natiirlich auf Partner
der Primirsituation ¥nd Publikum der Sekundirsituation.
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12 vgl. Kainz 1972, S. 44 — 54

13 Natiirlich gibt es auch spontane AuRerungen, zum Beispiel von der vorausge-
gangenen Bemerkung provoziert. v

14 SE. in 1b und SE;_ in 3 sind identisch.

15 Ein Extremfall lag vor in einem Interview, das im Sportstudio des ZDF mit
dem Boxer Grupe (alias Prinz von Homburg) abgehalten werden solite: Letzte-
rer enthielt sich auf die Fragen des Moderators jeglicher verbalen AuRerung.
Das Interview, welches nicht zustandekommen wolite, mute nach einigen
verzweifelten Versuchen des Interviewers abgebrochen werden.

16 Ganz allgemein lassen sich nahezu alle Kommunikationssituationen, ja alle Si-
tuationen des sozialen Lebens als Spiel begreifen und beschreiben. Wir denken
allerdings nicht an Spiele im Sinne eines Sch auspiels (,,Welctheater*) und auch
nicht an scheinbar regellose Spiele, wie das Spiel eines Kindes, das im Sand-
kasten Kuchen bickt, ohne angeben zu kénnen, warum es das tut. Vielmehr
fassen wir soziale Spiele als strategische Spieie auf, in denen es darum geht,
nach bestimmten Regeln Ziele zu verfolgen und Interessen durchzusetzen.

17 Zitat Winch (1966), S. 45 f, Hervorhebungen im Original.

18 Die Begriffe , symmetrisch* und , komplementdr* haben wir entnommen aus:

Watzlawick / Beavin / Jackson (1972), bes. S. 68 f. Allerdings weichen unsere
Bestimmungen von den dort gegebenen etwas ab.
Die von uns angegebenen Definitionen fiir ,,symmetrisches Spiel* und , .kom-
plementires Spiel** lassen sich modifiziert auch auf Mannschaftsspiele iber-
tragen. Ein solches Spiel ist genau dann symmetrisch, wenn jeder Spieler der
einen Mannschaft im Spiel befugt ist, dieselben Spielziige zu machen wir der
Gegenspieler, der in der Gegenmannschaft dieselbe Position einnimmt.

19 Der hier untersuchte Text aus dem SPIEGEL wird in der Zeitschrift selbst a_lls
#SPIEGEL-Gesprich* tituliert. Es handelt sich aber, wie die _in :}bschmtt
3112 vorgenommene Analyse zeigt, um ein Gesprich, das die abige Mug-
Regel erfillr.

20 vgl. dau Winch (1966), 5. 114 ff

Kapitel 3

1 Belnap {1963), Cresswell (1964) und Walther (1976)

2 vgl. dazu Belnap (1963),5.5 ff
3 Eine derartige Unterscheidung wird von nahezu allen Atuoren getroffen; aller-

dings differieren die ¢inzelnen Autoren in ihrer Terminologie

Belnap Katz Frege
rcxtensionale Frage whether~question | nexus-qu. Satzfrage
uatensionale Frage which-question X-qu. Wortfrage

4 Im ganzen StrauB-Interview wird als einzige die zitierte Altematwfragc} gest;lg.
Wir geben zur Verdeutlichung noch einige weitere, von uns konstrulerte

spiele: ) . -
Soll die vierte Partei liberal, sozialistisch, konservativ oder klerikal sein? (vgl.

dazu aber die Entscheidungsfrage SP 17)
Ist Herr Meyer Mitglied der F. D. P. oder der CDU oder der DSU?
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5 Bei cinigen Alternativfragen sind auch zusammengesetzte direkte Antworten
moglich, so etwa bei der Frage:

Trinken Sie Wein, Bier oder Selterswasser?
die zusammengesetzte ANtwort:
Ich trinke sowohl Wein als auch Selterswasser.

6 Indirckte Antworten sind bedingt, da ihre Giltigkeit von der Giitrigkeit der
Hilfsprimissen abhingig ist. Es ist in den meisten Fillen nicht festzust'ellcn,
inwieweit der Interviewte selber die gewihiten Hilfsprimissen als giltig an-
erkennen wiirde. .

7 Hiufige Korrekturen oder Teilkorrekturen innerhalb eines Interviews kbt}ncn
als Hinweis darauf gewertet werden, daR das Interview in einer Dissenssitua-
tion stattfindet. ‘

8 Auch bei der Unfibhigkeitserklirung handelt es sich um eine Art der Verweige:
rung. Unfihigkeitserkidrung und Verweigerung unterscheiden sich letztlich
aur in ihren Begrinmdungen. Im einen Fall kann der Interviewte die Frage
nicht beantworten, im anderen will er sie — aus welchen Griinden auch immer
— nicht beantworten. .

9 Zur Problematik und Funktion von bahnenden Partikeln siehe Settekorn
(1975)

10 Die Tatsache, daf diese bahnenden Partikel in der obigen Umformulierung
wegfallen, weil ihr Vorhandensein keinen Sinn fiir die Frage ergibe, weist dar-
auf hin, daR ihre Funktion rein rhetorischer oder suggestiver Natur ist. Diesc
Funktion wire im Rahmen einer funktionalen Analyse weiter zu kliren.

11 Aus diesem Grunde werden intensionale Fragen gern zur Erdffnung einer Re-
de oder eines Themas im Interview eingesetzt; der Interviewer gibt dadurch
demn Interviewten die Méoglichkeit, mehr zu sagen als bei extensionalen Fra-

gen. '
12 Mirt ,,es" ist das Problem gemeint, ob es eine vierte Partei geben und wer si¢
griinden soll.

13 Bel einigen sehr komplexen Sitzen ist es manchmal zweckmiRig, die S$dtze in
Teilsdtze zu zerlegen, um ihre Struktur zu verdeutlichen.

14 Satz2inSt 2:
Ich werde auch einer vierten Partei nicht Programm oder Profil verleihen.
ist keine Antwort auf die Frage (s. auch Abschnitr 3.1.2.3 und 3.1.2.5).

15 vgl. dazu das SPIEGEL-Gespriach mit Ulbricht in: Busse, 1970

16 Dal gerade diese Stellen als Obertitel und als Bildunterschrift verwendet
wurden, liegt wohl an ihrer semantischen Diirre, die es ermoglicht, diese Zita-

te vieldeutig und Spekulationen weckend einzusetzen. Vgl. im folgenden und
vor allem Abschnict 3.4.3.2.

17 vgi. Just, 1967

18 Zu einer detaillierten Analyse der Durchfiihrung einer thematischen Einheit
vgl. Abschnitt 3.3.1

19 Formal-grammatisch betrachtet liegt keine Frage vor, sondern ein Aussagesatz.

20 Die Unterstellung ist eine offensive, vom Interviewer im Dissens hiufig ver-
wandte Technik. Sie schreibt dem Interviewten gegen seinen Willen irgendeine
Aussage, Meinung, Absicht, Beziehung oder Tat zu und zwinge ihn so in die
Verteidigung. Die Fairness-Regeln der Interview-Situation — vom Publikum
streng {iberwacht — lassen offensive Reaktionen, etwa in der Form ,,Ich habe
jetzt genug von Ihren unqualifizierten Unterstellungen!® nicht zu. Der Inter-
viewte wird vielmehr die angesprochenen Punkte korrigieren und das vorge-
schlagene Thema aufnehmen miissen; im anderen Fall (Ubergehen der Frage,
Abschweifen etc.) geht er das Risiko ein, sich vor dem Publikum mit dem
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unterstellten Sachverhalt implizit zu identifizieren. Der Interviewer verspticht
sich also durch Anwendung der Taktik ,,Unterstellung® folgende Vorteile:

a) Er wahrt das Gesetz des Handeins.

b) Er fiihrt ein fir den Interviewten unangenehmes Thema ein.

¢) Der Interviewte wird auf dieses Thema voraussichtlich eingehen (miissen).
d) Beim Publikum tritt der , Es-wird-schon-was-dran-sein-Effekt* auf.

21 Wir unterstellen hier diese Konfrontationsstrategic ebenso wie die Dissens-
situation des Interviews und verzichten auf eine ausfijhrliche Darstellung der
historischen Beziehungen SPIEGEL — Strauf und ihrer Interessenlagen. Unse-
re naheliegende Annahme wird iiberdies auch in der bisherigen und den fol-
genden Analysen durch zahlreiche Merkmale gestiitze.

22 Die Aussage, daB ein Interviewer die Interessen des Organs vertritt, in dem das
Interview dann publiziert werden soll, wird hier beim SPIEGEL in der Text-
gestaltung augenfillig: Der Name des Organs tritt an die Stelle des Sprechers
des Organs (vgl. oben, Abschnitr 1.2.1.1).

23 Fiir die Verteilung von Stellung der Zwischentitel und der Zitatquelle ergibt
sich folgendes Bild:

Zwischentitel Stellung Quelle
1 St 14 /8P 15 St 24
2 St 34 / SP 35 St 36
3 St 46 / SP 47 St 54
4 St 54 /SP 55 St 66
5 St 68 / SP 69 St 70

24 Wortlich heilt es in St 66: ,,Dem natiirlichen Gang der Dinge nach wird der
Bundesparteivorsitzende der CDU immer den ersten Anspruch da:r?uf‘hahen,
Kanzlerkandidat der Union zu werden. Der hat die natiirliche Prioritir.

Anbang

1 So etwa in den Fillen, in denen sich die Uberschriftcn auf Stoltenberg- und
Biedenkopf-Aussagen zu dem Schmidt-Interview beziehen.
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